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Prefazione

All'interno di questo elaborato verra presentata panoramica sul lavoro sartoriale,
sugli aspetti artistici che lo contraddistinguoralla creazione del prodotto e su come
stilisti e merchandiser interpretino e modifichinmanoni estetici dominanti, applicando
I risultati creativi di questo processo al corpoamm per poi collocarli in maniera
appetibile sul mercato. Particolare attenzione avgrosta sul processo tecnico, dalla
creazione al prodotto finito. Un punto fondamentd&dl'elaborato sara l'attenzione
dedicata al design degli abiti e ad elementi comdinlee, le proporzioni, texture e
tessuti.

Nella prima parte si analizzeranno quali sonongpi da cui lo stilista parte nella
creazione di un capo di abbigliamento, sottolineatidnportanza del background
storico del mercato a cui vogliamo puntare, le teire produttive attuali e la
segmentazione dell'industria.

Verra presentata una panoramica generale sui poodudi abiti e sui
cambiamenti avvenuti negli ultimi anni con l'avvertdi Internet, e come questo tipo di
informazioni siano fondamentali per lo stilista dafeve approcciarsi alla creazione di
un abito in quanto, in base alle risorse economitdmnologiche e umane di cui sara
dotato cambiera nettamente I'approccio alla fasatora.

Il passo successivo per lo stilista € I'analisi d&po umano, che funge da punto
di partenza per lo sviluppo dei bozzetti e quindr fa creazione del modello. Verra
messa in evidenza l'importanza dei colori e desuéis dato che generalmente sono |l
primo elemento a cui un potenziale cliente reagesece verra spiegato il processo di
selezione. Si fornira una panoramica delle prifcippologie di tessuto presenti sul
mercato, una breve spiegazione del processo diuzomte che sta dietro al tessuto e
un’introduzione sulle nuove tipologie di tessutiecktanno emergendo nel panorama
attuale e sui processi che portano alla nascit@udsti. A questo punto verra spiegato
come si crea la “linea”, cioe i principi che standeetro alla combinazione di
determinate tipologie di tessuti allo scopo di nase una collezione. Infatti, il modello
di un capo e di un tessuto devono funzionare in anocoimplementare, e i principi
generali di ritmo, proporzione e conoscenza dep@armano devono essere tenuti a
mente e applicati al look complessivo e all'intedlezione, non solo ad un capo. A
guesto punto presenteremo chi sono i principalnifori di tessuti e il sistema di
mercato che si cela dietro alle fiere campionairtessuti.
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In seguito spiegheremo com’e tradizionalmente catpdo studio di uno stilista, il
laboratorio sartoriale e tutte le fasi del prooetgsnico che si svolgono al suo interno
quali la misurazione, lo studio e applicazione pencipi del fashion design quali
I'analisi della silhouette, della linea e della poozione.

Vi sara l'esposizione delle tecniche di disegno meidelli e dei cartamodelli,
della procedura del disegno su tela e del drappegigl taglio dei campioni e il
processo finale di cucitura. Si spieghera poi cawene il fitting e la presentazione
dei capi.

A questo punto si indaghera sulle differenze tracate e stili produttivi, tra i
metodi tradizionali e gli attuali procedimenti infioatici, per poi sviluppare in seguito
una parte incentrata sui mercati target e sui gaa# introduzione nel mercato cinese
da parte dei gruppi dell'alta moda italiana.

Inizialmente vi sara una breve analisi del backgdowstorico che ha portato allo

sviluppo delle condizioni di mercato attuali, rapgpto al sistema di produzione

moderno. Attualmente infatti, nella fascia piudsmsgel mercato, le tecnologie moderne
permettono di tagliare, montare e cucire un alpitarica novanta minuti, in opposizione

ai tre giorni necessari per le stesse operaziomffettuate con tecniche sartoriali. |

negozi quindi, sono meno disposti a investire iangr stock e preferiscono produttori

in grado di fornir loro le merci in modo veloce encclausole di concessione meno
rischiose.

Verranno qui presentate le tipologie di produttaliiinterno del settore tessile,
divisibili fondamentalmente in tre grandi categonmoduttori industriali, grossisti e
appaltatori. A questo punto si porra I'attenziong fenomeno della produzione off-
shore divenuto popolare a partire dagli anni '9@udlo sviluppo dell’e-commerce,
inteso come commercio su siti web unito a tuttadde di operazioni che in passato
erano svolte in forma cartacea B2B e che ora s@ssgbe in formato elettronico,
portando a un’evasione degli ordini piu efficierteapida.

Saranno rappresentate le tipologie di rivenditosida mettere in risalto i diversi tipi di
approccio alla vendita da parte dei marchi e dedpitori in base al segmento di
mercato a cui si rivolgono. A questo punto vi sana sezione speciale dedicata allo
sviluppo di siti di e-commerce e alla loro diffusey con la presentazione di Asos e Net-
a-Porter, due tra i piu grandi siti dedicati alendita di abbigliamento online al mondo.
In particolare, Net-a-Porter ha una clientela dicfa alta e vende prodotti di lusso, e

guesto mette in luce in maniera evidente i cambmimehe stanno avvenendo nel
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mercato negli ultimi anni. Lo shopping online rexmpesso al consumatore di entrare in
contatto con marchi meno conosciuti ed é statodomahtale nella globalizzazione della
moda. Articoli di lusso estremamente costosi spedisentano piu accessibili a
consumatori lontani e fornisce una vetrina ideae g stilisti emergenti che riescono
cosi ad esibire le proprie creazioni e ad avvignampotenziali clienti.

Infine verranno presentate le peculiarita delleresp operanti nel settore tessile e
in quello dell’abbigliamento riferendosi in partiace al modello italiano e quello
asiatico.

La seconda parte € dedicata al repertorio termafiogr italiano e cinese.
Seguendo lo schema della banca dati terminologiERMit, basata sullo Standard
Generalised Markup Language (SGML), della ScuoleeBare di Lingue Moderne per
Interpreti e Traduttori di Trieste, sono state cdatp 172 schede terminografiche, 86 in
italiano e 86 in cinese, relative a capi di abliglento, tessuti, linee e tagli sartoriali,
per permettere a chi intende intraprendere un ¢adotraduzione in questo campo, di
disporre di un sistema di riferimento standardiaziglla terminologia tecnica.

Le schede terminografiche conterranno informazeprali definizioni dei termini
in oggetto e contesti d’'uso, che verranno avvaliefonti specialistiche, cosi da
rendere evidente l'uso del termine e il suo sigatb. Inoltre queste schede
includeranno informazioni relative ad eventualiiadissinonimia, cosi da evidenziare
particolari differenze semantiche o funzionali érequenza di utilizzo dei termini presi
in esame.

Verranno poi presentate le schede bibliografiches conterranno indicazioni
relative alle fonti consultate ai fini della congilone delle schede terminografiche, in
particolare in riferimento ai campi “Source” e “liea”. Nel primo caso si e fatto ampio
uso di manuali tecnici, riviste del settore e twi®nline specializzate, sia in lingua
italiana che in lingua cinese. Nel secondo case,fatto uso di dizionari specialistici e
non, in cui si € potuta verificare I'attestaziores gtrmine.

Essendo il campo della sartoria piuttosto vastdlarselezione dei termini da
esaminare nelle schede terminografiche, si é sdeltmurre il campo concentrandosi
su capi di abbigliamento, tessuti, linee e tipitatylio, suddividendoli in vari gruppi
tematici. Inoltre, di seguito verranno forniti diwabelle con l'insieme dei termini
analizzati, cosi da renderli fruibili per una rapidonsultazione. Nella prima sara
presente un elenco alfabetico dei termini italiaifiancati dal carattere cinese e dal

pinyin, ovvero la trascrizione fonetica della lirgainese; nella seconda invece, verra
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fornito l'opposto, utilizzando il pinyin come panza e affiancando il carattere
corrispondente e la traduzione del termine inatadi Per facilitare la comprensione dei
termini e per spiegare le modalita di traduzioree preparato un commento linguistico
finale, contenente un’analisi sulla morfologia, poestiti e i calchi linguistici e sulle
sovrapposizioni di classi presenti nel repertagioninografico.

La spiegazione finale, unita alle schede, permgetieavere un quadro abbastanza
esemplificativo dell’utilizzo della terminologiarsariale in lingua italiana e cinese.

La sartoria e la moda in generale, spesso non wengansiderate come una reale
forma d’arte, ma piuttosto come la capacita di iesgre in modo frivolo il proprio
gusto personale. Ho scelto questo argomento per dohostrare quanto, quello che da
molti viene considerato un settore basato soldagydarenza, richieda in realta grandi
quantita di lavoro e di manualita. La sartoria enlada rendono possibile I'espressione
di talento, stile e accorgimenti particolari, e @om grado di coniugare passato, presente
e futuro esprimendo sempre qualcosa di nuovo. Neltala, potersi reinventare
continuamente € fondamentale. Lo studio che vietralila produzione tecnica di un
capo d’alta moda prodotto con tecniche sartorslliriflette poi nell'abbigliamento
indossato da qualunque persona nella vita quotidi@mo quindi ritenuto che meritasse

di essere analizzato.
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PRIMA PARTE

La sartoria: arti, tecnhiche e mercato
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1. Realizzare un abito: cosa influisce nel processo di

creazione?

Nel processo di creazione di un abito, vi sono pueti fondamentali da cui partire:
I'intuito e la conoscenza delle condizioni sociasmmiche e del mercato nel quale si
vuole lavorare.

Sia il mercato che le condizioni socioeconomich@r0 in uno stato di perenne
oscillazione, portando al continuo cambiamento aigltesto e delle motivazioni che
spingono all'acquisto di un abito. Ricerche spebidi unite alla capacita di leggere i
segni del cambiamento sono il punto di partenzaqge forma di creazione e di
impresa economica. | fattori da considerare inm&ite durante il processo creativo

possono essere divisi in:

* contesto storico: nella creazione di abiti ci ping spesso al passato e lo stilista
deve essere in grado di alludere in modo elusivnaadeterminata epoca storica
e rimescolare le idee in modo nuovo;

» gli usi dell'abbigliamento: con questa espressisinia particolare riferimento a
una serie di funzioni pratiche dell’abito, le pmportanti sono la sua utilita, il
pudore, l'audacia intesa come attrattiva sessualéinzione ornamentale, la
distinzione simbolica, I'appartenenza sociale, tbwalorizzazione psicologica e

la modernita.

Oltre a questi fattori vi sono anche una seriertierc pratici che influenzano in modo
decisivo l'impulso che spinge ad acquistare il pittal finito e che quindi bisogna

tenere in considerazione:

e prezzo: per la maggior parte dei consumatori, kzpo € il criterio piu

importante al momento dell’acquisto;

e qualita;
* vestibilita;
« comfort;

* pertinenza: moda e abbigliamento devono esserauatiedlo stile di vita e alle
occasioni legate al lavoro e al tempo libero. Yenditore ha il compito di
leggere le condizioni socio-economiche del luogocim si trova e fornire i

prodotti adeguati;

16



* marchio: i marchi generalmente lavorano sulla casbne della propria fama e
su un seguito di clienti fidelizzati nel corso gasgati anni soddisfacendo le loro
aspettative e dando sfoggio di qualita distintivi® ¢ consumatori sperano di
fare proprie insieme al prodotto;

e convenienza e qualita del servizio: parlando diveoirenza del servizio, non si
intende “convenienza” dal punto di vista economioa, da un punto di vista di
un servizio adeguato al contesto in cui opera edgve mantenere determinati

standard qualitativi considerati imprescindibili

Per uno stilista, sapere cosa disegnare e comernpags i modelli entro un ciclo
temporale stabilito, € frutto di indagine, prograaamione, sperimentazione, capacita
creativa e abilita nel leggere e interpretare idreulturali. | progressi della tecnologia
della comunicazione permettono a idee e immagiardvare in qualunque punto della
terra in una frazione di secondo. Diventa cosiidiiéf capire dove sia nato un
determinato stile, dato che una certa silhouetts @erto taglio possono avere molte
varianti nate nei luoghi piu disparati ma nellosste momento. Le informazioni e le
influenze della moda sono molteplici, le idee edl a livello di massa vengono diffuse
da riviste e programmi televisivi, ma allo stesempo esistono anche influenze piu
sottili, come gli abiti indossati da attori televiso il cosiddetto passaparola fra amici e
colleghi. Puo capitare che stili che vengono asdoe band musicali o a celebrita
possono diventare parte della cultura di gruppitdoissimi dalla loro fonte di
ispirazione.

Al giorno d’oggi, i bisogni e i desideri dei consatari si manifestano piu spesso
in seguito a mutamenti culturali: possiamo citarenerito eventi come I'emancipazione
e il potere d’acquisto delle donne, per esempipuopi creatori di stili di strada come
I'hip-hop o il comportamento sociale degli adoledcel 'eterogeneita del mercato e la
quantita di “gruppi” e categorie socioeconomichecsim continua crescita, e dunque gli
stili considerati accettabili in un dato momentm@@iu numerosi e la stessa persona
puo indossarli in diverse occasioni. Questo pddilviduo medio ad essere molto piu
creativo riguardo all’'abbigliamento.

Tutto questo pero rende piu difficile pronosticace rilevare formule e

raggruppamenti vincenti. Inoltre,

! Sue &NKYN JONES Professione StilistaModena, Logos, 2011, cfr. pp. 18-32.
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gli individui accolgono in diversi modi i vari trdrna seconda dello stile di vita del gruppo
di appartenenza e della propria personalita,e wvemgdi conseguenza etichettati, per
esempio, come “seguaci della prima ora”, vale a diprimissimi ad adottare una nuova

tendenza, “conduttori”, cioé diffusori delle modetardatari” e via dicendd

| procedimenti canonici di analisi e preparazioslle stagioni hanno iniziato a perdere
efficacia e critici hanno puntato il dito controgeevisioni, affermando che I'eccessivo
zelo nei loro confronti ha portato alla creazioneud mercato piatto e scialbo. Per
questo diversi stilisti sono convinti che le nugw®poste estreme che appaiono in
passerella siano quello che il pubblico si aspddtéoro, anche se in realta non é ancora
chiaro se gli spettatori ne rimangano scioccatiemon La realta € che la maggior parte
delle collezioni da passerella sono audaci tentdtigatturare I'attenzione della stampa,
sfidare I'equilibro e creare immagini impressionarita stampa e gli esperti che
prevedono il futuro della moda, rappresentano diasag le idee per poi riversarle in
una forma piu leggera sul grande pubblico, ma fatla € il consumatore che decide

cosa sia pill appropriato ai tempi

2 JENKYN JONES op. cit, p. 62.
3Cfr. JENKYN JONES op. cit.,pp. 61-62.
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2. Lo studio del corpo umano durante la fase creativa

La conoscenza del corpo umano e dei suoi movingeftindamentale per lo stilista che
si approccia alla creazione di abiti volti a cadpgrazie all'impatto visivo, ma che siano
allo stesso tempo comodi. L'anatomia umana, i modcui i muscoli sono fissati
all'apparato scheletrico, e quindi la conoscenzacaline questi interagiscono nel
movimento, determinano la forma con cui il tesssitadegua al corpo e si muove in
armonia con esso.

E’ fondamentale che lo stilista riesca a visualiezza modo chiaro il corpo prima
di iniziare a lavorare a una collezione. Le sagaetematizzate dei corpi femminili e
maschili sono ovviamente molto diverse: il corpmifeinile € piu rotondo, viene di
solito rappresentato semplificandolo e raffiguramdanodo esagerato la classica figura
a clessidra. Il corpo maschile invece e rappresemta una figura piatta, a “triangolo
rovesciato” cosi da mettere in mostra le spallghé

2.1 Disegno e illustrazione

Come punto di partenza, lo stilista deve decideeetipo di corpo intende vestire, cosi
da stabilire a quali caratteristiche dell’abitoelaraggiore o minore risalto e che parti di
pelle lasciare scoperte. In questa fase e fondaieehbvsservazione diretta del corpo
umano e si tende a inventare un tipo di figuraéisdeale, mettendo poi su carta le idee
e abbozzando pose e atteggiamenti che la espriadameglio, per poi sottolineare il
punto saliente dell’abito con un disegno esagefalicstilisti devono disegnare in fretta,
cosi da buttar giu le sensazioni sfuggevoli che maicoglieranno in un tutt'uno
coerente.

Vi sono diverse tecniche di disegno nel mondo deltala. La prima a cui ci Si
approccia di solito € il cosiddetto “disegno dalo’i Il disegno dal vivo nella moda e
molto diverso dal disegno dal vivo di cui si pankal’arte e nella pittura classica e vi
sono due tecniche per realizzarlo: l'lllustrazidibera e quella schematica.

Lillustrazione libera & simile al disegno dal véi@assico”, con una differenza
sostanziale nell'intento finale. Infatti, nella nagdl’obbiettivo non €& cogliere una
somiglianza, ma piuttosto uno stato d’animo o utemheinato look, dove lo sguardo
cade sui cosiddetti “punti di riferimento”, cheralhon sono che i punti dove sporgono

le ossa delle modelle, usati per dare forma alSilazione. Bisogna sottolineare il

* Cfr. ENKYN JONES op. cit.p. 98.
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modo in cui un asse inclinato, come la posizionebdeino, influenza come poi sono
posizionate le altre parti del corpo. In questm tgp illustrazione le proporzioni del
corpo umano sono distorte , le teste sono picoatej colli e le gambe sono piu lunghi
rispetto a un disegno classico. La figura risulia allungata per una questione di
eleganza, ma soprattutto per dare risalto all'dzigento, dando cosi maggiore spazio
a dettagli quali tasche e cuciture. Nelle figuresamdli, la lunghezza delle gambe non
viene estremizzata in questo modo esagerato eglisinvece di rendere predominante
la parte superiore del corpo e di dare una posezineno “atteggiata” rispetto a quella
femminile. Il corpo di solito viene abbozzato iregi e di fronte in una posa rilassata
mentre abiti casual e sportivi richiedono pose ginamiche. Se si desidera mostrare
dettagli posteriori o cuciture laterali, si possartdizzare pose a tre quarti, mentre al
bozzetto viene allegata una veduta della parteegost disegnata con tratto leggero se
I'abito presenta dettagli importanti sul retro oeesti si discostano molto da quello
che si potrebbe immaginare. Generalmente le bramma lontane dal corpo, mentre
volto, mani e piedi non vengono mai disegnati neftafli a meno che non siano
importanti per il modello. Dopo aver realizzato ws&ie di pose utili, possono essere
prese come base per lo sviluppo dei bozzetti.

Nei bozzetti di moda, semplificare € la chiaveutlid il lavoro; I'ombreggiatura si
usa solo per dare profondita a drappeggi e sillbeu#tcolore di un tessuto o la sua
trama non saranno resi su tutto il modello, ma smicalcune parti, mentre dettagli
importanti, bottoni e cerniere devono essere dsteghcquerelli, pennarelli e pastelli si
usano per distinguere il corpo dai tessuti, mevitsmno una serie di segni che vengono
utilizzati comunemente per indicare risvolti, piegh vari tipi di tessuti. Questo tipo di

illustrazione e divisibile in due grandi gruppi:

- il bozzettp per la creazione di questo tipo di illustrazi@oditamente vengono
buttate giu tutte le idee in uno o piu fogli, presado gli elementi essenziali
della silhouette e del modello e giocando con tuéepossibilita che si
presentano nella testa dello stilista, spesso aggndo ritagli di giornale e di
stoffa. Quando si € riusciti a raccogliere unaeseli buone idee, si fa una
selezione e si approfondisce la direzione chesseéio. Lo sviluppo dei bozzetti
passa tramite la prova di diverse proporzioni,icallacciature, maniche e via
dicendo e considerando le vedute frontali, lategalili spalle. | modelli piu

promettenti vengono usati per proseguire il lavarcsi crea un’illustrazione
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chiara e pratica, con proporzioni piu corrette peemettano a tutti di leggere
senza problemi. Alla fine dello sviluppo del bozaebisogna considerare le
competenze necessarie a disegnare il capo e gfituale problemi tecnici.

Quando si e scelto su quali idee concentrare ltggwento dei cartamodelli, si

puo iniziare a pensare alla scelta di tessutisec@mpionatura;

Figura 1: bozzetto con figure femminili

- i figurini, sono i disegni di moda di migliore qualita. Quars realizza un
figurino, l'intento & quello di trasmettere il look I'atmosfera del modello
tramite un disegno che sia il piu elegante possibfiengono messi in mostra i
particolari, la qualita e la struttura del tessuttg senza mai caricare troppo
immagine. Generalmente si tende ad accompagnaiidugtrazione astratta
con un disegno piatto o tecnico in modo da renderavoro chiaro ed
esplicativo. Le vedute di spalle o laterali genmeaite sono caratterizzate da un

tratto piul leggero e sono fornite di didascalie

® Cfr. ENKYN JONES op. cit.pp. 102—114.
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Figura 2: figurino con disegno piatto e veduta galle

Il disegno schematico invece, e divisibile in disegiatto e disegno tecnico. Sono tipi
di disegni costruttivi realizzati in modo precisse&hematico con l'intento di rendere
chiari i dettagli tecnici di un capo ed e consitieral formato di piu facile
interpretazione per l'industria manifatturiera. NBmappresentata la figura umana, ma e
indispensabile sapere quale sara la taglia fineleabo. Le proporzioni sono corrette e
ogni dettaglio (cucitura, assemblaggio, rifinituéaindicato da un grafico piatto e senza
ombreggiature per evitare errori in fase di prodoei | disegni tecnici o piatti possono
essere facilmente scansionati e modificati al cderpwsono quindi adeguati all'invio
per posta elettronica ai fornitori e al caricamestdle macchine CAD/CAMIper il

® CAD & l'abbreviazione inglese di Computer Aidedsie, ossia una categoria di software studiata
appositamente per il disegno tecnico assistitdud#ittzo del PC. CAM, sempre in inglese, & I'achoio

di Computer Aided Manufacturing, spesso utilizzatocombinazione con CAD, sta ad indicare la
trasformazione del disegno realizzato con il PGistnuzioni macchina comprensibili dal controller.

Quindi riassumendo, il computer € utilizzato pealiezare il disegno con il CAD, il quale fornira le
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taglio al laser senza perdita di particolari. Qudat tipi di disegni vengono utilizzati
per accompagnare le istruzioni per il taglio (soxfatti preferiti dalle cucitrici perché il

margine di errore implicato € decisamente minane),processi produttivi e nelle sale
di esposizione dei campionari. A volte fungono anda supporto nella vendita delle
collezioni o per l'archiviazione di una linea di itab Possiamo distinguere le

caratteristiche principali di questi due tipi dselgni:

- il disegno piatto € inizialmente fatto a mano utilizzando una scala
approssimativa, e poi viene reso piu proporziomagadiante I'uso di programmi
di disegno vettoriale su computer. Si riesce casndere la proporzione corretta
del corpo, della larghezza delle spalle, delle disneni del collo e delle tasche,
dell’ampiezza delle maniche e si rendono evidentuciture a vista e gli orli
delle giunzioni. Per mettere in evidenza i dettpgli complessi, generalmente si

utilizzano ingrandimenti a lato del disegno e sgmno utilizzare i colori;
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Figura 3: bozzetto e disegno piatto esplicativo

istruzioni al CAM, che a sua volta convertira léoimmazioni in un linguaggio comprensibile al cotigg
attraverso l'utilizzo di un post-processor, il québrnira alla macchina utensile il “codice macetiiper
azionare i motori, gestire i movimenti, ecc. (Cdteo il 16-03-16), disponibile all'indirizzo

http://www.mrservices.it/cadcam.html.
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Figura 4: serie di disegni piatti

- il disegno tecnica@ la versione piu accurata del disegno piattooRapinfatti
misure e particolari tecnici su fodere, ornamefili, e marchi sulla stessa
illustrazione o sul foglio di accompagnamento e pesere sviluppato su carta
bianca o carta millimetrata. Nel caso dell'utilizziella carta millimetrata,
bisogna prestare particolare attenzione al rappoatd numero dei quadrati e
dei centimetri.

" Cfr. ENKYN JONES op. cit pp. 114-119.
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Figura 5: disegno tecnico con proporzioni

2.2 L'utilizzo del computer

Il computer e utilizzato da tempo come strumentdisiégno, anche se nel mondo dello
stilismo & entrato in gioco solo negli ultimi amgnazie allabbassamento dei prezzi dei
sistemi informatici e dei software del settore. Nagni '80, gli hardware e i software
utilizzati nell'industria della moda, erano pemtaggior parte venduti come sistemi a sé
stanti, spesso chiamati CAD/CAM. Questi sistemineran grado di predisporre la
creazione del modello, di velocizzarne la produziendi integrarsi con i macchinari,
come ad esempio il telaio per la tessitura o iaBgjvi per il taglio al laser. Purtroppo
pero, si tratta di sistemi spesso incapaci di agee I'uno con I'altro e ogni software ha
un suo interfaccia particolare che quindi imponecha ne fa uso, una formazione
specifica per il suo utilizzo. Al giorno d’'oggi, ¢sti sistemi sono ancora
frequentemente impiegati negli studi di moda e ingiglbilimenti manifatturieri, ma il
sistema operativo Windows e i programmi Microsafba lo standard, che in azione
congiunta con programmi di altre aziende, permétilizzo del computer per la
creazione di stili che con altri mezzi risulterefubéroppo laboriosi. Vi sono due

procedure in base alle quali il computer puo irgieeacon le immagini visive:
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- i vettori: sul computer, la tipologia piu comune di disegnid disegno tecnico,
che garantisce minor probabilita di interpretazi@mronee da parte del
produttore. | disegni tecnici vengono realizzatioaputer tramite un linguaggio
matematico chiamato “vettoriale”. | programmi piécenti hanno introdotto
funzioni come riempimento a colori, gradiéntesti e cornici di testo, centinaia
di filtri e una quantita enorme di variabili. E’dlire possibile scansionare

disegni fatti a mano e poi convertirli in disegeitoriali nitidi;

Figura 6: illustrazione vettoriale di una donna can completo autunnale

- le immagini bitmap un bitmap e un gruppo di pixel. Lo stilista chdizza le
immagini bitmap per eseguire il suo lavoro devengaridecidere in quale scala
desidera che il disegno sia realizzato. Infattesia tipo di figure e fortemente
sensibile alla risoluzione, gli ingrandimenti quipdssono risultare frastagliati e
le riduzioni possono portare alla perdita di dditagportanti. Nonostante cio,
guesto tipo di immagine permette il ritocco o ladifica di ogni singolo pixel, e

sono percio la soluzione ottimale per rifinire ttdgli di tonalita e colore.

8 La parola gradiente, in un software di graficariérisce alla possibilitd di creare un’immagine
contenente un cambio di colori graduale e sfumadoe ad esempio un colore viola che gradualmente
diventa blu, per poi terminare in verde. (Consaltat 21-03-2016), disponibile all'indirizzo
http://www.creativeglossary.com/graphic-design/geathtml.
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Al giorno d’oggi,
I'accessibilita alla fotografia digitale e la maaoigzione con software (...) hanno portato a
maggiori opportunita di controllo sulla resa esttdella presentazione e del disegno dei
modelli. (...) E’ possibile realizzare tutti i pasgagdagli schizzi al disegno definitivo, e
persino realizzare un prototipo reale o virtualeng® software per la rappresentazione 2D

e la modellazione superficiale parametrica.3D

Per quanto riguarda il disegno e il taglio, al comep € piu semplice effettuare
modifiche rapide al modello. Modelli esistenti danpo, possono essere digitalizzati
usando urpuck® o una penna elettronica.dlck converte le posizioni (coordinate X e
Y) in valori e misure digitali tra i vari punti eugsti dati poi vengono spesso salvati
come immagini vettoriali per poi essere usati caagome che fungono da base nella
costruzione di un database di modelli. Seguendsvilippo della linea di disegni, si
adattano le sagome utilizzate per riuscire a ragmtare diversi tipi di taglie e
proporzioni. Si tende a utilizzare le stesse sag@dattate durante la creazione
dell'intera gamma di stili di una collezione, coda preservare I'equilibrio delle
proporzioni. In caso di cooperazioni tra diversantedi stilisti, modellisti ed esperti
della produzione che magari sono localizzati inghiodistanti 'uno dallaltro, si
possono condividere gli stessi strumenti di pr@egetine e design e il sistema di
Product Lifecycle Manageme(®LC) cosi da visualizzare in modo immediato kexie
gli stili delle stoffe, e da realizzare istruzigmér il taglio, schemi di piazzamente
valutazioni dei costi. Le varie fasi vengono codusirate tramite rapporti scritti,
velocizzando nettamente tutte le operazioni e #indb le possibilita di errori.

| sistemi CAD/CAM di visualizzazione 3D sono in doadi tramutare i vari
pezzi dei modelli vettoriali in capi di abbiglianenvirtuali 3D, permettendo cosi di
svolgere veloci controlli dell’equilibrio e dellamdima generali. Nel momento in cui si
visualizza la stoffa, si possono aggiungeeeturé? e stampe coméexture map’ in

forma di immagini bitmap, cosi da permettere miggioalla corrispondenza e

° JENKYN JONES op. cit, pp. 122-123

2 Un puck & un dispositivo di input simile a un meahe viene trascinato su una superficie sensihide
ne rileva la posizione. (Consultato il 22-03-16) spmtinibile allindirizzo
http://it.gdict.org/definizione.php?parola=puck.

1| piazzamento & la disposizione di tutte le pdel modello che si intende produrre, tenendo conto
delle varie taglie cosi da ottenere il minor sprecssibile di tessuto. Per eseguire un piazzaméato,
informazioni fondamentali da ottenere sono l'alkedel tessuto e le caratteristiche del tessutosche
intende utilizzare. (Consultato il 22-03-16), disftmle all'indirizzo
http://www.modartech.com/speciali/modartech/praggtine/piazzamenti.html.

12 Texture: & una parola utilizzata per indicaredana di un tessutoENKYN JONES op. cit, p. 171.

3 Texture map: & unimmagine fotografica o un dise@pplicato su una superficie tridimensionale
generata al computer per riuscire a dare I'effdtton oggetto solido con una data textuek¥N JONES

op. cit, p. 258.
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disposizione dei motivi e alla grana. Inoltre ssgono aggiungere particolari qualita
alla stoffa, come elasticita, compattezza e dragipeger sottolineare cosi eventuali
problemi correlati al taglio e alla vestibilita. Leappe termiche a colori mostrano
inoltre quando il tessuto appare troppo strettottdlato. Al termine del processo
creativo e di quello di assemblaggio, le visualzzaai possono essere utilizzate come
immagini per presentazioni e attivita di marketthg

14 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 119-123.
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3.Colori e tessuti

Vi sono una serie di ricerche che dimostrano cdnmoelore sia il primo elemento al
guale il cliente reagisce. A seguire troviamo Bigsse per il modello, la sensazione
tattile data dall'indumento e infine il prezzo. pama decisione da prendere quando si
disegna un capo o una collezione & quindi quellscdgliere i colori, o la paletteper
I'assortimento dei modelli. La scelta dei colomjéella che detta il “motivo” stagionale
di una collezione e ne permettera la differenziaeida quelle precedenti.

Le persone reagiscono ai colori in modo intuitigmotivo e a volte anche fisico,
ne sono attratti in modo diverso a seconda defi@zioni in cui si trovano o0 si sono
trovate in passato, a cosa li aspetta nel futuathe gtagioni, dalle convenzioni sociali e
culturali. E quindi importante che, nel momentocin si disegna una collezione, si

tenga ben presente il mercato di riferiméhto

3.1 Definire i colori

L’occhio umano distingue in media 350.000 colokiedtsi, ma non esiste un nome per
ognuno di essi. Quando si descrive un colore, g@émente si ricorre
all'approssimazione con l'auspicio che l'altro ideutore lo percepisca allo stesso
modo. Nel corso dei secoli sono stati creati diveisgemi di classificazione scientifica
del colore ed il primo, creato da Isaac Newton @86, gli permise di identificare i
colori dello spettrt, i cosiddetti sette colori prismatici: rosso, aiane, giallo, verde,
blu, indaco e violetto. Nel 1730, Jacques-Christoflle Blon si rese conto che
mescolando due dei colori primari si creavano ogaecondari, e in base alle diverse

proporzioni si potevano creare delle tonalita imedie.

!5 palette: nella moda con questo termine si intéadmmma di colori che viene usata in una collezjon
ma anche un numero limitato di colori stagionak daratterizzano una gamma di tessuti o di modelli.
JENKYN JONES op. cit, p. 257.

16 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 128-129.

" 1n fisica lo spettro visibile € quella parte ddlpettro elettromagnetico che cade tra il giallo e
il marroncino includendo tutti i colori percepibdall'occhio umano che danno vita dunque al fenamen
della luce. I colori dell'arcobalen®llo spettro includono tutti quei colori che sgodotti da un raggio

di luce visibile di una precisa lunghezza d'ondaggiomonocromaticm puro). Benché lo spettro
siacontinuoe non vi siano "salti" netti da un colore all'ajtrei possono comunque stabilire degli
intervalli approssimati per ciascun colore. (Cotaol il 22-03-16), disponibile all'indirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Spettro_visibile.
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Oltre a dare un nome al colore, se ne descriventrd qualitd principali (tinta,
luminosita e saturazione), cosi da definirne melglicaratteristiche. Parlando di tinta ci
si riferisce ai colori fondamentali come il rosgdylu o il verde dato che ci sono poche
tinte pure. Per quanto riguarda la luminosita, éemmine usato per indicare quanto sia
chiaro o scuro un colore, basandosi su una scalaaldal bianco (che e l'origine e la
somma di tutti i colori) al nero (che indica laale assenza di luce). Dove vi sia
predominio di bianco si parla di sfumature chiarel, caso di una prevalenza del nero
abbiamo delle sfumature scure. Il termine saturezimvece, indica il livello di
intensita e purezza del colore.

Le descrizioni di tipo scientifico comunque norsgeno a rendere la sensazione o
I'effetto emotivo che un colore riesce ad evocayeindi nella loro definizione si
utilizzano anche nomi basati sulla nostra conoscelet mondo, come animali (grigio
topo), fiori (lilla), spezie (giallo zafferano) @si via. Questo uso del colore tuttavia non
e sufficiente per indicare a uno specialista ilot@satto che viene richiesto per un
abbinamento, quindi per ovviare a questo problenstaéa sviluppata una serie di
sistemi standard di notazione dei colori. Nel cantiglla moda i piu usati sono |l
PANTONE Professional Colour Systéhe lo SCOTDIC (Standard Color of Textile
Dictionnaire Internationale de la Couleur), ispiratrambi al metodo di misurazione
del colore ideato da Albert Munsell e basati statimtensita e valore.

I metodo PANTONE determina con precisione un alorediante un numero a
sei cifre che indica anche la sua posizione adlfimb della ruota dei colori (le prime due
cifre), paragona il suo valore in rapporto al neral bianco (seconde due cifre) e alla
sua intensita (ultime due cifre). Grazie alla swespnza in molti software di grafica
computerizzata, permette a un tintore o a uno sasong la riproduzione di un modello
con delle specifiche assolutamente esatte.

Le tinte e gli inchiostri da stampa hanno invecenn@ numeri chimici che
vengono utilizzati per indicarne lintensitd e laadazione in una scala cromatica

regolata’.

18| sistema Pantone & stato messo a punto neglicammpiianta per poter classificare i colori e "tnditlu

nel sistema di stampa a quadricromia CYMK (cianagenta, giallo e nero) semplicemente grazie a un
codice. | colori, coi relativi codici, sono quiniiseriti in un catalogo, denominato in italiano 'znetta"

o "tirella", dove e possibile "sfogliarli" e selemiarli. (Consultato il 23-03-16), disponibile afidirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Pantone.

19 Cfr. ENKYN JONES op. cit pp. 128-137.
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Figura 7: campionario di colore organizzato secod®cala cromatica Pantone

ROSE QUARTZ
PANTONE 13-1520

One of 210 New Colors for FASHION, HOME + INTERIORS

SERENITY
PANTONE 15-3919

One of 210 New Colors for FASHION, HOME + INTERIORS

Figura 8: due colori classificati in base al sistafRantone

3.2 Creare una palette di colori

Solitamente una palette per la moda comprende tyaaitro e i dieci colori. Quelli
predominanti sono utilizzati come colori base adfiii hanno un impiego piu circoscritto
0 appaiono nelle stampe. Durante il processo dezsmie, bisogna tener conto
dell’effetto dei colori sulla pelle, sui capellisugli occhi e nel caso la palette deve
essere modificata per adeguarla all’eta e ai cdimminanti del mercato target.

Ad esempio, tinte come il giallo e il verde non dna a molte carnagioni dato che
si riflettono sul viso, quindi vengono generalmesé&tezionati per gli accessori o per
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creare punti di risalto. Le combinazioni di colatgare e medie si utilizzano per creare
un effetto calmo e sobrio, mentre i contrasti catité& sgargianti catturano I'attenzione.

E utile conoscere gli effetti delle varie combirmadi di tinte diverse dato che
durante la progettazione di un capo di abbigliamentolori vengono usati per per
creare o interrompere dei punti focali e per mastieeuna parte del corpo o0 metterla in
risalto.

Per ottenere effetti multicolore interessanti suilete, si possono utilizzare
tecniche come il candegdfola sovratinturd, la tintura “tie and dye?, il crossdyé® e
la corrosiond&®. Attraverso la “tintura in capd® inoltre, gli indumenti a tinta unita si
possono disegnare indipendentemente dal coloreatiet@ossono essere tinti quando

sono gia stati confezionAii

3.3 Tipi di fibra

La fibra o filato € la materia prima da cui si Meaun tessuto ed é classificabile in tre
categorie principali: vegetali (fibre cellulosich@nimali (pelo) e minerali (sintetiche).
Al giorno d’oggi esistono tantissime mischie e vamnsbrevettate di fibre artificiali. Le
mischie modificano le proprieta intrinseche dellard principale, come ad esempio
cotone e lino, che sono assorbenti e si sgualassecoolto, ma se uniti al poliestere
diventano piu facili da stirare e si asciuganoipidretta. Il fiocco e 'ammasso di fibre

tessili che costituiscono la materia prima e la gualita, il metodo di lavorazione e |l

20 Candeggio: tecnica per scolorire il capo prescsfto in determinati punti annodandolo o legando il
capo in piu punti tramite elastici, viene effetuaton l'uso di candeggina. (Consultato il 23-03;16)
disponibile all'indirizzo http://beauty.pianetad@it/come-creare-una-t-shirt-psichedelica-con-la-
candeggina-51376.html#steps_5.

2L Sovratintura: nell'industria tessile, procedimemti tintoria per cui & possibile tingere in faidas
tessuti greggi composti da fibre diverse, immettesigccessivamente nello stesso bagno tinture adezi
elettiva  sulle  singole fibre. (Consultato il  23-083}, disponibile  all'indirizzo
http://www.treccani.it/'vocabolario/sovratintura/.

2 Tintura “tye and dye”: & una tecnica di tinteggrat attraverso la creazione di nodi sui tessutar@o
vengono aperte le zone precedentemente annodiideaad dei motivi a contrasto. (Consultato il 23-0
16), disponibile all'indirizzo http://www.lavorinca.it/tie-and-dye/.

23 Crossdye: un metodo di colorazione dei tessutipmsti da piu tipi di fibre (ad esempio lana e ceion
che quindi reagiscono in modo diverso alla tintereando variazioni di colore. (Consultato il 2318,
disponibile all'indirizzo http://www.fabricdictiong.com/cross-dyeing/133/cross-dyeing.html.

24 Corrosione: nel settore tessile, quando si part@dosione si intende una stampa effettuataessititi,
con delle sostanze chiamate riducenti, seguendbis@gno prestabilito. Queste sostanze sono in gitado
corrodere localmente il colore di fondo del tess{generalmente di colore scuro) facendolo diventare
bianco o colorato se alla sostanza corrodente \addé&ionato un colorante ad essa resistente.a8Speis
ottenere  disegni molto  minuti.  (Consultato il 2308, disponibile all'indirizzo
http://win.istitutosangiovannibosco.net/cennini_bosco/e-learning/Lenzi/stampa_zupo.pdf .

Vi & una differenza visiva tra un capo confezionabn tessuto gia tinto, e un capo tinto dopo il
confezionamento. L'aspetto del primo risulta piditoue uniforme, mentre nel secondo risulta pitakav

e usato. (Consultato il 23-03-16), disponibileiatlirizzo https://it.wikipedia.org/wiki/Tintura_ircapo.

26 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 136.
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diametro del filato sono i fattori che determinaleocaratteristiche del tessuto. Le
particolari caratteristiche di una fibra, come fato, il calore, il peso e il modo in cui
reagisce agli stimoli tattili, sono i fattori chetdrminano la qualita e lo scopo per cui un

determinato tessuto viene impiegato o prodatto

3.4 | tessuti

Per uno stilista il tessuto € un mezzo di esprassweativa. Durante il processo di
selezione dei tessuti bisogna valutare una lungae seé fattori, tra i quali il peso, il
prezzo, la qualita, il filato, la texture, la congpoone, la fantasia (di trama e di stampa),
il colore, la disponibilita, la resa e i tempi dinsegna. E indispensabile un’ottima
conoscenza dei tessuti visto che un materiale hpndsforzare in una forma o in uno
stile che non risulta compatibile con le sue caratiche, sia dal punto di vista pratico
che visivo.

I due metodi principali per trasformare la fibratessuto sono la lavorazione a
maglia e la tessitura a telaio. | tessuti fabbrican altri metodi, ad esempio il pizzo o i
tessuti a fibre legat® sono classificati come non-tessuti.

| tessuti a telaio sono prodotti mediante tessjtui@e I'intersezione ortogonale
dei fili verticali (I'ordito) con i fili orizzontal (la trama). Questi fili sono chiamati anche
grana orizzontale e verticale del tessuto. Il nuneffili di trama e ordito per pollice o
centimetro ci forniscono il livello di tensione otdnuta del tessuto. | bordi della pezza
hanno di solito un numero maggiore di fili o filiupforti allo scopo di stabilizzare il
tessuto, e sono detti cimosa (ma anche cimoss@agno). L'ordito viene stirato in
modo che resti teso, quindi la maggior parte dssug ha una buona stabilita in
lunghezz&. Per far si che il corpo segua la grana in seosgitudinale, i capi di
abbigliamento sono generalmente tagliati parallelsten alla cimosa. Cambiando |l
colore o il tipo di filato nella trama e nell'orditdel’armaturd® si pud produrre

un’infinita varieta di tessuti, dato che e il tiparmatura che determina la vestibilita e

27 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 138-142.

8 Tessuti a fibre legate: consiste in un velo digilper es., polipropilene, rayon viscosa) tennséeine
con procedimenti di collegamento meccanico, chimitesmico. (Consultato il 24-03-16), disponibile
all'indirizzo http://www.treccani.it/enciclopediadn-tessuto/.

29 JENKYN JONES op. cit, p. 143.

%0 Armatura: il modo col quale si intrecciano i fdi un tessuto. | fili nel senso della lunghezza si
chiamano catena ordito quelli nel senso della larghezza (altezza delutesrama o tessimento:
comunemente perod con la parola Blandica I'ordito e con la parola trama il tessitoeh'arte del tessere
consiste nel combinare glintrecci con i filati pappropriati per l'uso al quale il tessuto & destin
(Consultato il 10-04-16), disponibile all'indirizzo
http://www.treccani.it/enciclopedia/armatura_(Ehapedia-Italiana)/ .

33



il comportamento del tessuto. Per quanto riguatdasuti a telaio, possiamo distinguere
tre armature fondamentali:

- tela, e 'armatura piu antica, I'ordito e la trama harum rapporto due a due,
I'incrocio € molto compatto e il tessuto che rmulia € uguale sia dal dritto che

dal rovescio;

Armatura Tela
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Figura 9: Armatura tela
- spigata o saia € un'armatura che produce un effetto diagonalerdito in

guesto caso attraversa almeno due fili di tramagui passare sotto a uno o piu

fili, dando cosi vita a un tessuto dalla costoltgpigata della superficie;

Armatura spiga
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Figura 10: Armatura saia
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- raso o sating questa armatura ha le caratteristiche di avenenti di legatura
distanziati opportunamente uno dall'altro e di iExseedere da una parte del
tessuto, che e liscio e piatto, in preponderanzatena e dall'altra parte la trama.
| rasi si distinguono ieffetto ordito (quando sul dritto prevalgono fili a
ordito) edeffetto tramgquando sul dritto prevalgono fili a tram@)sono tanto
piu belli quanto meno si vedono i punti di legatu@aiesto tipo di armatura da
vita a tessuti lucenti e lisci, caratterizzati daaucerta elasticita e da un
drappeggio notevole. Le armature raso si ottengomo regola aritmetica,
scomponendo il rapporto in due numeri primi traologuali addizionati diano il
rapporto stesso. Quei numeri indicano la distamaauh punto e l'altro di
legatura ¢§postamento scoccamenfo Fissato il primo punto (prima trama,
primo filo), si ottiene il secondo punto sulla seda trama contando tanti fili
verso destra, quanti corrispondono ad uno dei nuprani indicati; e cosi |l
terzo punto sulla terza trama, finché tutte le waatbiano il loro punto di
legatura e di conseguenza tutti i fili. | rasi soagolarioirregolari a seconda
che il rapporto sia scomponibile o no, come sopdacato. Essi si designano
con una formula, cioé: al disopra e al disotto diaulinea si segnano
rispettivamente le alzate e le abbassate del dile srame (otivoo ritmo); poi,
tra parentesi, l'indice di spostamento, e infineumeri che indicano i punti

d'incrocio di ogni trama con la catéha
Armatura Satino 1/4
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Figura 11: Raso

81 Enciclopedia Treccani online, per approfondimenti

http://www.treccani.it/enciclopedia/armatura_(Ehgedia-Italiana)/.
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Oltre a quelle appena elencate, e possibile indarel altre armature, come quedla
pelo cimato dove viene utilizzato un terzo filo, che vienegsto e annodato sulla
superficie, allo scopo di formare degli anelline §uesti vengono tagliati o cimati in
ciuffetti, otteniamo tessuti come il velluto lisci@ coste o che imitano il pelo di animale.
Da sottolineare € ancheJiicquard un’armatura intricata e ornata di figure, prodati
un telaio particolare denominato proprio Jacquardjuesto caso la posizione di ogni
singolo filo e determinata da una carta perforatale al rullo di una pianola e se ne
possono ricavare tessuti come il damasco o I'afazzo

Il tessuto a maglia invece, é formato dalle cosédiebccole o maglie (ondulazioni
del filo), intrecciate sia in senso trasversale amesenso longitudinale: le righe
trasversali di maglie si chiamano ranghi, le longjibali vengono chiamate coste. La
fittezza del tessuto e determinata dal numero giece di ranghi esistenti in una data
unita di misura. La sua maggiore o minore rigiditdata dallo spessore del filato usato
per la tessitura. Questo tipo di tessuto € mokstilo, il che fa si che cada bene e che
non si sgualcisca, ma che allo stesso tempo passiene la forma dopo una serie di
lavaggi e con un uso frequefitdn base al tipo di intreccio otteniamo due tipiesuto

a maglia:

- tessuti a maglia in tramal filo di formazione €& unico e, scorrendo da destr
sinistra, produce una riga trasversale (rango) dglim. A ogni rango se ne
intreccia un altro, le cui maglie s'incatenano qaelle del precedente e cosi via.
Ogni maglia risulta quindi trattenuta dalla coroegente maglia del rango
precedente. Da cio deriva la facilita di smaglialisquesti tessuti. Se infatti si
taglia un filo e si sottopone il tessuto a tensjdeemaglie, non piu trattenute
superiormente, si smagliano per tutta la costasidado la caratteristica riga
longitudinale di fili di trama non intrecciati. Lanaglia in trama puo
essere unita a costa. La maglia unita € a una sola faccimadglia a costa € a
doppia faccia e, come intreccio, e costituita dsteeai maglia viste dal diritto e
coste viste dal rovescio in alternanza. | tessutaglia in trama si prestano

moltissimo, e in cio sta uno dei loro maggiori pregessere diminuiti;

32Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 143.
3 Enciclopedia Treccani online, per approfondimenti  consultare
http://www.treccani.it/enciclopedia/maglieria_(Eclopedia-ltaliana)/
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Figura 12: Maglia in trama

tessuti a maglia in catenapno formati da tanti fili quante sono le costguesti
si intrecciano a formare la maglia. Ogni filo, fata una maglia, si intreccia con
la maglia del filo vicino. Nel tipo piu semplicenal volta formata la maglia, un
filo di catena si intreccia con la maglia del fidio destra (il quale fa lo stesso
lavoro), formando la maglia nel rango precedentgindj torna a sinistra e
intrecciando con la seconda maglia del filo di &irai forma una maglia nel
rango precedente. La maglia in catena pu0 essetta (titot, atlas) e a
costa(rachel). La maglia unita e formata da sole madgjlidtte mentre la maglia
a coste si puo dire formata da due tessuti semf@gati I'uno all'altro per
intreccio in modo che, da qualunque parte si nydltessuto presenti sempre
maglie diritte. La sequenza delle maglie formateodai filo €, nella maglia in
catena, non piu trasversale, come nella magliaamd, bensi longitudinale e
secondo la linea delle coste di conseguenza é guilefprodurre motivi a
rigature longitudinali. Caratteristica dei tessuti catena € la, piut 0 meno
accentuata, mancanza di elasticita in confrontoedlign trama. La rottura di un
filo non provoca affatto, o provoca con grandeidifta la smagliatura; questo
beneficio compensa il difetto di mancanza di etdstie, per certe confezioni, fa
preferire il tessuto in catena al tessuto in trahtassuti in catena non offrono
possibilita di diminuzioni o sagomature in macch&ajuindi, si producono in

pezze che poi vengono tagliate, per le confezmme i comuni tessuti.
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Figura 13: Maglia in catena

La maggior parte dei tessuti a maglia € nata arpatal lavoro a maglia manuale e
nonostante oggi le macchine piu moderne sianoadadi confezionare un maglione in
45 minuti, sono ancora molti i consumatori che appano il lavoro fatto a mano. Il
metodo piu antico per creare i tessuti, € inf@tdrintrecciare fibre. Se la lana € umida,
calda e pressata, le fibre si legano tra loro m#&wo il feltro e questo tipo di processo é
stato poi diffuso anche nella produzione di tessutermoplastica fusa. Sono materiali
che non hanno grana, rendendo cosi possibilelibtagqualsiasi direzione evitandone
lo sfilacciamento o che si disfino. Alcuni materiassono essere allungati e modellati
con il vapore, come ad esempio il feltro pettinatioe di solito viene usato per fare i
cappelli.

| tessuti di rinforzo, che servono a dare corpm&tegno nei punti critici, sono
spesso formate da fibre legate e derivano il poopdme dalle marche. L'ovatta € un
tessuto soffice, formato da fibre intricate rigenfed infatti viene usato nei piumini e
nelle imbottiture per dare calore e massa a unmmahiio. Tessuti di tipo traforato (come
la rete o il pizzo) vengono prodotti grazie a maceltomplesse che fanno si che i fili si
attorciglino e si muovano in diagonale. Questo tgpaessuto generalmente non si

sfilaccia, ma a causa della loro superficie aperavida, spesso vengono fodetati

3.5 Il finissaggio e la nobilitazione del tessuto
Le operazioni definite di finissaggio dei tesswghho |o scopo di migliorarne la resa in

senso tecnicoAlcune operazioni alterano la struttura dei tesquér apportare

3 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 142 -154.
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miglioramenti qualitativi e sono inclusi all'intesn di questa categoria i
trattamenti nobilitanti, che hanno lo scopo didaparire di qualita superiore materiali
che di qualita non sono, come lafinta pekal esempio si parla di finissaggio dei
tessuti quando li si rende antipiega o ignifughi.

Per i tessuti e le stoffe a maglia, la prima operaz di finissaggio consiste in un
lavaggio a fondo, con lo scopo di eliminare gli mgeausiliari impiegati durante la
filatura e la tessitura. Per i tessuti conteneitiref sintetiche, un’altra operazione
importante & il termofissaggfy che ha lo scopo di conferire stabilita dimensiera
ingualcibilita. Per i tessuti in lana invece, chtmla fase finale si possono effettuare
trattamenti con resine particolari e reagenti appati allo scopo di renderli
antifeltranti. Per quanto riguarda il cotone, lezioni principali sono il bruciapeft
il purga®’, la sbianc¥, la mercerizzazioriée la sanforizzazio&

La nobilitazione é l'ultima fase della lavoraziomssile. La stoffa viene shiancata,
tinta, pieghettata, stampata o decorata. Questtepsd permettono di migliorare
I'aspetto estetico dei tessuti, conferendogli uremono caratteristiche particolari. Sono
sempre operazioni che tengono conto del tipo dutes esaltandone le caratteristiche e

rendendolo pitl idoneo all'impiego a cui & destiffato

% Termofissaggio: nell'industria tessile indica upéazione di rifinizione compiuta su tessuti e riggl
composte da fibre chimiche pure o in mischia, lmasatla termoplasticita propria di queste fibrerugh

il principio per cui se un tessuto o un manufaftene riscaldato a una data temperatura in una farma
con dimensioni prestabilite, e poi lasciato raftak, acquista quella forma e quelle dimensiomdado
stabile. (Consultato il 11-04-16), disponibile ialdlirizzo
http://www.treccani.it/enciclopedia/termofissaggio/

% Bruciapelo: operazione di finissaggio per i telsslittipo cotoniero, atta ad eliminare tutte le bav
sporgenti del tessuto. Marinellaz2aLi, Dizionario di COSTUME e MODA. Dal filo all'abitdRoma, M.

E. Architectural Book and Review, 2015, cit. p. 141

37 Purgo: & un determinato tipo di lavaggio a fonttizaato durante la fase del finissaggio su tessit
tipo cotoniero. Su capi in maglia tinti in pezzandilo prima delle altre lavorazioni, serve a riouere
impurita e scorie naturali presenti nelle fibreunali, paraffine ed oli vari, oppure a rimuover@sw e
macchie accidentali. ZzALI, op. cit, p. 722.

% Shianca: consiste in una serie di operazioni ciend lo scopo di rendere bianche le fibre tessili.
Rientra all'interno della fase di nobilitazione de$suto. Cfr. &zALl, op. cit, p. 777 .

%9 Mercerizzazione: processo chimico chiamato in tuesodo in onore del suo inventore John Mercer,
si ottiene trattando la fibra digrezzata postaostahsione , con una soluzione di acido solforidgdrato
sodico e puo essere effettuata sia sul filato cheessuto. E un trattamento che fa aumentareetjipr
della fibra, rendendola liscia e regolare, con spe#to lucido e brillante , maggiore resistenzaaggiore
affinita alle sostanze colorantizaaLi, op. cit, p. 561.

0 Sanforizzazione: & un processo di finissaggioia/engono sottoposti i tessuti di cotone piu prégia
Serve a riavvicinare le trame. Le stoffe dopo esstate inumidite, vengono fatte passare su umdcdi
riscaldato per mezzo del vapore acqueo e quindatsti Si ottiene un restringimento preventivo
controllato e il tessuto diverra irrestringibile lavaggi seguenti. Per i cotoni di minor pregiodog, si
procede immergendoli in un bagno di resine appab@riutilizzate anche per ottenere ingualcibilita e
alcune caratteristiche di manoz#aLi, op. cit, p. 773.

4L Cfr. AzzALl, op. cit, p. 384.
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Da molto tempo, la stampa € il modo piu conosciditaifinitura dei tessuti e ne
esistono diversi tipi, come ad esempio bistik*?, la stampa serigraficd e la

termostampa, per non parlare poi dei diversi tigitdmpa generica.

3.6 Lo sviluppo dei tessuti moderni

Al giorno d’oggi l'industria chimica € entrata cdorza nel settore tessile, investendo
ingenti quantita di denaro nello sviluppo di nuoffere in grado di offrire alte
prestazioni, e questo ha cambiato profondamenteitato. Le linee di abbigliamento
non sono che l'esito conclusivo di un processope durare anche cinque anni e che
coinvolge molte industrie chimiche e tessili. Gperti svolgono un percorso di raccolta
di informazioni, consultazioni e incontri due vol@nno allo scopo di stabilire direttive
generali che gli permettano di mantenere una aarésenza nelle scelte effettuate. |
disegnatori di tessuti e filati a seconda del vauntella capacita di produzione e della
domanda del mercato presentano le loro linee coanticipo che va dai tre ai dodici
mesi. Le nuove apparecchiature meccaniche e congaate permettono |'ottenimento
di stili innovativi e categorie di capi completantemuove. Il pile che nasce dal riciclo
della plastica ne & un esempio, come la lingenezaeuciture, creata su macchine da

maglieria cilindrich&”.

3.7 Costruire la linea

Sia che vi sia la necessita di lavorare a un smgapo o ad un’intera collezione, si avra
la necessita di combinare una serie di tessuti.cgb dei tessuti di rinforzo (fodere o
interfodere) e piuttosto semplice, mentre nel casocui si debba costruire una
collezione, l'operazione si rivelera molto piu cdiogta. Nella collezione infatti, e
fondamentale elaborare un equilibrio tra il numdrarticoli che si andra a creare, i
tessuti di base e quelli accessori appropriatic@endone i diversi pesi e qualita e
selezionando le stoffe che dovranno rimanere semgisi da mettere in risalto quelle

piu vistose.

42 Batik: & un procedimento per dipingere su stoffaneralmente seta o cotone) basato su “riserve” di
cera fusa per quelle parti che non devono riceemore. Cfr. AzzALI, op. cit, p. 92.

43 Serigrafia: & un procedimento di stampa su tespatola quale viene utilizzato un telaio in seta. |
disegno da riprodurre viene impresso sulla setaytéein tensione all'interno di un telaio in legno
metallo. Il colorante passa attraverso le parteftad, restando bloccato da quelle “chiuse”, trasidosi
cosi sul prodotto da colorarez2aLl, op. cit, p. 795.

44 Cfr. ENKYN JONES op. cit. p. 148
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Nello studio di un'azienda di moda, i processi @figizione e affinamento delle idee
tramite opportunstoryboard®, costituiscono una parte importante e piuttostpiardello

sviluppo della collezione, e spesso prevedono noseemodifich&’.

| tessuti troppo “difficili” o costosi vengono elimati e bisogna rispettare una certa
coerenza nella scelta dei tessuti e delle guamiziato che sono parte determinante
della definizione dell'identita del marchio.

Il modello di un capo e di un tessuto devono funare in modo complementare,
e i principi generali di ritmo, proporzione e cooesza del corpo umano devono essere

tenuti a mente e applicati al look complessivo, solo ad un capd

3.8 | fornitori di tessuti

Le aziende in cui produttori e stilisti scelgono atiquistare i tessuti devono essere
affidabili e competitive in quanto prezzo, tempi dbnsegna, qualita, norme di
importazione ed esportazione e le fluttuazioni name sono fondamentali per la
creazione di una linea.

Gli stabilimenti tessili tessono e lavorano a meagli tessuto, che viene poi
venduto direttamente o tramite intermediari ai pitbmti di capi d’abbigliamento.
Generalmente sono specializzati in un unico pracess un determinato tipo di tessuto,
ad esempio lane lussuose per abiti e coordinatirepgete jacquard per broccati da sera.
Il tessuto venduto direttamente negli stabilimentsolitamente piu economico, ma
spesso vengono richieste quantita minime d’acquiggenti rendendone piu difficile
I'acquisto in linea diretta.

| trasformatori lavorano a stretto contatto conroduttori e gli stilisti e si
occupano di comprare o commissionare merci nomefifiicosiddetti tessuti gredd)
dagli stabilimenti e le fanno stampare, colorargermeabilizzare ecc. dagli appaltatori
in accordo con le previsioni di mercato.

In caso si debba lavorare con tessuti importatied#¢ro, spesso si collabora con
gli importatori. Infatti, capita che vi sia il bigoo di utilizzare tessuti che, a causa di
diritti d’autore, disponibilita di materie prime costi di lavorazione, devono essere

importati, e quindi richiesti in anticipo tramitedini dall’estero e in quantita adatte alle

> Storyboard: presentazione dell'idea alla basendi epllezione con la classificazione dettagliatatii

e coordinati. ANKYN JONES op. cit, p. 258

4% JENKYN JONES op. cit, p. 156

47 Cfr. JENKYN JONES op. cit, p. 156

“8 Greggio: fibra o filato allo stato naturale, naavdrato né trattato con speciali procedimenti, né
sottoposto a metodi di pulitura o altri tipi diénventi. AzzaLl, op. cit, p. 447.
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opportunita di mercato. Gli importatori si occupagiotenere i tessuti in magazzino,
diminuendo cosi le operazioni legate alla sped&ienalle tasse d’'importazione, alle
difficolta linguistiche e alle fluttuazioni moneter

Gli agenti non hanno merce in stock, fungono dgnegentanti dei venditori di
tessuti e aiutano nelle contrattazioni e nell’orgaazione degli ordini e della consegna
della merce, a livello locale o tramite gli impaada.

| grossisti acquistano la merce finita dai laboria® dai trasformatori e la
vendono in stock fino allesaurimento, ma capita don riescano ad offrire continuita
nei colori e nei tipi di tessuto.
| cottimisti sono specializzati nell’acquisto di roe in eccesso a prezzo scontato oppure
fungono da agenti per i produttori. | produttorngealmente cercano di tenere in stock
meno merce possibile dati i costi elevati e il detamento dei materiali a cui si incorre
facilmente. | cottimisti offrono il tessuto agli et o a piccole aziende con consegna
immediata a basso costo. Questi tipi di tessutouentp viene realizzato con €
conosciuto con il nome di rimanenza.

| dettaglianti sono i negozi di tessuti e i grandigazzini che acquistano la merce
dai fornitori sopra elencati, al loro interno gealerente vi € una vastissima scelta di

materiali e tessuti diversi, ma i prezzi sono wkessuperiori a quelli di magazzitio

3.9 Le fiere campionarie dei tessuti

Le fiere campionarie hanno come scopo principalelgee prodotti e fungere da vetrina
per promuovere e anticipare nuove tendenze. Soawtiedi notevole importanza, che
permettono ai produttori di avere un contatto peag® con i clienti e di mostrare le
proprie collezioni, mentre ai compratori viene datgossibilita, prima di effettuare gli

ordini, di toccare ed esaminare con mano i tegslaimoda.

Nonostante cio, i cambiamenti degli ultimi anni dtivalla comunicazione
digitale e alla produzione globale stanno frammmaohtail mercato. Videoconferenze e
servizi di spedizione a basso costo permettonoayttori e compratori di fare affari
ininterrottamente, ventiquattro ore su ventiquatsette giorni su sette. Data la rapidita
con cui appaiono le copie nel mercato, sempre uygrmanumero di produttori sceglie
di non mostrare piu pubblicamente la propria me&rdenumero delle grandi fiere € in

calo. In compenso, nascono sempre piu di frequesiti piccoli ed esclusivi, spesso

49 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 157-158.
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su invito e molti marchi organizzano presentazioralberghi o showroom privati al di
fuori dei programmi ufficiali e scegliendo appoginte momenti cruciali per il proprio
mercato target.

Una della maggiori fiere internazionali € la Premi¥ision che si tiene due volte
I'anno (a marzo e a settembre) a Parigi subito degdilate del prét-a-porter francese.
Vi partecipano 62000 professionisti dell'industiegsile provenienti da 120 paesi con lo
scopo di condividere idee, fare affari e dar vitausve linee e collezioni. Circa 1900
espositori provenienti da 57 paesi presentanoeglairb interpretazioni delle tendenze e
le proprie collezioni, che vengono sviluppate inesgia con le richieste del mercato
della moda e con il calendario del settore delliigldments®. Nel contempo ha anche
luogo Indigo, un’esposizione dei designer tesdidiaita per trasformatori, stampatori e
aziende di maglieria, con espositori che propongertendenze con un anticipo che a
volte arriva fino a 18 mesi. Gli organizzatori demiéere Vision chiedono a un gruppo
di esperti di rivedere quanto emerge nella fiersliazarlo e riassumere le tendenze
concentrandosi su temi e colori, per poi rielador@itraverso mostre, presentazioni

audiovisive e bollettini giornalieri sugli acquiskel pubblicd™.

*premiére Vision Paris, per approfondimenti httpmiwpremierevision.com/presentation/premiere-
vision-paris/the-concept/.
®1 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 158-160.
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4. Elaborazione in studio

Le attrezzature fondamentali dello studio di unbssd spesso seguono gli standard
industriali.

Uno degli strumenti piu importanti € il tavolo davbro, utilizzato per tracciare i
modelli e tagliare i campioni di tessuto. Ha unpesticie liscia per impedire ai tessuti
piu delicati di rovinarsi e di solito € concepitadandosi sulla statura media di una
donna, misura 92 cm in altezza e 120 cm circarghlkezza per riuscire a stendere bene i
tessuti.

Solitamente nello studio sono inclusi diversi ipmacchine da cucire tra cui:

- perimpunture e lo standard di qualunque studio e consentealizzare un tipo
di cucitura a punti distanti, usata per garantivmibne di due o tre strati di
tessuto, puo essere anche una cucitura provvisoria;

- asopraggittg permettono di rifinire margini di cucitura singal accoppiati e
trasformare l'interno del capo fermando le sfilatgie e assicurando pulizia
anche al rovescio;

- punti di copertura permettono di eseguire la caratteristica cucitelia@stica
doppia che si trova ad esempio sull’orlo delle nesig;

- orlatrici a punto invisibile fanno si che venga realizzato un orlo che ha come
caratteristica quella di celare la cucitura cherdblbe sostenere il lembo girato
al rovescio. Per ottenere tale risultato, il lemiaofissato con alcuni punti di

cucito lievi che non trapassano la stoffa e quiai compaiono sul dritto.

Fanno inoltre parte dell’attrezzatura ferri a vagorpresse da stiro, e spesso si dispone
anche di macchinari per il ricamo e la maglieria.

Il manichino € uno degli strumenti piu importangrpuno stilista e serve a
verificare I'applicabilita dei modelli. E generalnte formato da un busto solido di
plastica, ricoperto da una sottile imbottitura euda strato di lino ben teso. Alcuni sono
dotati di gambe e braccia retrattili 0 estraibiir pe giacche e si possono imbottire o
adattare alle piu diverse corporature. Duranter¢gygitazione del modello € possibile
verificare l'effetto e le proporzioni dei tessutrippa del taglio disponendoli sul
manichino.

Prima di tagliare la tela si possono verificarevistibilita, la silhouette e il
drittofilo sul cartamodello, e poi modificare cuck e pince in corso dopera. |l

manichino e utile a sperimentare le collocazioniadiche e bottoni, a determinare le
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misure e le proporzioni di colli e colletti e dis$arli a vapore, e inoltre facilita
'inserimento di spalline, fodere e altri dettaglhe vengono cuciti direttamente
sull’abito “indossato”. Il manichino e fondamentaleche per le tecniche di drappeggio
e di creazione del modello dato che le sue cucaurista, presenti sui pannelli verticali
della superficie esterna, fungono da guida. Gratierappeggio, sul manichino si
possono anche provare scollatura e giromahica

4.1 Misure e mappature

Nel passato, furono i sarti piu esperti a rendessito della possibilita di catalogare le
persone in una serie di tipologie fisiche. Nel Xd&colo, ispirati dagli scritti di Charles
Darwin e alla fotografia documentaria, i vittorigmesero a catalogare e a misurare le
diversita del corpo umano, dando vita allantroptiage la scienza che si occupa di
misurare il corpo umano nella sua totalita o nglle componentVennero cosi messi a
punto una serie di modi diversi per misurare ilpcomper la sartoria fondati sulla
divisione del corpo in sezioni simmetriche, da attumediante I'utilizzo di sagome o
basi. Al giorno d’oggi le nuove tecnologie, comeemgmpio gli scanner 3D del corpo,
sono in grado di effettuare misure accuratissimglionando cosi i dati a nostra
disposizione e fornendo le misure reali dei divgrsippi etnici.

Col passare del tempo i produttori si sono orgatize hanno standardizzato
taglie e modelli, arrivando percid anche a procediiretichettatura e classificazione
nuove. | metodi di misurazione infatti cambiano plaese a paese, ma grazie al
Ministero del Commercio americano e alla Britisarftards Institution, ora & possibile
usare misure internazionali per indicare le tagidcendo la confusione tra i diversi
paesi. Negli Stai Uniti la gamma delle taglie € tmgbiu ampia e quindi usato un
sistema di misurazione chiamato “imperiale” basatte iarde, i piedi e i pollici. In
Europa e in Asia i capi d’abbigliamento hanno &glspresse in centimetri.

La donna media occidentale € alta 163 cm (5 cmidirrippetto a 50 anni fa) ed
indossa una taglia compresa tra 44 e 46. Gran galtee case di moda produce abiti tra
la 40 e la 46, nonostante un terzo delle donnerslapeglia 48.

L’abbigliamento maschile invece & definito in mopiol generico. Dato che la
moda giovane e quella classica hanno esigenzesdivetermini di vestibilita e taglie, i

%2 Cfr. ENKYN JONES Op. Cit, pp. 162-164.
45



mercati target servono come metro di paragonelmaldolo delle taglie e i produttori
vendono i capi ai compratori basandosi sui datohic

Nonostante si lavori sull’accuratezza delle misimaizda oltre due secoli, i
consumatori continuano a lamentare una carenzatajiwa dal punto di vista delle
taglie. Nei casi in cui la vestibilita e cruciamme nel caso dell’abbigliamento sportivo,
e fondamentale sapere come si sviluppa il corgmeemmovimenti questo dovra andare a
compiere. Nel caso del lancio di una moda in paldie, come ad esempio i pantaloni a
vita bassa, i produttori di biancheria intima dowra creare dei nuovi capi che si
adattino a quanto viene prodotto, e in questo gassto implicherebbe creare capi che
lascino scoperta la pancia, necessitando quindindi serie di misurazioni “nuove”.
Queste misure sono chiamate “specifiche” e vengseritte sulle illustrazioni dei
modelli cosi da evitare ambiguita nel taglio e 'asBemblaggio dei capi.

Bisogna tenere conto che, quando si produce uniodapglie diverse, le cuciture,
le tasche e i dettagli dovranno sempre avere ksstaspetto, indipendentemente dalla
misura del capo in questione. Inoltre, un altraof& importante da considerare e che
donne con le stesse misure di seno, vita e fiarmmtitebbero avere conformazioni
completamente diverse, cambiando profondamentaiaodbrma del seno, curvatura
della schiena, posizione dei fianchi e forma dgienbe. Quindi, se negli indumenti
standard prodotti dall'industria si effettuano manritocchi rispetto alle categorie e alle
misure di riferimento, nella sartoria su misuraef’alta moda e fondamentale prendere
tutte le misure di ogni singolo cliente, cosi daepotracciare la sua individuale
vestibilita di riferimento, sulla base della quakrranno poi sviluppati i modelli e gl

abiti®,

4.2 Gli elementi del design

Nel fashion design, gli elementi principali da tenen considerazione sono la
silhouettg®, la linea e latexture Le varianti con cui questi elementi possono esser
utilizzati prendono il nome di ritmo, ripetiziongradazione, irraggiamento, armonia,
contrasto, proporzione ed equilibrio. La combinaeiee I'utilizzo di questi elementi
sono i fattori in grado di scatenare una reazi@ikosservatore o in chi indossa I'abito,
e puo essere palese o subliminale. La reazionsidatéene con la creazione di un abito

%3 Cfr. JENKYN JONES op. cit pp. 164-166.

> Silhouette: termine derivato dal francese, sigaifetteralmente profilo o figura. Nella moda iréne
€ usato per indicare un profilo curvilineo o unatipalare “linea” avente queste caratteristichezAvLl,
op. cit, p. 808.
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non e sempre chiara, e a volte puo tradursi inemsc di ripugnanza e shock, anche se
guesto non e sempre un fattore negativo e nel mdali@ moda una reazione scioccata
puo arrivare ad assumere una valenza positiva.

Essere in grado di analizzare ed esprimere |'effetbdotto da un capo consente
di poter ampliare, modificare, sviluppare e corexggun modello. Molti dei modelli
interessanti nascono per una serie di coincidenggiye, € pero utile saper analizzare i
risultati del lavoro svolto, riflettendo sull'inteionalita per capire quanto si € vicini a
raggiungere il risultato desiderato. Conoscerelgimenti e i principi del fashion design
e utile per individuare tendenze e cambiamentindetcato e per analizzare da cosa

nasce il successo di certi stilfati

4.2.1 La silhouette

Parlando della silhouette dell’abito, &€ importateieere conto del fatto che, nonostante
guesta rappresenti il primo impatto di un capo Hbigliamento, gli abiti sono
tridimensionali e quindi la nostra idea cambia gleapossiamo osservarli a 360°, in
movimento, se vengono piegati e quando rivelatmrd volume. Se si vuole evitare che
una collezione diluisca il suo impatto complessivimdebolisca il messaggio che vuole
trasmettere, questa non dovrebbe presentare maligzioni dal punto di vista della
silhouette. Partendo dal punto vita femminile,igide la sagoma in due parti, superiore
e inferiore, che devono essere equilibrate ed aichencosi da ottenere un effetto
proporzionato.

Il volume €& un concetto che si interseca con gqudilsilhouette, infatti questa
permette di far emergere nel modello la presentavaleme, oppure la rotondita o
I'assenza di questi due fattori. Utilizzare tesstasparenti, pesanti o imbottiti permette
di mettere in luce un senso di leggerezza o dimgesaa negli abiti che si creano e la
loro realizzabilita e correlata all'ideale dellarfta femminile che va per la maggiore in
un determinato momento. In determinate epoche chi@riabbiamo assistito alla
popolarita di silhouette di grande effetto: nel X¥colo le donne sposate indossavano
abiti con girovita alto e grosse quantita di tessatccolte sotto il seno per aumentare |l
giro vita e dare lillusione della gravidanza, mennel XVIII secolo gli abiti con
paniere e crinolina erano piatti ma talmente angprehdere difficoltoso alle donne |l

passaggio nei vani delle porte. A partire dagliidad® del XX secolo abbiamo assistito

%5 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 166-168.
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a un progressivo accorciamento degli orli dellerggrfenomeno che ha portato negli
anni '60, con la nascita della minigonna, all'inzame dei collartf dando vita a un
genere di mercato completamente nuovo. L'adozi@igantaloni da parte delle donne

e le gambe in vista hanno portato a un ampliameataoncetto di silhouette

4.2.2 Lalinea

Nell’abbigliamento, il termine linea, e considerato vocabolo generico che definisce
un modello specifico o un determinato taglio owoé o lunghezza di un indumento
oppure di un completo di capi e accessori che foomm insieme. E data da tutte quelle
caratteristiche che contraddistinguono un capolidtgiamento nel suo complesso e nei
particolari.

Messi di fronte alla varieta di linee utilizzatd design, si reagisce in modi molto
diversi, in quanto una linea puo implicare rigidit&lessibilita, cosi come puo essere
dolce o decisa. Puo indurre l'osservatore a guarittediverse direzioni oppure in alto o
in basso, dare risalto a determinate qualita pscoraerne altre oppure pud creare
l'illusione di strettezza o ampiezza. Nella modasd piu comune delle linee riguarda la
cucitura dei pezzi e il tipo di allacciature: Ighe orizzontali ad esempio tendono ad
essere corte, attirando quindi I'attenzione swlghezza del corpo mentre I'utilizzo di
linee verticali, inducendo lo sguardo a scorreregtu il corpo, crea un effetto di
lunghezza ed eleganza. Nel taglio di sbieco letateeicorrono diagonalmente lungo |l
corpo ed attorno ad esso per conferire dinamicitiaidita al tessuto. Le linee curve
creano un senso di femminilita in un capo di aligento e spesso si usano per ridurre

il girovita spostando I'attenzione su busto e fhrft

4.2.3La proporzione

Nella sartoria, la proporzione € I'elemento chenpeite di collegare visivamente le
singole parti del tutto. La corretta proporziond’akbigliamento si ottiene tramite una
serie di misurazioni, non necessariamente utilideaih metro a nastro, ma spesso
andando semplicemente a occhio. Modificando le guopni tra le varie parti del
modello, spostando le cuciture e i dettagli detiarfa € possibile creare l'illusione della
forma del corpo. In base al tipo di fisico per suista disegnando, bisogna decidere

6 Cfr. AzzALI, op. cit, p. 240.
> Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 168-169.
%8 Cfr. AzzALI, op. cit., p. 518.
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guali proporzioni enfatizzare e quali mettere inog&lo piano, quanta pelle mostrare e
quali sono i desideri del mercato target. DuranteMiluppo dei bozzetti, si disegnano
figure nelle pose che maggiormente riescono aregpe 'attitudine dei vari modelli.

Le stoffe che vengono scelte influenzano profonddaeé risultato finale, grazie
alle diverse qualita estetiche e tattili che letcanfdistinguono. Ad esempio, un tessuto
a tinta unita puo essere accostato a cucitureaocditure seducenti e dare un'immagine
di snellezza, mentre un motivo stampato puo spezaalinea. Gli stilisti si avvalgono
di questi accorgimenti per facilitare la produzippeeservando proporzioni e unita
estetica di una collezione, garantendo pero un@a seelta nei materiali e modalita di
impiego che permettono di mettere in risalto leufggdi consumatori caratterizzati da

diverse fisicitd®.

4.2.4 La texture

Texture & una parola utilizzata per indicare lanttadi un tessuto. Nell’ambito della
sartoria, bisogna tenere in considerazione il felti® quando si assembla effettivamente
il capo d’abbigliamento, entrano in gioco fattoensoriali ed elementi visivi che
possono far si che tessuti e materiali spezzino siiv® che sulla carta funzionava
benissimo. Questa € la ragione principale per Gustiisti scelgono i tessuti ancora
prima di creare i bozzetti, prendendo la tramaeéfdtto che un materiale produce al
tatto come fonte d’ispirazione, invece che cer@anen secondo tempo la stoffa adatta
al bozzetto. La resa dei diversi tessuti deveresselto chiara allo stilista, onde evitare
di incorrere in problemi in futuro. | tessuti vemgoscelti in base alla compatibilita con
la stagione, alla linea e alla silhouette desiderak colore e al prezzo per la fascia di
mercato a cui il capo é destinato. Il colore puéess ritoccato in uno stadio piu

avanzato del processo, ma le proprieta del tegslstsua texture rimangono invarfite

4.3 | principi del fashion design

| principi del disegno di moda sono una parte fonelatale del bagaglio di conoscenze
estetiche dello stilista e servono a variare |#dfedi una propria creazione. Per poter
osservare i modelli in modo obbiettivo & utile séipadividuare e modificare. A volte
uno stilista sceglie volontariamente di prendersgioeo, allo scopo di veicolare un

particolare messaggio.

*9Cfr. JENKYN JONES op. cit., pp. 169-171.
80 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 171.
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4.3.1 La ripetizione

La ripetizione nel campo dell'abbigliamento, cotesisell’utilizzare piu volte elementi
di design, guarnizioni o determinati dettagli @térno di uno stesso capo. Gli elementi
possono essere ripetuti in modo regolare o irregodaquesto processo aiuta a dare
uniformita al modello. Il corpo umano € simmetrigyindi una certa ripetizione é
piuttosto inevitabile dato che un lato é 'immagspeculare dell’altro. A volte, vi sono
esempi di ripetizione, come i bottoni a distanzgolare, che sono una caratteristica cosi
comune da non venir minimamente notata finche n@i tova davanti una versione
irregolare del motivo a cui siamo abituati. La tip@ne pud essere una caratteristica di
un tessuto, come le stoffe a strisce o stampatetavimoppure pud essere parte della
struttura di un indumento, come nel caso delle gommpieghe. A volte capi come le
gonne piu lunghe su un lato o i topo monomanicaamo di moda per reagire alle
regole comuni, dato che producono un effetto disaioo che colpisce lo sguardo.

Anche il ritmo delle ripetizioni € importante, comella musica puo creare un
effetto potente, sia che derivi dalla ripetizioegalare degli elementi che dai motivi di
un tessuto stampato.

La gradazione invece € un tipo piu complesso ditizpne, dove gli elementi di
un capo di abbigliamento assumono dimensioni evialie crescenti o decrescenti. Ad
esempio, parlando di abiti da sera, i lustrini possesservi applicati in modo fitto sui
bordi e rarefarsi man mano che ci si sposta vénsterno. L'occhio segue i diversi
livelli di variazione, per cui la gradazione puse® utilizzata per mettere in risalto o

nascondere alcune caratteristiche del c8rpo

4.3.2 Lirraggiamento

L’irraggiamento risulta nell'utilizzo di linee ch& aprono a ventaglio partendo da un
punto centrale. Un esempio ne € la plissettatuaggiera di una gonna femminile, il
cui effetto puo essere utilizzato a livello sublalie negli indumenti drappeggiati.

4.3.3 Il contrasto
Il contrasto fa si che I'occhio attribuisca una giage importanza a una certa zona
piuttosto che a un’altra, e stempera la monotoniandeffetto piatto, come accade ad

esempio quando si indossa un vestito con una eirducontrasto. | colori attirano

61 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 177.
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I'attenzione su sé stessi e sui dettagli che iric@mo. Gli elementi di contrasto hanno
bisogni di particolari attenzioni, in quanto riesooa diventare un punto focale

nell'indumento ma non devono sempre essere eStremi

4.3.4 L’armonia

L’armonia implica somiglianza piuttosto che differ@, utilizzando tessuti che si
combinano bene oppure colori che non si scontréhm stile di questo tipo, non
richiede tagli decisi o modelli rigidi, ma piuttostessuti soffici e forme arrotondate. E
un principio molto utilizzato nella moda italian@mosa per come utilizza tessuti e

colori morbidi abbinati a una taglio equilibratmen aggressivo.

4.3.5 L’equilibrio

Il corpo umano e simmetrico lungo l'asse verticalenostri occhi e il nostro cervello
hanno la tendenza a riconoscerlo come tale. E pestq motivo che vi & sempre la
tendenza a ricercare I'equilibrio negli abiti chengono indossati. Il nostro desiderio di
vedere elementi che si rispecchiano a destra eniatrai si riflette nell’equilibrio
verticale degli abiti: risvolti in coppia, bottofigsati in modo regolare, tasche allineate e
di uguali dimensioni, ecc. Nel caso di uno shilangénto del completo nella parte
superiore (ad esempio tramite un’eccessiva enfasi d collo) o nella parte inferiore
(ad esempio con una gonna molto ampia), I'equdilotizzontale viene violato. Nel
caso di modelli asimmetrici si sceglie comunqueutiizzare dettagli piu piccoli
dall'altro lato per creare un eco che aiuti a maete bilanciato il tutto. Ogni
prospettiva da cui I'abito verra guardato deveeitgre questo principio, o al contrario,
esprimerne volutamente la mancanza, come accadescspeei capi della moda

giappones¥.

4.3.6 Sensazione corporea

Indossare abiti non rappresenta solo un’esperieishzga, ma anche tattile e sensoriale.
Trame contrastanti accentuano la differenza trioabpelle e aiutano a dare un tocco di
stile in piu a un capo. | tessuti vengono abbioasii da amplificare a piacere I'aspetto e
la sensazione degli abiti che vengono indossates@ufa si che sia fondamentale

62 Cfr. JENKYN JONES op. cit, pp. 177-179.
83 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 179.
® Ibidem.
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rendere i diversi materiali nelle illustrazioni cheecedono il prodotto finito. Stilisti e
venditori che lavorano con i coordinati devono @ssere in grado di valutare i contrasti
e le combinazioni vincenti, per poi usarle in madpilibrato ed efficace all'interno di

una linea o di un assortimefito

4.4. 1l disegno dei modelli e il loro sviluppo

Per disegnare i modelli, generalmente si usanaana di strumenti:

matite a punta dura (2H-6H);

- pennarelli rossi e neri per tracciare il modello;

- curvilineo (per disegnare e misurare le curve);

- squadra graduate (per stabilire il drittofilo);

- righello trasparente, generalmente con fessurenperrare asole e pieghe;
- metro rigido con entrambi i sistemi di misurazione;

- metro da sarto;

- rotella da ricalco;

- pinze tacchettatrici;

- punzone;

- punteruolo;

- forbici da carta,

- nastro adesivo trasparente e nastro per mascheratur

- fettuccia nera per cucire;

spilli.

I metodi principali per sviluppare la forma di uapo sono il cartamodello e |l

drappeggio e spesso lo sviluppo di un modello misto tra le due tecniche.

4.4.1 Il cartamodello

Il cartamodello € un disegno di precisione cheieidd misure accurate, un ottimo uso
delle proporzioni, una mano precisa e la capadiienchaginare I'effetto voluto in tre
dimensioni. | vestiti molto sagomati e i capi susara hanno una struttura logica e
spesso hanno bisogno di imbottiture e rinforzi, guegsto risultano meglio realizzati se

si parte da un cartamodello, che viene di sol&odiato sulla base di un set di sagome

85 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 179.
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di riferimento o attraverso specifici software chseguono lo sviluppo delle taglie.
Anche i capi attillati che strizzano o modellanoalpo devono essere prima tracciati su
un cartamodello e poi rimodellati su una personzaime e ossa.

Vi sono diversi approcci alla tecnica del cartanilodeA volte vengono fatte
sviluppare delle sagome (chiamate anche basi onmsagmmpione) partendo da un
insieme di misure, mentre alcuni utilizzano sagatamdard. La sagoma € un modello
di base costruito per vestire una figura specigcanterpretare o creare un nuovo
modello. Di solito & fatta di cartoncino spesso lasfica, cosi da poter resistere al
maggior numero possibile di applicazioni. Generalteele sagome standard sono
accompagnate dal relativo tessuto, cosi da penmettieverificarne la vestibilita e
apportare le eventuali modifiche. | clienti dellase di moda hanno sempre a
disposizione sagome personalizzate da cui ricavgmegenere di vestito. Normalmente
I campioni sono realizzati sulla taglia media detiedelle, una 38, a volte con delle
aggiunte in lunghezza su schiena e gambe per esiattialtezza delle indossatrici.

Generalmente il primo cartamodello viene sviluppgitando si e riusciti a
definire in modo chiaro il capo da realizzare. taellista copia la sagoma ricalcandone
il contorno e poi sovrappone le linee del capouilagpare. E fondamentale trasferire il
maggior numero di dettagli possibili dalla sagomaase al modello e ricordarsi di
individuare il drittofilo.

I modello a questo punto viene testato su un galian tessuto di peso e struttura
simili al materiale finale. Il primo campione reaato in tessuto viene chiamato tela o
toile®®, negli Stati Uniti invece viene chiamatwslin(mussola). A questo stadio spesso
si sceglie di lavorare con materiale ecru o biaatio,scopo di vedere meglio il taglio o
le dimensioni del modello. Davanti e dietro al ¢gogbisogna segnare in modo chiaro
con linee dritte e lunghe a matita (nel caso desug) o con pennarelli (sulla maglieria)
la lunghezza desiderata e le linee della vita didechi vanno segnate come riferimento
per il fitting e le eventuali modifiche necessafl ogni pezzo deve essere indicato il
drittofilo, ovvero la linea parallela alla cimosaentre sulle maniche e sui pannelli delle
gonne svasate di solito si segna il centro. Seoilletio € destinato a un tessuto di tipo
stampato o peloso, si indica la direzione dei mativdel pelo con una freccia sul
drittofilo. La lunghezza delle cuciture viene semp@illineata e controllata, segnando

anche i margini di cucitura necessari. Le pinceptsizione delle tasche e delle

* |l nome deriva dal termine francese per il cotaggkro.
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guarnizioni vengono indicate grazie a punterudi jpunzoni e a volte le posizioni delle
asole sono indicate da fori precisi fatti con ilnparuolo. Per far si che I'abito cada
dritto, vengono segnate delle tacche perpendicalborlo cosi da indicare il drittofilo
sul corpino davanti e dietro. Inoltre, per evitatee durante 'assemblaggio i pezzi
vengano capovolti, € fondamentale definire i pwitincontro delle cuciture, usando
tacche singole sul davanti e tacche doppie sukttali Le tacche vengono usate anche
per indicare la posizione di pince e cerniere orfiiégire margini curvi e tagli in shieco.
Vengono sempre indicate dimensioni, nome e numer@ekzi da tagliare e il modello
viene firmato, poi i pezzi vengono messi insiemdiglirino in attesa dei passaggi
successivi.

La tela viene fatta confezionare e indossare a anichino o a un modello
lasciando le cuciture aperte cosi da poter effedta@gli aggiustamenti. Si apportano
ulteriori modifiche con una penna o un gessettgatto e si scrivono le istruzioni per
far sistemare i dettagli direttamente sulla tela. linee si possono ridisegnare e poi
trasferire sul cartamodello con una ruota da cdlto che il tessuto si muove e si
allunga, bisogna modificare il modello in base allguche si sta usando, in particolare

quando si tratta di jersey o abiti con stili draggiat’’.

4.4.2 |l drappeggio

Drappeggiare significa vestire il manichino o il @edlo in carne e ossa con un tessuto,
sagomandolo come il capo che si vuole realizzama Molta raggiunta la forma
desiderata, la tela viene rimossa e copiata su asiello di carta. | tessuti in jersey e
morbidi sono quelli che rendono meglio quando slapdi tecniche di drappeggio, che
servono inoltre per lavorare con tessuti “in sbidacendo si che la stoffa si modelli sul
corpo e si muova naturalmente. Si puo sceglierdrdppeggiare il tessuto stretto
intorno al corpo e fermarlo con punti invisibilippure di lasciarlo cadere liberamente.
E preferibile usare un manichino, in quanto corodeili in carne e ossa c’é bisogno di
molto tempo per ottenere l'effetto desiderato. Rerriuscita di questa tecnica, €
fondamentale lavorare con il peso e l'elasticitasgiin base al materiale impiegato,
dato che un tessuto drappeggiato in sbieco sigdlunsi comporta in modo diverso
rispetto allo stesso tessuto drappeggiato rispadtardrittofilo.

87 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 180-187.
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Per iniziare, nella tecnica del drappeggio si sehdattofilo della tela con pennarelli di
colori diversi. In seguito si appunta il tessutcmamno spillo al centro del corpino
davanti (o dietro) del manichino e si sistema lalatura. La cucitura della spalla viene
fissata con uno spillo, poi vengono fissati i pelaterali e viene tagliata la zona del
giromanica. A questo punto si possono apportanezioni, risistemare le increspature,
spostare le cuciture, le pince, le pieghe, eccump@ggiungere tessuto dove ve n'e
bisogno. Quando il capo ha I'aspetto desideratpraiede a segnare collo, giromanica,
vita, centro del petto e della schiena con unatenatiun pennarello. A questo punto
viene tolta la stoffa del manichino e si trasfesisz su carta tutti i segni riportati, per
poi allineare tutti gli orli e le curve. Si segnaentro del corpino, la linea delle spalle,
le cuciture, i giromanica e si tagliano i pezzpin, poi si controlla il drittofilo e le linee
abbozzate con I'aiuto di righelli o del curviline®.questo punto si ripassa tutto con una
ruota da ricalco per riportare i pezzi sulla cattamodello. Data la particolare forma
degli stili drappeggiati, bisogna evidenziare bgheorli superiori e inferiori e segnare
molte tacche e frecce per indicare la direziondedeleghe. Quando il modello ha
raggiunto l'aspetto voluto ed é stato fissato indm@rovvisorio, deve essere fatto
indossare a qualcuno, questo perché spesso i @igippadono male e si rovinano
appena la persona si muove. Inoltre e fondameaotaliee il capo il prima possibile, per
evitare il rischio di dimenticarsi qual’era l'eftetfinale desiderato.

Nella realizzazione dei cartamodelli successivideppeggio, € fondamentale

essere precisi nella copia findle

%8 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 187-190.
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Figura 14: Drappeggio su manichino

Per far si che un abito cada bene sul corpo, b&suglutare la struttura del tessuto, ed é
fondamentale individuare il drittofilo. Con qued&rmine, si indica la direzione del
tessuto che corre parallelamente alla cimosa @i @ell’'ordito. Spesso infatti, questi
ultimi sono piu robusti e tesi di quelli della trane se i pezzi del modello vengono
collocati rispettandone il senso, € piu difficileedl capo finito si restringa. Seguendo la
grana orizzontale invece, il tessuto si avvolgerimb al corpo. Ci sono tessuti con lo
stesso numero e tipo di fili sia nell’ordito chella trama, e questo é I'unico caso in cui
e possibile sistemare le parti del modello in entra le direzioni. | tessuti di maglia
non hanno drittofilo, ma si allungano di piu neinse della larghezza che della
lunghezza, quindi si mantiene la stessa regolguasi tutti i capi, per far si che questi
cadano dritti il centro del davanti e del dietroveleispettare il drittofilo.

Lo shieco invece € la diagonale del tessuto. Butes tagliato in shieco é piu

elastico e conferisce vivacita e drappeggio al capsando svasature, rigonfiamenti e
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arricciature di grande effetto se lasciato piu afgamte, mentre si sagoma attorno alla
figura come una maglia se viene tagliato aderentomo. Il disegno per il taglio in
sbieco ¢ difficile, soprattutto perché tessuti mature diverse si comportano in modi
inattesi. Tessuti straordinari se tagliati di sbisono le sete, i tessuti trasparenti e i rasi,
ma sono anche molto elastici e quindi difficili deaneggiare. Inoltre con il taglio di
sbieco vi € uno scarto di materiale maggiore, quiigbgna fare molta attenzione alle
quantita dei tessuti che si devono adoperare. Dag e difficile applicare chiusure
lampo e asole nelle cuciture elastiche, il taglisldeco viene spesso usato per stili che
non le richiedono. Per avere un maggior contraidaglia il capo in un solo strato e si
fermano le parti del cartamodello con dei pesdttp@sto delle spille. Quando si
praticano le cuciture verticali, si segue il sedsbla forza di gravita e si cuce dalla linea
del collo fino all’orlo, mentre per le cuciture mxontali e i colli si procede dal centro
verso I'esterno. Bisogna inoltre prevedere unotsgaaggiore per le cuciture in quanto,
anche se i bordi dei tagli in shieco non si sfilago, tendono pero a distendersi. Si
possono mescolare tagli in shieco e dritti in ulegso capo allo scopo di ottenere effetti
interessanti, lavorando pero molto sulla forma dedtito per tenere sotto controllo
I'effetto della forza di gravita sui materiali uat

Nel caso si scelga un tessuto peloso invece, béspgestare estrema attenzione
alla direzione della superficie. Questi tipi dides infatti, 0 presentano uno strato di
pelo che si percepisce morbido in un senso e ruwelbaltro, oppure presentano
disegni la cui direzione & chiaramente visibile igogna far si che questi vengano

tagliati in modo che i motivi siano tutti rivoltiefla stessa direzione.

4.5 Tagliare il campione

Una volta che la tela e definitiva e sono staticafgii i cambiamenti necessari al
cartamodello, si puo tagliare il campione nellaffatgrescelta. Bisogna prestare
attenzione nel caso di fantasie e tessuti a scgmrhaccertarsi che I'effetto finale sia
gradevole, mentre per alcuni tessuti (come il ‘ella coste), bisogna accertarsi che
venga steso in una sola direzione, dato che hannetso che fa si che il materiale si
scurisca. | pezzi del modello vengono tratteggtatn una matita o un gessetto e le
posizioni delle pince e delle tasche vengono segrman dei buchi nel modello.

Campioni e tele sono ritagliati a mano con le forbisando tutta la lunghezza della

89 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 190-191.
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lama, facendo attenzione a non sollevare il tessuttessuti di rinforzo come

paramonture, telette e guarnizioni termoadesivendarporare al capo finito, vengono
tagliate e accoppiate alle parti a cui vanno apf#icA questo punto, i pezzi di tessuto
vengono arrotolati e legati con una striscia digriate di scarto, insieme a cerniere e

rifiniture, pronte per essere assembfati

4.6 Cucire

Per quanto riguarda il cucito, c’'e da dire cheecégtniche sono associate ai livelli di
produzione. L’alta moda, dato l'uso di tessuti cilli e costosi, esige la manodopera di
sarti esperti, anche in via dell’elevato numergaiftiiture a mano, bordi e fodere. Nel
caso di mercati meno prestigiosi, il lavoro manualece si utilizza di rado.

Esistono diversi tipi di aghi, e usare quello giustfondamentale. Gli aghi a punta
conica sono usati per tutti i tessuti a telaio,aglhi a punta arrotondata invece, sono
usati per i tessuti a maglia. Gli aghi universaha aghi arrotondati modificati e sono i
piu versatili, dato che possono essere utilizzati entrambi i tipi di materiale. Tutti
questi tipi di aghi sono disponibili in una serientisure che vanno dai piu fini ai piu
grandi e piu sottile € il tessuto, piu fine dovsaere 'ago. Nel caso di tessuti difficili si
usano aghi speciali, come rhicrotex nel caso della lavorazione della microfibra,
rivestito di teflon allo scopo di prevenire 'elétita statica, che farebbe attaccare il filo
all'ago facendo cosi saltare i punti. Nel caso rilglmo, si usano aghi con crune piu
larghe allo scopo di ridurre la frizione sui fili sketa piu fragili e su quelli metallici. Gli
aghi per la pelle invece sono caratterizzati dapurda a sezione triangolare, allo scopo
di penetrare nel materiale senza creare fori ngptiodi.

Per quanto riguarda la scelta del filo, € imposgantilizzare la stessa fibra del
capo da cucire. Nel caso non sia possibile, siliecggneralmente un filo di misto

cotone/poliestere.

4.7 La sartoria

Il cucito e il punto di partenza delle tecniche shirtoria, che ne rappresentano
un’estensione. Vengono usate piu spesso nell’abhbigihto classico da uomo o da
donna e rappresentano un metodo per combinare ellaredi tessuti allo scopo di

creare la forma desiderata, con una combinazionmlglbttitura, cucitura e stiratura.

70 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 192.
L Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 192-197.
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Allo scopo di offrire maggiore comodita, si aggiong tessuti di rinforzo e fodere ed
essendo richiesto un grande lavoro manuale e ceiradettagli, il prezzo dei capi
confezionati con queste tecniche e piu alto dekalimm Questo tipo di tecniche e adatto
alla lavorazione dei tessuti di lana e ai pettiiatiata la loro particolare flessibilita, ma
si possono applicare ai tessuti piu svariati, &l &l broccato. Una giacca prodotta con
gueste tecniche puo avere fino a 40 o 50 pezzi aatare, e questo fa si che vi siano
grandi variazioni di prezzo a seconda delle teaialsate al momento del
confezionamento. Un completo classico prodottoenséirtorie napoletane piu famose
puo arrivare a superare i 5.000 euro, mentre ilptetn di uno stilista di marca si aggira
intorno ai 2.500 euro. La maggior parte dei comyilgtavia viene venduta nei grandi
magazzini e nelle catene a prezzi che si aggimatoorio dai 600 ai 900 euro, mentre |
completi preconfezionati partono generalmente & 2uro per arrivare ai 600. |
completi di fascia media vengono realizzati a maexche per questo sono chiamati
demi-measurecome a dire “su misura per meta”.

Si parte prendendo le misure del cliente, a manwom lo scanner 3D e si
modificano le basi per adattarle alle proprie estge Si procede poi al taglio di un solo
capo, che viene lavorato con un metodo semi-autoradb, per poi stirarlo nelle
dimensioni desiderate. | completi di fascia piu daasallo scopo di ridurre il piu
possibile il lavoro manuale, sono prodotti in segienelle taglie standard mediante
I'utilizzo dei macchinari CAD/CAM, cucitrici autontighe e rinforzi in teletta
termoadesiva.

Negli ultimi trent’anni, la crescita nell'abbiglieanto maschile casual e sportivo
ha portato a un abbassamento dei prezzi nel seHdartoriale e una rilevante
accelerazione nei tempi di produzione dei capi. ¢dmpleto su misura richiede
numerose prove, dozzine di operazioni di cucitcedig e a volte occorrono fino a
guattro mesi prima della consegna. Per la primagiocapo viene imbastito dal sarto,
permettendogli cosi di apportare le correzioni ssage per poi cucire I'abito unendo il

lavoro a mano con quello a macchina. Un tempost#eacucite a mano costituivano

2 Tessuti pettinati: |pettinatureo parallelizzazion@ una fase di lavorazione nel ciclo ddilatura.
Consiste nell'ordinare Iliébre tessilidopo che sono statardate. Si applica alastro cardato, per fibre
lunghe, principalmente diotore e lana.La pettinatura ha due scopi:

- selezione della lunghezza delle fibre, con I'eliazione di quelle corte;

- orientamento delle fibre in una direzione, nel sedslla lunghezza del nastro, quella in cui si

costruira il filo.

Applicando la pettinatura si ottiene un filato, amato pettinato, di alta qualita, con poca peladatto
alla realizzazione di tessuti pregiati detti appumttinati, di mano asciutta e liscia come la gdipa o
il fresco lana. Cfr. https://it.wikipedia.org/wikiéttinatura.
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segno distintivo di un abito di qualita, oggi péeccatene di montaggio a cottimo sono
molto diffuse e si sta assistendo alla scomparbea dleilita sartoriali. Allo stesso tempo

si e visto un aumento della cosidetta “sartoriadaj tipica della produzione asiatica.

A Hong Kong e a Bangkok per esempio, un uomo d'igffao farsi fare un completo su

misura (di solito con due paia di pantaloni), imtguattro ore. Le modifiche dettate

dalla moda inoltre, come l'altezza dei risvoltieeposizione della cintura, hanno portato
a un netto calo della domanda di capi come quissitinati a durare.

Nell'ultimo decennio € emerso un atteggiamentcsigdo nei confronti dei codici
dell’abbigliamento sul lavoro, che ha portato adrerbidire lo stile e la costruzione
del completo classico da uomo e dopo un’epoca biiieta si &€ visto I'emergere di
materiali e dettagli fantasiosi. Inoltre, una cectamodita degli abiti € sempre piu
ricercata e si e visto un aumento dell'utilizzotessuti flessibili e lavabili, rifiniture

sintetiche ed elasticizzate, con una minore quadtitmbottituré®.

4.8 Merceria e passamaneria

Rifiniture dei capi e guarnizioni sono classificateme articoli di merceria,
mentre elastici, spighette, fiocchi e frange vermgdefiniti anche “passamaneria”. In
questo campo le tendenze variano con le mode stowe cruciale importanza per
I'aspetto e la vestibilita degli indumenti, sopudtib visto che le guarnizioni possono
determinare il successo o I'insuccesso di un abitanno scelte con estrema cura.

| bottoni sono gli articoli di merceria piu usatidémensioni, qualita e numero
hanno un effetto determinante sul modello, men&e ipcapi piu aderenti e per i
pantaloni, I'allacciatura piu efficace € la ceraidampo. L'invenzione di quest'ultima
risale a fine ‘800, ma fu solo nel 1912 che iniarey ad apparire i primi modelli
funzionali”*. Divenne molto popolare negli anni '60, quando nemeso possibile
tingere quelle di nylon per abbinarle ai vari c&peneralmente sono nascoste dietro una
cucitura o una tasca ma a volte la moda le prekersene in vista, mentre nei jeans
sono spesso abbinate a rivetti e bottoni di met&ler quanto riguarda il velcro, € un
articolo che e stato introdotto inizialmente ndibégliamento da sci, mentre ora e

ampiamente diffuso nei capi sportivi, nell'abbigtianto per bambini e nelle scafpe

73 Cfr. JENKYN JONES op. cit, pp. 198-200.
4 Cfr. AzzALl, op. cit, p. 220.
"5 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 200-203.

60



4.9 Fitting e presentazione dei capi

Presentare in modo riuscito un capo dipende daiditcioé gli ultimi ritocchi apportati
mentre lo si fa indossare a un modello in carnessa@llo scopo di dargli la forma
definitiva, stringendo e allentando se necessdatiociture, pince e risvolti spesso
devono essere stirati a vapore quando si assembépod e questa operazione viene
definita fissaggio. Stiramaniche, rotoli e cusdinetngono usati per conferire elasticita
e curvatura alle varie parti, stirandole a vapoee totta la lunghezza, senza lasciare
segni. | completi possono essere stirati a vaparenanichino, mentre asole profilate,
tasche a filetto, orli e cuciture devono esseraadii bene allo scopo di ottenere bordi
nitidi e dritti. Punte dei colletti, polsini, tasehapplicate, angoli in rilievo e cinture
devono invece essere posizionati correttamentizzaiido la punta del ferro. Bottoni e
guarnizioni devono essere trattati con riguard@oig questa fase e si usa il vapore per
“sprimacciare” i capi in maglia. Valutare la posiae delle pieghe dei pantaloni é
fondamentale, mentre per I'abbigliamento casugl@tso si punta sempre a ottenere
un aspetto naturale, evitando quindi di fare legipge a maglioni e camicie. Per i
materiali che si sgualciscono facilmente come nblio il cotone, I'operazione di
fissaggio € fondamentale per far si che i capi iatigo un aspetto finito, mentre per |l
nylon e alcuni tessuti sintetici, caratterizzatiudea bassa soglia di resistenza al calore,
certi trattamenti sono da evitare per far si che siobrucino. Per rifinire i tessuti, a
volte bisogna spruzzare amido, silicone o un maermpermeabilizzante.

Una volta che i capi sono stati stirati, vengonthi fadossare ai modelli, a cui
viene chiesto di muoversi o sedersi liberamenteiemev chiesto un giudizio sulla
vestibilita e sulla comodita degli abiti in quesit#o

L’abbigliamento da giorno viene solitamente conteepi modo da fornire ampia
liberta di movimento, mentre gli abiti da sera gairaente vengono fatti provare a piu
modelle per poter controllare il décolleté e vedfe che non vi siano eventuali
scivolamenti indesiderati. Anche gli stili drappegg come abbiamo visto in
precedenza, devono essere visti in movimento e diomado richiedono diverse
modifiche allo scopo di fissare le pieghe.

Quando lo stilista si riterra soddisfatto e avrgp@pmto tutte le modifiche
necessarie, il capo pud venire appeso, copertticuktatd®.

76 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 203-204.
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5. Dalla produzione al mercato

Avendo analizzato il processo creativo e quellmitax che si collocano dietro un capo
di abbigliamento, ora verra analizzato il funziomsuto della produzione e del mercato
attuale e per far cio, € importante analizzareatkground storico di questo sistema

produttivo.

5.1 Backgroud storico

La fabbricazione in serie degli abiti & stata neessibile a partire dall'invenzione della
macchina da cucire nel 1930 e in principio fu degt a vestiti da uomo e uniformi
militari. L'invenzione inizio a svolgere un ruolettrminante a partire dal 1859, con
l'introduzione della macchina da cucire a pedalelsdiac Singer, sia nellambiente
domestico che nelle fabbricHeNelle industrié® divenne subito evidente che, se veniva
insegnato ad un operario a realizzare solo una e mhrti del capo, | tempi di
realizzazione diminuivano nettamente visto cheeitzm poteva passare speditamente
alla fase di produzione seguente. Questo metodavdro € noto come produzione a
cottimoo a sezionged e ancora oggi il sistema di produzione pitudd. La comparsa
delle macchine da cucire elettriche nel 1921, partdn enorme incremento della
produzione di abbigliamento femminile e si permesesi, ai negozi tradizionali, di
fornire la stessa linea in tutto il paese. Capialige finiture perfette portarono, per la
prima volta, il termine “home made” (fatto in casal)avere una valenza negativa.

La Seconda guerra mondiale porto alla riconversparescopi militari di tutti gli
apparati di produzione europei, facendo si chealgbriche piu grandi venissero
sovvenzionate e organizzate dal governo per ottianez il rendimento. A guerra finita
questi impianti si ritrovarono in una posizione pmeente che permise loro di
continuare a produrre in grandi quantita, portaimb@ce grandi difficolta a fabbriche
piu piccole oppure persino al fallimento. Il Regbmito, si ritrovo con fabbriche
pensate per produrre ingenti quantita di capi dlimgualita, mentre in Italia e Francia,
gli aiuti finanziari di Stati Uniti e del Mercatoothune spinsero alla crescita di aziende
a conduzione familiare e piccole imprese, creanug ana rete di produttori di alta

qualita.

" GuidoVERGAN, Dizionario della modaMilano, Baldini Castoldi Dalai, 2010, cit. p. 719
"8 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 70.
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5.2 La produzione oggi
| sistemi computerizzati hanno permesso negli ultimi di effettuare cambiamenti
sostanziali nella produzione, soprattutto nel tagliei modelli e nei metodi di
organizzazione della distribuzione e della vendita.

Ad esempio, nella fascia piu bassa del mercatiecleologie moderne permettono
di tagliare, montare e cucire un abito in circa ama minuti, in opposizione ai tre

giorni necessari per le stesse operazioni se @diteticon tecniche sartoriali.

L'accelerazione di numerosi piccoli processi hanmmsso all'industria di rispondere
prontamente alle richieste del mercato, con unansnto che é stato definito produzione
Just In Time (JIT), ossia “pronta consegna”. Neglhi’'90, molti dei maggiori fornitori
americani hanno collaborato con le catene di negezilanciare la tecnologia EPOS
(Electronic Point of Sales, ovvero “Punti venditetieonici”). Usando il codice di prodotto
universale (UPC) — un sistema di codice a barreidémtifica stile, misura e colore- si € in
grado di conoscere in tempo reale le vendite @tgwsto spostare le merci rapidamente e
in modo piu efficiente. Dati piu precisi consentanoltre di poter pianificare meglio il giro
d’acquisti successiva

| negozi quindi, sono meno disposti a investirgrandi stock e preferiscono produttori
in grado di fornir loro le merci in modo veloce  ¢onto deposito e con clausole di
concessione meno rischiose.

Generalmente nel mercato, il tempo che intercaad’a@rdine e la distribuzione
nei negozi e di circa dieci settimane. Questo pleripero si puo ridurre se il tessuto e
disponibile in magazzino e la fabbrica effettua segne di piccole quantita o di un

numero di pacchi preordinato alla volta, invecattndere I'intero ordirf&

5.3 Segmentazione dell'industria
L’industria della moda é generalmente divisa iniaevolti a facilitare la produzione, la
creazione e la definizione dei prezzi. Si considere grandi categorie: abbigliamento
femminile, abbigliamento maschile e abbigliameradbdmbino. | progressi tecnologici
(con il conseguente mutamento della produzione)agribiamenti culturali (che bisogna
tenere in considerazione nell'identificazione deroati target) pero, stanno portando a
un’ulteriore frammentazione.

L’abbigliamento femminile & il settore piu vastb:76% delle aziende ne fanno

parte e occupa il 57% del mercato. E’ caratterzzit una concorrenza altissima e da

9 Cfr. ENKYN JONES op. cit, p. 71.
% Ibidem.
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un continuo ricambio di personale, sia per quangmarda gli stilisti che per i
responsabili del marketing. Le mode in questo settambiano velocemente e le
produzioni JIT e QR (Just in Time e Quick Respdss@o in continua crescita rispetto
agli altri due settori.

L’abbigliamento maschile occupa il 24% del mercdfb.il settore che piu sta
sperimentando un periodo di mutamento ed € in fesfgansione. Da notare il forte
cambiamento nelle preferenze di acquisto, doveugini fino al XX secolo hanno
puntato sull'acquisto di abiti classici, che ragamtavano circa la meta degli acquisti
maschili in fatto di abbigliamento, al giorno d’aggvece si dedicano sempre piu
all’acquisto di capi comodi e casual alla moda. €listi americani sono eccezionali
nello stile sportivo e casual, e hanno fatto si thalistinzione fra abbigliamento
formale per l'ufficio e informale per il tempo libe diventasse sempre piu labile.
Questo settore dell’abbigliamento é caratterizziiocambiamenti meno veloci nella
silhouette e nei tessuti, ma con grande cura particolari, le rifiniture e forti strategie
di vendita incentrate sulla brandizzazithne

L’abbigliamento per bambini e il settore di minodimensioni all’interno
dell'industria della moda, ed é diviso in fascetd’e di taglia, con priorita variano in
base alle diverse esigenze che si manifestano tdulamrcrescita del bambino. Si tende
sempre piu a puntare verso una direzione casualJica diminuzione delle domanda di
abbigliamento formale. | bambini si dimostrano sempiu precoci nel riconoscere e
seguire la moda e i marchi in voga, mentre i gendbiedono abiti sicuri, adattabili a
diversi contesti e che siano di lunga durata. Tumesto ha portato gli esperti di
marketing a sfruttare la forza del potere di adguis genitori e bambini per ampliare la

produzione di molti marchi verso linee specifictee peonati e bambiffi

5.4 Le tipologie di produttori

Indipendentemente dal settore di mercato a cuiwidale rivolgere, e fondamentale che
stilista e modellista siano ben consci delle risatsponibili e di come possono agire |
produttori nei limiti delle risorse umane, tecnatdge ed economiche disponibili.

All'interno di questa industria vi sono tre gramditegorie di produttori:

#! Brandizzazione: la trasformazione di qualcosa imanchio commerciale. (Consultato il 14-03-16),
disponibile all'indirizzo http://www.treccani.it/\aabolario/brandizzazione_(Neologismi)/.
82 Cfr. ENKYN JONES op. cit pp. 72-74.
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- | produttori industriali sono conosciuti anche come produttori verticalie

occupano di quasi tutte le operazioni della catelaf;acquisto dei tessuti alla
realizzazione o all’acquisto dei disegni, fino ahtezionamento dei capi, della
vendita e della distribuzione del prodotto finitQuesto metodo garantisce un
buon controllo qualita e I'esclusivita del marchina ha dei costi molto alti.
Generalmente questo tipo di aziende é specializmetta fornitura di abiti
classici o alla moda per i principali negozi o &ene. Di solito si occupano di
trattare merci all'ingrosso, anche se qualche vpttssono sviluppare dei punti
vendita al dettaglio e a volte riescono a cresée@ a raggiungere discrete
dimensioni, ma la maggior parte ha un giro d’affemitato e fa affidamento sul
talento di stilisti orientati all’artigianato. Lease d’alta moda e le sartorie che
realizzano i loro prodotti in azienda sono clasalfili all'interno di questo
gruppo. Gli abiti sono considerati dei “pezzi uhiei spesso hanno bisogno di
vari adattamenti, e questo rende necessaria urdabcomdzione continua tra
stilista, tagliatore e operai alle macchine. Di seguenza la produzione viene
prezzata in base al fatto di esser limitata a queltle e possibile produrre con
una ridotta ma qualificata forza lavoro. Spess@cchinari speciali che servono
per le rifiniture, le pieghettature, i ricami edsole sono subappaltati;

- 1 grossistj in Europa sono identificati anche tramite il teren jobber.
All'interno di questo gruppo vengono inserite leieazle che, nonostante
producano disegni, acquistino materiali, pianifichil taglio, la consegna e la
vendita, nei fatti non realizzano gli abiti. E’ @wmstema in cui si inseriscono
molte aziende d’alta moda, e permette loro la itbd#s di realizzare abiti
innovativi in produzioni di piccola dimensione, spipaltando il lavoro a unita
esterne chiamate CMT | grossisti hanno bassi costi salariali e sorivi piei
tipici problemi ai macchinari che caratterizzangteduzioni industriali, quindi
I prezzi alti dei loro abiti sono attribuibili aeslate spese pubblicitarie, sfilate,
fiere e sedi eleganti;

- gli appaltatori questa categoria € molto vasta e comprende dgglratori
affermati su larga scala, ai laboratori di medmehsioni chiamati CMT, fino al
singolo lavoratore a domicilio. Generalmente i gligsroduttori in appalto sono

8 CMT & l'acronimo di Cut, Make and Trim, e staiadicare laboratori di medie dimensioni che offrono
servizi di taglio, confezione e guarnizione. (Cdteto il 28-03-16), disponibile all'indirizzo
https://qualityinspection.org/cmt-cut-make-trim/.
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situati in zone industriali per essere in una p@osg favorevole alla
distribuzione delle merci. Hanno a disposizionene stilisti che lavorano a un
progetto stabilito dai punti vendita che rifornisooe sono responsabili di tutti
gli aspetti della produzione, dalla realizzaziom whodelli alle rifiniture, e si
occupano anche della confezione e della consegoa.rdhblizzano collezioni,
ma piccole serie create intorno a una silhouettetassuto o in base alla
domanda di mercato percepita. | team di stilistiegalmente producono un gran
numero di modelli che vengono poi testati sul mterceei negozi monomarca,
guelli che ottengono successo vengono poi sceltselazionati del negozio o
dai merchandiséf’. | modelli diventano cosi un’esclusiva del negozie li ha
scelti e vengono completati con I'etichetta delomg stesso. In questo caso gli
appaltatori si fanno carico dei rischi riguardahtnodello e la produzione, ma
non quelli che riguardano le mancate vendite. LeTONVvece, sono di solito
aziende di piccole o medie dimensioni a conduziangliare, vengono spesso
subappaltate da produttori piu grandi nei periadmdggior lavoro, ma capita
che lavorino anche per stilisti indipendenti. Gaitr@ente si occupano di cucire,
rifinire, stirare, appendere e imbustare o insea&le merci. Alle volte sono
specializzate in particolari aree, come la lingewe possiedono macchinari
speciali. Queste aziende non si assumono il risdeita creazione di abiti 0
delle vendite e spesso se hanno troppo lavoro \&lgono di collaboratori
esterni, generalmente donne esperte che adibisparte della loro casa a
laboratorio. Nel caso degli stilisti indipenderdiro forniscono alle CMT stoffa,

filo e guarnizioni e concordano insieme il lavoicdciturs®.

5.5 Produzione estera e supply chain

La produzioneoff-shoree molto usata dai grossisti al giorno d’oggi, dataresenza di

manodopera economica in Estremo Oriente e in at@e caratterizzate dalla presenza

di industrie sovvenzionate e bassi salari. Le al@eassumono agenzie e broker per

gestire la produzione e assicurarsi che gli stahd@nerali e i tempi di produzione

siano rispettati. Tuttavia, I'esternalizzazione thloro € largamente disapprovata e

molti consumatori non ritengono corretto che leeade piu famose facciano realizzare i

8 Merchandiser: responsabile dell’allestimento deikrce all'interno di un punto vendita. (Consultito
28-03-16), disponibile all'indirizzo http://www.gaantilinguistica.it/ricerca/?q=merchandiser.
8 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 74-78.
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propri capi da manodopera sfruttata. Questo tippotitiche d’'impiego da parte dei
produttori ha portato a una serie di boicottaggrateste, e di conseguenza sono state
create quote di commercio ed embarghi per alcuneimBarlando di produzione
offshoredi prét-a-portef®, Hong Kong & stata il primo luogo (a inizio an®) al quale
europei ed americani si sono rivolti (probabilmemequanto ai tempi era ancora
colonia britannica ed era quindi piu aperta al carmio con i paesi occidentali) e
questo ha portato la regione amministrativa spectihese a diventare il secondo
esportatore di abiti dopo I'ltalia. Al giorno d’oggvista la cosi vasta presenza di
aziende nel mercato, la parola d’ordine nella prazhe € la tempestivita. La richiesta
di nuovi capi & cosi grande che questi devono aeissul mercato nel minor tempo

possibile e
i produttori in Cina, Taiwan e Corea riescono @aisdere con qualita, velocita e organizzazione
tecnologica. Dagli agenti di Hong Kong le aziendendda americane si aspettano un tempo di
rotazione di circa 1.000 ore — da quando vienennsoiuto un nuovo stile alla consegna di circa
10.000 capi — e il tutto da 15.000 km di dist&hza

Data la propensione mondiale per questo tipo diymimneoffshore ormai le attivita di
design, sviluppo e marketing del prodotto sono gdnente separate dalla parte di
fabbricazione. Materie prime, guarnizioni, mercsgecifiche tecniche fanno avanti e
indietro tra diverse zone del mondo per essereommdte ai vari processi. Questo
movimento di beni e servizi e la serie di process$avorazioni che un articolo deve
attraversare prima di arrivare al negozio vienamigtosupply chainin italiano catena
di distribuzione. Internet, grazie aglicommerce alle retibusiness-to-busine$B2B°%)
ha permesso l'accelerazione della catena, rendgdsibili comunicare in modo
istantaneo ordini e modelli di abbigliamento graalew scambio elettronico dei dati
(EDI)®. Ci si collega a un sistema intranet di gestiogléednerci in rete$tock Keeping

Unit, SKU®) e cosi i dati dei codici a barre e i movimenti geodotti vengono

8 prét-a-porter: capo di abbigliamento firmato a stilista, che pud essere confezionato in serie i
un’ampia gamma di taglie | Settore della moda dleelyre tali capi. Nicola IKGARELLI, Vocabolario
della lingua italiana,Bologna, Zanichelli, 2005, cit. p. 1401.

87 JENKYN JONES op. cit, p. 77.

8 B2B: Acronimo utilizzato per le transazioni in @etra professionisti. (Consultato il 28-03-16),
disponibile all'indirizzo http://www.sostrader.it/strader/didattica2.cfm?id=47.

8 Electronic Data Interchange (EDI): & l'interscaonti dati tra sistemi informativi, attraverso umake
dedicato ed in un formato definito in modo da nichiedere intervento umano salvo in casi eccezional
(Consultato il 28-03-16), disponibile all'indirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Electronic_Data_Intdrange.

% Stock Keeping Unit, SKU: il codice numerico di goito assegnato a ogni singola merce, di solito in
forma di codice a barre, per permetterne la traddiz, la gestione in magazzino e le venditenkyN
JONES op. cit, p. 258.
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aggiornati in modo automatico e condivisi in tenmeale da tutte le parti coinvolte.
Questo sistema ha portato alla nascita del fenordel@ moda Quick Response, in cui
si riesce a determinare rapidamente i modelli estji che catturano l'attenzione del
consumatore e quindi avviarli alla produzione pirire una consegna rapida. Questi
fattori hanno anche portato alla nascita del cattddfenomeno del “flusso inverso”,
dove in pratica i produttori, quando richiedonoedigtinati prodotti a prezzi specifici, se
non riescono ad ottenerli dai loro soliti fornitoorganizzano essi stessi la produzione
per offrire al consumatore cio che lui € piu desade di acquistare, il tutto a prezzi
competitivi. L'espressionpush v. pulle spesso utilizzata per indicare questi movimenti:
traducibile con “spinta vs. attrazione”, indica dsteategie di marketing e di supply
chain dove, nei secoli passati ha dominato la egratdi “spinta” in cui erano i
produttori a controllare e creare i beni, mentreg pefuturo si prevede per |l
consumatore una disponibilita e un controllo senmpagigiori su prodotti personalizzati
e realizzati su richiesta. Aziende di abbigliameriime Zara sono le pioniere di questo
tipo di strategia di mercato, riuscendo a prodartieoli nuovi nel giro di una settimana

per soddisfare i bisogni dei clieftti

5.6 L’'e-commerce
Il commercio via Internet, si puo dire sia iniziategli anni ‘80 con il sistema del punto
vendita elettronico (EPJ9 per i rivenditori. | dati EPOS registrano il cost la
quantita degli articoli gestiti a magazzino chewsaitati venduti e grazie alle carte di
credito oggi € possibile verificare anche a chuargio é stata fatta la vendita. Questi
dati permettono alle aziende piu piccole di capireehe stili concentrarsi per riscuotere
maggior successo e di prevedere cio che sara aditgralla clientela. Dato che qualita
come la mano, la vestibilita e il colore sono diffida veicolare online, inizialmente
I'industria della moda ha diffidato nell’utilizza dqueste tecnologie, ma al giorno d’oggi
sono pochi i marchi, compresi i negozi di alto aons, ad esser privi di un sito web per
la vendita diretta ai consumatori.

Esistono due canali nell’e-commerce: il businesbusiness (B2B) e il business-

to-consumer (B2C) e gran parte delle imprese opezatrambi i canali.

%L Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 77-78.
%2 Electronic Point Of Sale (EPOS): in italiano é&dtreibile con “punti vendita elettronici”, & il teine
utilizzato quando la cassa € collegata a una feterdputer, spesso grazie a una sistema di codiarre.
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Comunque, quando si parla di e-commerce, nonemdd solamente il mantenimento in
attivo di un sito web, ma anche tutta la seriepirazioni che in passato erano svolte in
forma cartacea B2B e che ora sono passate in formehdttronico, portando a
un’evasione degli ordini piu efficiente e rapidasistemi ERP Enterprise Resource
Planning sono software che riuniscono tutte le funzionafiziarie, manageriali e di
design di un’azienda in un singolo database peagektione quotidiana, e insieme al
sistema di software PLRi hanno portato a unimponente riconfigurazione diltm
aspetti del settore commerciale sotto forma dima+oerce. Il database ERP coordina le
attivita commerciali piu disparate, dagli ordinigtoffe alla pianificazione della catena
di distribuzione, acquisti e vendite, previsionteindenza, marketing, contabilita e tasse,
gestione dei magazzini ecc ecc. | sistemi PLM isveengono utilizzati all'interno
dellERP per pianificare aspetti specifici e simumzare i programmi di produzione,

tenendo in considerazionedibcket” e i singoli articoff®.

5.7 La segmentazione del mercato
Nella vendita al dettaglio, i manager deduconordfifp del cliente target contando e
osservando chi entra in negozio. Grazie allo spitumglei punti vendita elettronici
(EPOS) permise l'individuazione e il rifornimentegli articoli che andavano bene, |l
ritiro delle merci che vendevano poco e un riforamo molto rapido delle taglie in
esaurimento. A questo tipo di feedback é stato dl@ome dimatrix marketing

| rendimenti dei punti vendita al dettaglio, le bBsiadi mercato, le condizioni
economiche e i censimenti nazionali permettonaadivare statistiche che servono ad
individuare le tendenze generali. Tra i fenomemliddtimi anni € da sottolineare come
il casual stia soppiantando la vendita di compketabiti classici, sia nel settore

dell'abbigliamento maschile che in quello femminiledeclino del mercato dei jeans;

% Product Lifecycle Management (PLM) é traducibite ¢gestione del ciclo di vita dei prodotti” ed & u
sistema di gestione dei dati che permette di iategdati, sistemi aziendali, processi e personelaey
vita a un'impresa estesa. |l software generalmeatsente di gestire in modo efficiente e risparihian
denaro queste informazioni lungo il ciclo di vital grodotto, dalla fase creativa, alla progettagierpoi
dalla produzione all'assistenza e alla manutenzjpp&-vendita. (Consultato il 22-03-16), dispolabi
all'indirizzo http://www.team3d.it/2010/11/26/cos@%80%99e-il-pIm/

% || piazzamento & la disposizione di tutte le pdel modello che si intende produrre, tenendo conto
delle varie taglie cosi da ottenere il minor sprecssibile di tessuto. Per eseguire un piazzaméato,
informazioni fondamentali da ottenere sono l'aleeziel tessuto e le caratteristiche del tessutosche
intende utilizzare. (Consultato il 22-03-16), disftmle all'indirizzo
http://www.modartech.com/speciali/modartech/praggtine/piazzamenti.html

%l docket & la conferma di un ordine da partert stilista o di un negozio, e contiene una spezidiel
numero di capi richiesti nelle diverse taglieNdYN JONES op. cit, p. 75

% Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 78-79.
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'aumento della richiesta di capi e scarpe di $tvear da parte degli adolescenti; una
maggior consapevolezza del branding e della fideiione del brand; I'allargamento
delle taglie femminili.

Nell'identificazione dei mercati target, i fattmonsiderati significativi sono:

- ety

- Sesso;

- demografia, permette di individuare gruppi socioexuici ed etnici, livelli di
reddito e modi di impiego del tempo libero all'imte di un determinato paese;

- lifestyle, lo stile di vita e i viaggi determinagd abiti di cui la gente ha bisogno;

- caratteristiche fisiche, la taglia € correlata thofa genetici che possono essere
dominanti in determinate aree geografiche;

- psicografia, € una scienza che studia gli atteggmnverso la moda e cerca di
capire l'atteggiamento delle persone nei conframeil’abbigliamento e la
velocita con cui adottano gli stili;

- classe sociale;

- comportamento sociale, il potere d’acquisto dedlatg e fortemente influenzato
dai grandi cambiamenti sociali come l'incremento digorzi e la presenza di
famiglie monogenitoriali;

- valori e atteggiamenti;

- condizioni economiche;

- religione, l'osservanza religiosa puo influenzacdjmisto di abiti vistosi o
modesti presso certe comunita, o puo implicare icheerte zone i negozi

chiudano in certi giorni della settimana o per deieate festivita.

Questi elementi influenzano gli esperti di merchsing, che cosi suddividono i capi in

base a eta, fasce socioeconomiche, stile di vitarepin base alle case di mé¥a

5.8 Le tipologie di rivenditori

| retailer®” considerati indipendenti sono generalmente formatieno di dieci punti

vendita. Generalmente si tratta di commercianti consolo negozio o boutique.
Rispetto alle catene piu grandi risentono in mismaggiore dei costi di gestione e

affitto e di solito sono focalizzati sulla moda feminile. Devono sostenere costi piu

%°Cfr. JENKYN JONES op. cit, pp. 80-82.
" Retailer: venditore al dettaglio, rivenditore. (Gahato il 29-03-16), disponibile allindirizzo
http://www.garzantilinguistica.it/ricerca/?q=retil
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elevati e quindi, per far fronte alle spese, spemsttono in vendita marchi o merce
esclusiva.

Le catene, a volte sono specializzate in un samsato di mercato, altre invece
forniscono un’ampia varieta di articoli. Creano grosso giro d’affari dato che
possiedono o affittano spesso spazi nel centradaitd o nei centri commerciali piu
frequentati e possono sia acquistare all’ingrodse creare merci con una propria
etichetta. In questo tipo di negozi i clienti spagano di trovare capi di buona qualita a
prezzi medi e le catene si impegnano a costruifielédizzazione del cliente al marchio
tramite 'immagine, il logo e la pubblicita aziemela

| grandi magazzini offrono una grande varieta ticali distribuiti su piu piani o
reparti allo scopo di far rimanere il cliente aldonterno per il maggior tempo possibile.
Questo tipo di negozio mette a disposizione dantliuna vasta serie di prodotti e
servizi extra quali bar, ristoranti e liste nozaeg al giorno d’oggi devono superare un
ostacolo legato al rinnovo dellimmagine e dell'asfera che sono considerate
antiquate e poco amate dai consumatori piu giovani.

Le concessioni sono spazi ceduti all'interno deingli magazzini a un venditore
al dettaglio o a un produttore in cambio di unacpetuale fissa sul giro d’affari. Colui
che prende in concessione gli spazi deve fornipensonale per le vendite, gli impianti
e le attrezzature ed e responsabile per il rifoemto della merce e del rinnovamento
delle vetrine. E un sistema che funziona molto bemesi vuole lanciare una piccola
azienda di accessori o cosmetici ed € spesso ibpadcomune per i giovani stilisti di
entrare nel mercato, valutando la reazione ai pwoalotti senza dover sostenere i costi
di un negozio.

Il franchising invece, € un tipo di vendita al detto decisamente a basso rischio.
Generalmente I'azienda madre e affermata e si @cdigproduzione e distribuzione
degli articoli, pubblicita e allestimento delle ree e fornisce insegna e logo aziendali.
Dietro il pagamento di una tassa iniziale e dirite canoni futuri, il concessionario del
contratto acquista il diritto di vendere le merdiirderno di una determinata area.
L’azienda madre ottiene cosi una vasta distribiezidei prodotti e una forte presenza
sul mercato, senza dover gestire le vendite l@cdlpersonale, il tutto in cambio di una
piccola parte degli incassi.

Lo spaccio aziendale € un tipo di negozio nato ws&alelle eccedenze e dei
prodotti fallati che solitamente venivano offergjliaimpiegati dell'azienda a prezzi

ridotti. In seguito sono stati aperti al pubblica g@artire dagli anni ‘80 si sono diffusi
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enormemente, dando vita a veri e propri “villaggiédicati a uno shopping di alta
qualita ma a prezzi piu contenuti. Solitamentejiénte tipo di queste realtad appartiene
a categorie socioeconomiche alte e dispone di dgdilconsistente.

Oltre ai tipi di rivenditori di cui abbiamo parlatmpra, bisogna citare la presenza
nel mercato dei discount, dei mercati e della vianpler corrispondenza, sui quali non ci
soffermeremo in quanto si rivolgono a target dicaty diversi da quelli della sartoria e

dell'alta mod&®,

5.9 Lo shopping online

Una menzione a parte merita lo shopping onlingjaho d’oggi € importantissimo per
riuscire a tenere i clienti legati al brand e fugehe da vetrina per le nuove collezioni
prima dell’acquisto in negozio. Alcuni siti tentarth riprodurre le atmosfere del
marchio, mentre altri hanno optato per una sorteaggruppamento virtuale volto a
formare centri commerciali online. Secondo Netcomingonsorzio del commercio
elettronico italiano, gli acquisti online sono aiesi di oltre il 24 per cento nel 2014
con oltre 100 milioni diacquisti su siti web o con apche il consumatore non aveva
mai usato e nella meta dei casi si tratta di uiragwolta; per il 56 per cento I'acquisto
ha riguardato beni fisici, tra cui abbigliamentaceessori. L'e-commerce
cosiddetto B2C, sempre nel 2014, e cresciuto dglet €ento, portando il valore dell’e-
commerce generale dal 2,6 al 3,5 per cento ddetdedle vendite al dettagfif. ASOS,

e uno dei piu grandi rivenditori online in termguantitativi e propone oltre 850 marchi
famosi e non a prezzi convenienti ed ha anche Euto una propria linea di
abbigliamento. Accanto a questa, le linee speidlest sellers “curvy”, “maternity” e
“petite”, cui si & recentemente aggiunta la linedl™) e la grande varieta di taglie sono
un altro dei punti di forza di Asos (si va dalla X& alla XXXL). Il sito fornisce quindi
un portfolio diversificato di prodotti che va dallascia di prezzo piu bassa a quella
medio-alta. Forte di una continua espansione gtoh# vendite internazionali
rappresentano ormai il 61 per cento del totale) ale otto milioni di clienti, Asos

rappresenta uno dei pitl grandi e-store del mondoarktterizzato da una strategia di

% Cfr. JENKYN JONES op. cit, pp. 82-89.

% App: in informatica indica un’applicazione per apgcchi elettronici tipo PC, tablet PC, smartphone
ecc. (Consultato il 03-04-16), disponibile all'indzo http://www.garzantilinguistica.it/ricerca/?app.

1% Romina \ELCHI, “Shopping online, crescono gli acquisti di akithccessori: merito (anche) dei social
network”, Il Fatto Quotidiano, 1 Aprile 2015, (Consultato il 29-03-16), dispotébiall'indirizzo
http://www.ilfattoquotidiano.it/2015/04/01/moda-2eBescono-gli-acquisti-online-abiti-accessori-nmerit
dei-social-network/1546625/.
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fidelizzazione del consumatore basata soprattutto@nvolgimento diretto attraverso i
social media come con il canale #AsSeenOnMe (ciasite la possibilita di postare le
foto dei propri outfit® direttamente nella pagina del prodotto), la pudatziione
quotidiana di articoli e contenuti su moda, tendengtili e il servizio di personal
stylist'®? per ricevere i consigli degli esperti. Asos speeli; 240 paesi, mentre esiste
un sito locale in Gran Bretagna, Francia, Germdtaha, Spagna, Australia, Stati Uniti,
Russia e Cina. Ogni settimana vengono aggiunti®@ni®vi prodotti.

Per quanto riguarda il settore del lusso e dedl’attoda, € da segnalare Net-a-
Porter. Fa parte di Net-a-Porter Group, che congweanche theoutnet.com (un outlet
online) e MrPorter, I'equivalente maschile di NeRarter. E stato fondato da Natalie
Massenet nel 2000 e oggi in questo e-store globajmssibile acquistare capi di
abbigliamento e accessori di ben 390 tra i piu ingydi ed esclusivi brand della moda
di tutto il mondo e 130 brand nel settore beautyar@@l ad esempio, ha scelto proprio
guesto sito per fare il suo debutto nell’e-commexdea messo in vendita una capsule
collection di gioielli (realizzata per I'occasionelenominata Coco Crush, all'interno di
una sezione speciale che e rimasta aperta trenaatt, anticipando la distribuzione nei
negozi monomarca internazionali. Il sito web é attml anche in francese, tedesco e
cinese e al suo interno vengono aggiunti nuovi gitodre giorni a settimana. Ha una
comunita di oltre quattro milioni di fan distribuitra i maggiori social network e
quartier generali e centri di distribuzione a Landdew York e Hong Kong; sono circa
due milioni le app scaricate e oltre 6 milioni adinthe al mese che visitano il sito con
un’eta media 38 anni e un reddito familiare di @ifel0.000 sterline. L’e-store spedisce
in tutto il mondo fin dal 2000 in lussuose e peedmzate confezioni e oggi in oltre 170
paesi viene offerta la spedizione espressa nottomeatre a Londra, Manhattan e Hong
Kong la consegna avviene nello stesso giorno. Hirena@i sono da sottolineare:
centralino in 22 lingue, aperto 24 ore su 24, sgibeni su sette; servizio di personal
shopping; inviti a sfilate ed eventi e la possibildi preordinare prodotti prima che

siano disponibili sul sit8

191 outfit: I'insieme degli abiti e degli accessoridvssati da una persona. (Consultato il 03-04-16),
disponibile all'indirizzo http://www.garzantilingsiica.it/ricerca/?q=outfit.

192 gtylist: nel linguaggio della moda, indica il pessionista incaricato di scegliere gli abbinameti
abiti e accessori e di coordinare truccatore eugahiere per un servizio fotografico, una campagna
pubblicitaria 0o una  sfilata. (Consultato il 03-08)1l disponibile  all'indirizzo
http://www.garzantilinguistica.it/ricerca/?q=stylis

193 Romina \ELCHI, “Shopping online: ecco la guida completa per #&tqre abbigliamento e trovare
consigli per il look estivo”]l Fatto Quotidiang 20 Giugno 2015, (Consultato il 29-03-16), disfdlei
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Lo shopping online ha permesso al consumatoretdarenin contatto con marchi meno
conosciuti ed e stato fondamentale nella globatioree della moda. Articoli di lusso
estremamente costosi spesso diventano piu acdeastmnsumatori lontani e fornisce
una vetrina ideale per gli stilisti emergenti chescono cosi ad esibire le proprie

creazioni e ad avvicinarsi a potenziali clienti.

5.10 L’indice dei prezzi al dettaglio

Gli stilisti devono essere perfettamente conscliedeiverse categorie di mercato, dei
prezzi pili adeguati e delle soglie che vengonoilg&llai competitot® tra le varie
fasce di prezzo.

La qualita dei materiali, la manifattura, il presti del design e il gruppo
demografico di riferimento sono tutti elementi chBuenzano profondamente I'indice
dei prezzi delle merci vendute nella moda. Negtimil anni, il mutamento delle
condizioni economiche, le maggiori possibilita delsa promosse da internet e una
maggiore consapevolezza hanno portato a un mutanmatifatteggiamento da parte
dei consumatori, nei confronti della qualita e ¢eezzo. Al contrario di quanto
accaduto con altri beni di consumo, le importazehiasso costo degli ultimi dieci anni
hanno portato a un generale abbassamento dei mlezezapi di vestiario. Al giorno
d’oggi quindi, stabilire livelli minimi e massimicaettabili per quanto riguarda il prezzo
di una collezione, & importante quanto disegnarafgti. A livello generale possiamo
dire che i prezzi devono creare ragionevoli margihi profitto, essendo pero
soddisfacenti sia per il produttore che per il conatore.

Materiali e prezzatura hanno un rapporto che neargpre da dare per scontato.
Ad esempio, produrre magliette spesso e piu dispsadche produrre giacche, e
bottoni costosi possono aumentare il prezzo piwrdi fibbia o una cintura. Piu il
tessuto e costose ed elaborato, minore e la n&cessmpreziosirlo, e bisogna sempre
ricordare che dettagli e rifiniture devono rimaneeerenti all'interno di tutta una
collezione e generalmente anche se sono prodotthaistesso marchio. | prezzi poi
devono conformarsi a quelli dei marchi vicini ecsesg adatti al livello di mercato
prescelto. | prezzi applicati dovrebbero garantinemargine lordo di profitto del 100%
nella vendita sia all'ingrosso che al dettaglio, na@amente il calcolo risulta cosi

all'indirizzo http://www.ilfattoquotidiano.it/20186/20/shopping-online-ecco-la-guida-completa-per-
acquistare-abbigliamento-e-trovare-consigli-pdodk-estivo/1794759/.

104 Competitor: in ambito economico, indica un coneate. (Consultato il 03-04-16), disponibile
all'indirizzo http://www.garzantilinguistica.it/reerca/?q=competitor.
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semplice. | marchi di stilisti indipendenti hanno sistema di prezzatura diverso dai
negozi di alto consumo con prodotti a marchio peapzato. Inoltre, quando si parla
di profitto lordo del 100%, non si tengono in calesazione i costi di amministrazione,
i costi per la pubblicita, il packaging, la consaga le provvigioni che spettano a
rappresentanti commerciali o delle pubbliche relaziQuando un’azienda si espande e
inizia una produzione basata sulle grandi quantisggna anche tenere conto di un
aumento delle spese generali quali affitto dellalst, elettricita ecc. e ci sono poi le
spese di agenzia, le spese legali, di assicuraeahespedizione. Tutti questi costi extra
possono essere recuperati vendendo un maggioritgtiaot di merci, e i consumatori
ne traggono vantaggio grazie a una diminuzion@ukzi all'ingrosso.

Possiamo elencare cinque criteri per fissare izprez

- prezzatura cost-plus: semplifica il lavoro dellezratura all’ingrosso in quanto
somma tutti i costi di realizzazione di un capooegggiunge a questa cifra una
percentuale di ricarico standard, compresa generdbntra il 50% e il 120%,
che tiene in considerazione il costo di materiaianodopera e di una
percentuale di spese generali calcolate in bapeoétto target. Il rivenditore e
colui che stabilisce il prezzo di vendita e se laggior parte delle aziende
sceglie di adottare questa tecnica, i prezzi teadmhessere simili e viene cosi
ridotta la competizione. E un metodo che riescaeraibnare bene solo quando
si raggiunge il volume di vendite previsto. Quamdm si riesce a vendere bene,
I prezzi vanno quindi ribassati e I'azienda, suiga termine, rischia di subire
delle perdite;

- prezzatura in base al compratore: prende come pdnt@artenza nella
determinazione dei prezzi il valore che viene patoedai compratori, non i
costi effettivi del prodotto;

- prezzatura psicologica: allo scopo di stimolarevendita, questa strategia
utilizza prezzi con cifre dispari o frazionate (easempio, 89,95 euro oppure
985,00 euro). In questo caso, l'azienda stabiliscanticipo il profitto target,
valutando quali sono le caratteristiche della merhe colpiranno di piu il
cliente, e poi inizia un lavoro a ritroso per ceearticoli che corrispondano alla
cifa che si € imposta di ottenere. Questo metodbiede un’accurata
conoscenza delle condizioni e delle offerte esisteal mercato e prende in

considerazione anche aspetti quali il serviziosdistenza clienti, il metodo di
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confezione e la consegna. Il cliente si aspetterdabati fattori di valore, e
I'azienda adegua di conseguenza i prezzi e madgiriofitto delle sue linee;

- prezzatura in base alla concorrenza: non si basmaudefinizione dei prezzi
correlata al costo e alla domanda, bensi in bageaato viene proposto dalle
aziende rivali. Generalmente € un sistema usate dalende piu piccole con lo
scopo di seguire i leader del mercato o per soprake alla giungla dei prezzi;

- prezzatura dinamica: € metodo abbastanza recemtwl® comunenell’e-
commerce Ai vari compratori o visitatori di un negozio om, vengono
proposti prezzi diversi a seconda dell'ora del mogrdelle condizioni del
mercato, della carta di credito che posseggonolla o storia personale in
quanto clienti di quel negozio. | vantaggi poss@ssere significativi, ma vi
sono una forte serie di polemiche riguardantittamento di dati sensibiiP.

Prima di introdurre nuovi prodotti nel mercato,dgjea far si che ci sia una fase di
rigetto dei vecchi prodotti. Dato che non si puo forzdreubblico a comprare o a
buttare via un determinato prodotto, il mercatouégto dai consumatori, ma i prezzi
sono il fattore chiave dell'industria nel ciclo @eimoda.

Il ciclo della moda viene definito come il lasso tdmpo che intercorre
dall'introduzione di una moda (un nuovo prodottn,nuovo look) alla sua sostituzione
da parte di una moda successiva. La sostituziosecanda del suo livello di novita,
puo riguardare le caratteristiche di base del ptod@oncetto e struttura, elementi di
stile, materiali, accessori, disegni) oppure le gaiganti (colore). Ogni moda possiede
un proprio ciclo di vita, costituito da alcuni stathtroduzione, crescita, picco di
massima popolarita e diffusione, maturita, deckndgetto. All'apice del mercato, il
desiderio di possedere articoli costi ed esclusirappresentare il simbolo della propria
posizione sociale € preponderante. Scendendo llangoala sociale, un capo diventa
desiderabile se soddisfa il budget del mercato medi

All'inizio della stagione, quando un capo fa il simgresso nel mercato, viene
prezzato alla cifra piu alta che l'azienda speraichvarne. Generalmente all'inizio
viene distribuito solo nei punti vendita dell’azieno a rivenditori in esclusiva con lo
scopo di creare la domanda e di mantenere pochircapcolazione. Se un certo stile
richiesto e riceve l'attenzione dei media, i negliiascia media e bassa si riempiranno

di imitazioni a prezzi competitivi. E infine il capfara la sua comparsa in versione

19%Cfr. JENKYN JONES op. cit, pp. 89-92.
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economica e di bassa qualita sulle bancarelle detati. Quando il prodotto avra
saturato il mercato, le aziende firmate fatichecaamrmantenere il prezzo originale. A
questo punto iniziera il calo della domanda, Itestiassera di moda e i capi rimasti
verranno venduti a prezzi ribassati e quelli rimastenduti vengono offerti a punti
vendita all’ingrosso.

| negozi firmati quindi, sono quelli che indirizzardal principio i gusti dei
consumatori tramite [lintroduzione di nuovi stilillavanguardia, che vengono
individuati tramite le indagini di mercato, la pasipazione a fiere e le reazioni alle
sfilate in passerella. Stilisti e imprese, dopceesgapportati al mercato attraverso una
costante e mirata azione di ricerca e monitoragdamno infatti un’interpretazione
creativa delle loro esigenze in una moda (ad esgenigdantalone a zampa d’elefante)
che si riflette in capi d’abbigliamento, in collemi, in stili che vengono offerti come
moda emergente. Il nuovo stile viene quindi adottgli opinion leaders, cioé da un
ristretto gruppo di consumatori e di distributanecvogliono distinguersi dagli altri per
volonta di differenziazione di classe, oppure dintificazione con un sistema di valori
o di gustd®®

5.11 L’identita aziendale, il branding e il copyridt

Stilisti e aziende investono ingenti quantita dia®, competenze e tempo nella ricerca
e nello sviluppo di nuove mode e innovazioni. Quanéscono a definire un nuovo
modello e il suo mercato target, desiderano poteggere il loro prodotto e dargli
un’identita inconfondibile.

Il logo, l'etichetta o l'insegna del brand o delgoezio hanno proprio questa
funzione, cioé quella di promuovere i propri arligoer incoraggiare e premiare la
fedelta dei propri clienti, dato che spesso ind@ss@a marchio famoso per il cliente é
pill importante del capo d’abbigliamento in sé. Egqeesto che brand, loghi e i marchi
registrati (trademark), tramite il pagamento di tassa aggiuntiva, vengono registrati,
garantendone l'uso esclusivo da parte di un’azierda aziende possono inoltre
registrare alcuni tratti caratteristici di una detmata creazione, come ad esempio
Chanel che ha registrato la sua borsa trapuntatdaccatena dorata, o Levi Strauss che

ha registrato la doppia cucitura distintiva sulledhe posteriori dei jeans.

106 Stefania ®vioLo, Salvo ESTA Le imprese del sistema moda. || management al derdella
creativita, Milano, Rizzoli Etas, 2016 (I edizione anno 20a8),, pp. 11-13.
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L’origine di un modello pero, e spesso difficile daterminare, soprattutto quando le
mode nascono come miglioramenti di versioni prect8d®i sono una serie di capi
classici, come le camicie da uomo o i pantalonampa d’elefante, che sono diventati
cosi tanto di uso comune da essere impossibilirdeeggere con il copyright. Pero,
capita che vi siano dei miglioramenti e cambiamaatitaglio, o nell'uso dei materiali,
e in quel caso lo stilista puo registrare il disegome suo a meno che non lavori per
un’azienda, che in tal caso generalmente ne passidditti di utilizzo. Lo stilista di
moda pud solamente registrare un figurino di moda, I'abito finito e il figurino deve
essere firmato, datato con un francobollo annylledatrassegnato in modo chiaro con
il simbolo del copyright e depositato presso uraleg una banca. Nel caso qualcun
altro voglia utilizzare il disegno, dovra richieddrautorizzazione, ottenere una licenza
e pagare una royalty per ogni capo prodotto. Sfiatamente un disegno con copyright
e protetto solo all'interno dei confini dello statocui € stato depositato e questo crea
una serie di controversie legali riguardanti latcaffiazione, soprattutto in Asia dove in
molte nazioni la proprieta intellettuale non e riosciuta.

La contraffazione é difficile da provare, perchgdgna stabilire il confine tra una
casa di moda che segue una tendenza di mercata ehenviola la legge. Vi sono
aziende che scelgono di adottare politiche moltoerse per proteggere il loro
patrimonio intellettuale, mentre altre ritengonamitazione la piu sincera forma di
adulazione e quindi scelgono appositamente di passabito a nuovi prodotti. La
produzione, la vendita e l'acquisto di prodotti taffatti perd puo portare alla
scomparsa di alcuni marchi, in quanto ne viene cikitto il valore, si perdono
potenziali clienti, 'immagine dell’azienda é svita e si perde il controllo sulla

distribuzione dei prodotfi”.

107 Cfr. ENKYN JONES op. cit, pp. 93-96.
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6. I modello di produzione italiano: dalla confezione

all'industrializzazione della creativita

Alla base del successo nazionale ed internaziatglgnade in Italy” nella moda hanno
contribuito molti fattori. Nel paese, a cominciaai primi anni settanta, vi sono state
una serie di condizioni nella domanda e nell'oHieche sono prerogativa di fattori di
guesto modello nazionale. Questi fattori hanno rdowmto in modo determinante allo

sviluppo del settore grazie alle forti interazioimamiche legate al mutuo rafforzarsi e
influenzarsi. Il processo in questione, ha portdta creazione di “circoli virtuosi” che

hanno inizialmente prodotto e successivamente reffo la competitivita, anche a

livello internazionale, dell'intero sistema induske e distributivo.

6.1 La trasformazione del sistema industriale alliizio degli anni settanta.

All'inizio degli anni settanta l'intera industridaliana attraversd un profondo processo
di ristrutturazione e lo stesso avvenne parallefdaeall’interno dell'industria nazionale
del settore tessile e dell’abbigliamento. Questdga un notevole ridimensionamento
delle grandi imprese che erano riuscite ad affesmagli anni '50 e ad uno sviluppo
di piccole e piccolissime imprese, affiancato #&lor@amento dei distretti industriali del
settore. Questi processi sono collegati tra lorpee comprendere I'evoluzione del

settore, & fondamentale analizzarne le interdiperef®.

6.1.1 La de-integrazione della grande impresaleaentramento
A seguito dell’'autunno cald® in Italia si assistette a un’elevata sindacaliizse e di
conseguenza a un notevole aumento del costo dmiolaQuesto fattore, insieme a un
forte aumento della concorrenza estera di progottrenienti dai paesi a basso costo di
manodopera infieri un duro colpo alla grande imgres

Molti imprenditori, allo scopo di fronteggiare langlita di competitivita sui costi e
ridurre la conflittualita interna, diedero il via an processo di de-integrazione
cominciando a smantellare le proprie struttureradaé e a dare vita a diverse unita
produttive di misura ridotta in cui vennero tragf@ananodopera e macchinari. In questa

fase, le grandi imprese poterono anche fare affestaonsullo spirito di autonomia e

198 Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 90-91.

% L'autunno caldo & un periodo dedioria d'ltaliasegnato da lottsindacalioperaie che si sviluppa a
partire dalhutunnodel1969in Italia, ritenuto il preludio del periodo storico conogoilcomeanni di
piomba (Consultato il 09-06-16), disponibile all'indiga https://it.wikipedia.org/wiki/Autunno_caldo
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imprenditorialita di molti lavoratori italiani e Buantaggi che questo poteva portare alla
produttivita del lavoro: un operaio specializzalojentava imprenditore in un’azienda
di subfornitura, ed era in grado di assicurarelliivai produttivita e di qualita non
confrontabili con quelli ottenuti precedentementarasite il rapporto di lavoro
dipendente.

La grande impresa si trovo ad affrontare una sritfficolta dovute anche a una
fase di stasi, caratterizzata da un cambiamenta delmanda che, incoraggiando le
produzioni di piccola serie, determinavano il vemeno dei vantaggi della produzione
di massa e restituivano competitivita alle piccotgrese. Anche se ad un occhio
esterno questo processo poteva sembrare contra@maeu(soprattutto nella prospettiva
di una possibile internazionalizzazione delle inspjele piccole imprese dimostrarono
di disporre di notevoli vantaggi strategici a lieeldi flessibilita e innovazione del
prodotto. Questi vantaggi divennero chiari anche iahprese di maggiori dimensioni,
che diedero cosi maggiore impulso al decentranyaaiuttivo®.

6.1.2 L'esplosione del “pronto moda” e del terzismo

Il processo di decentramento produttivo dalla geaatla piccola impresa fu favorito
anche da un’altra tendenza paradossalmente oppastaescita, su tutto il territorio
nazionale, di sartorie e piccoli laboratori artigah sopravvissuti all'affermazione
dell'industria della confezione e la loro evoluzgoverso strutture di tipo piu industriale,
per quanto di dimensioni piu ridotte.

Il forte sviluppo della domanda di prodotti di gitelportdo quindi, verso la fine
degli anni sessanta, a una nuova vitalita di queisle imprese. A partire da quegli
anni, tra i giovani si poté riscontrare una foriugione dell’abbigliamento informale
(quindi maglieria e confezioni), e nelle fasce d’esuperiore, la nascita del
cosiddetto’pronto moda”, entrambi mercati che vedev protagoniste proprio le
piccole imprese. Quest’ultime infatti erano in gradjrazie alla loro flessibilita, di
produrre capi capaci di incorporare le nuove temdeanticipate dalle collezioni di
marchi importanti, ma a prezzi notevolmente contieewi garantire tempi di consegna
alla distribuzione molto piu ridotti. Dopo un’espione iniziale, furono poche le
imprese che riuscino a fare il salto di qualitaldigandosi comeimprese industriali

orientate alla modae differenziandosi dalla produzione standardizzigle grandi
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imprese tradizionali. Le altre si dimostrarono adsg a svolgere un ruolo di terzista,

adeguandosi al processo di decentramento prodtittivo

6.1.3 | distretti industriali

Le relazioni di subfornitura tra grandi, medie egole imprese vennero ulteriormente
incentivate da un fattore peculiare del sistemasiahle italiano: la distribuzione e la
concentrazione delle unita produttive sul terrdorcaratterizzata dall’esistenza dei
distretti industriale del tessile-abbigliamento.

All'interno dei distretti industriali, ogni aziendsi ando specializzando in un
particolare stadio della produzione o in un deteato prodotto o materiale: vicinanza
fisica, omogeneita dal punto di vista culturaléazeni sociali e personali erano punti a
favore della comunicazione e del contenimento dwsticlogistici, ma soprattutto
permisero lo sviluppo di uknow-howaltamente qualificato che incremento i processi
collaborativi e imitativi.

A tutto cio bisogna aggiungere la disponibilita, wu territorio circoscritto, di
manodopera e personale qualificati in grado diiferan serbatoio ampio e continuo
per la nascita di nuove imprese che, a loro valbatribuirono a rafforzare gli stimoli
per un miglioramento della produttivita e del prtidon tutto il sistema industriale.

All'interno dei distretti del tessile-abbigliament@oesistono e interagiscono

imprese con caratteristiche diverse:

imprese integrate, che si occupano di produrreneler® sul mercato svolgendo
le fasi pit importanti del processo al proprio inte
- imprese commerciali, che si dedicano all'acquisto ndaterie prime e
semilavorati, fanno realizzare esternamente laymiotie e commercializzano |l
prodotto finito;
- imprese terziste specializzate, dedite alle fasitaglio, della confezione ma
anche del finissaggio;
- imprese artigianali e lavoratrici a domicilio, féieaate sulla sola fase di
cucitura aacon*2
Questi due processi di decentramento produttivie dghndi imprese e sviluppo delle
piccole trassero vantaggio dal carattere propuldeicdistretti industriali, contribuendo
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Cfr. SAvIOLO, TESTA, op. cit, pp. 92-93.
121 avorazione di capi di abbigliamento confeziomaterie su un modello base. Zingarail. cit, p.
674.
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cosi ad aumentare il livello di specializzazionedie innovazione della struttura
industriale e fecero si che nel tempo, questadesiegantaggi della grande dimensione e

della piccold™.

6.1.4 L’affermazione degli stilisti e la rivitaliazione della domanda
Altri due fattori estremamente connessi allo s\plopdel vantaggio competitivo del
modello italiano sono I'affermazione degli stilistia rivitalizzazione della domanda.

Fino alla fine degli anni sessanta, gli stilisthestati quasi tutti di scuola parigina
ed erano dediti alla produzione di capi di altacsé@ per clienti d’élite. Valentino né é
un ottimo esempio, in quanto negli anni cinquanséa&o il principaleouturieritaliano,
con il sogno di imporre un nuovo stile carattecstdi una donna molto raffinata e
femminile. Raggiunse il successo mondiale grazieirza concezione dell'abito come
opera d’arte, espressione della massima creatieiia stilista e destinato solo ad un
pubblico ristretto. L'alta moda era destinata al$tocrazia, alle consorti dei VIP e alle
dive dello spettacolo. Date queste premesse, ambéaeo come mai I'alta moda sia
rimasta molto lontana dall'industria dell’abbiglianto per diverso tempo.

La lontananza tra questi due mondi, si attenuo dirsparire grazie ad una serie di
condizioni che maturarono tra la fine degli anisseta e la meta degli anni settalita

6.1.5 Albini e la sua esperienza pionieristica

Primavera del '69, a Palazzo Pitti a Firenze, Ibs&t Albini sfilo con la collezione
Misterfox, una linea informale prodotta per un’isthiale di nome Papini, che esulava
dallo schema dell'alta moda. Questa collezione tlinfaifletteva la creazione di
un’atmosfera, di un gusto, di un look, essendo perisata per uno specifico target di
mercato ed essendo quindi presupposta per una Zoodu in serie. Questo
rappresentava una novita assoluta e fece si cBe fasitraddistinta da un successo di
stampa incredibile, ma con risultati commercialiudenti a causa della mancanza di
distributori nazionali e internazionali. A particall’anno successivo pero, a Milano
vennero fatte sfilare una serie di collezioni cemmedesime caratteristiche e fu la prima
volta che i prodotti portarono il nome sia delldigia che dell'azienda produttrice,
unendo cosi i due mondi. Si arrivo a comprendees dhto che lo stilista si identifica
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Cfr. SAvIOLO, TESTA, op. cit, pp. 93-94.
Cfr. SAvIOLO, TESTA, op. cit, p. 94.
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con uno stile di vita e un consumatore preciso pessibile utilizzare la sua immagine

come parte integrante del “sistema di prodotto&uf dall'industria™.

6.1.6 La crisi dell'alta moda

Con la rivoluzione giovanile e la crescente emamigne della donna (che portava a
mettere in secondo piano la femminilita e I'osteitae) vi fu a una profonda crisi del
settore dell’alta moda.

Il colpo di grazia definitivo per I'industria ardvcon la crisi petrolifera del '73 e
la recessione economica degli anni successivitd aloda perdette cosi il suo ruolo
trainante e distintivo, e nel prét-a-porter di tuddilano prese il posto di Parigi come
centro di raccolta dei compratori internazionaliue®to passaggio avvenne grazie
all'affermazione sul suolo italiano di imprese isthiali come Krizia e Missoni che
rieuscirono ad incorporare la funzione stilistiemza pero renderla prevalente su quella
imprenditoriale.

A meta degli anni settanta, si verifico una radicaletamorfosi nel sistema di
valori di contesto. Vi fu un ritorno dei valori @alori dell’edonismo e della ricerca del
guotidiano piacere di vivere. In questo contestopnsumatore (in particolare la donna
del ceto medio), diede libero sfogo a una propersa consumo che in lItalia non ha
precedenti. Il clima di entusiasmo consumisticoocgegandi possibilita di sviluppo,
grazie alla disponibilita del consumatore a segmigalelli e suggerimenti provenienti
dall'industria. Gli stilisti furono i maggiori intpreti di questa tendenza e le imprese piu
evolute divennero consapevoli del fatto che un nwaggrapporto con couturiers
avrebbe resto piu facile cogliere le nuove oppotdunfferte dal cambiamento della

domanda®.

6.1.7 Lo sviluppo del prét-a-porter e delle colberidiffusion

Nella seconda meta degli anni settanta, gli stéidh grande impresa assunsero piena
coscienza della complessita delle proprie competeaz della necessita di una
collaborazione reale e non solo strumentale. Itiqudare, la precedente esperienza di

Armani alla Cerrutt!’, riguardo sia i tessuti sia la giacca di tagliotadale, fu
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Cfr. SAvIOLO, TESTA, op. cit, pp. 95-96.
118 Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 96-97.
Y Lanificio Fratelli Cerruti @ un'azienda italianardbda e abbigliamento, con sede a Biella, fondata
nel 1881 da Antonio Cerruti insieme ai suoi dueteliae a un cugino. E una societd per azioni,
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fondamentale per lo sviluppo in GE® di una nuova modalitd di progettare e
industrializzare le collezioni. Sotto la spinta dabvo amministratore delegato del GFT,
Marco Rivetti, il contatto con Armani e con gliralstilisti porto, allinterno della
grande azienda di confezioni in serie, nuove coenzet e nuove sensibilita, dall’altro
lato agli stilisti venne garantita, mediante l@rge industriali, commerciali e finanziarie
della grande impresa, una piu facile e ampia idistione dei prodotti, sui mercati
nazionali e internazionali.

La compenetrazione delle esigenze dello stilistaled'industria si realizzo
pienamente proprio con la collaborazione tra Armeatta GFT, poi con altre imprese.
Fu il primo caso di una griffe che riusci ad usciefi’ambito esclusivo del prét-a-porter
andando a colpire un target molto piu ampio ma ererndo nel contempo una
continuita stilistica. Nacquero cosi le cosiddétialezioni diffusion” (chiamate anche
“seconde linee firmate”, dopo le prime linee di tgéoorter), realizzate per una
produzione di ampia serie, ma dotate di ugualeettd stilistico se confrontate con le
prime linee, seppure a prezzi piu accessibili. $este interazioni si raggiunse la
massima integrazione tra stilisti, modellisti eniec della produzione, il tutto nella
ricerca di mediazione tra elevato contenuto stiist vincoli della produzione ed

esigenze di mercato.

amministrata dal 1881 dalla famiglia Cerruti. (Calteto il 09-06-16), disponibile all'indirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Lanificio Fratelli Geuti.

18| Gruppo Finanziario Tessile (GFEra unazienda tessileon sede @orino. L'azienda naque

a Torino nel 1930 dalla fusione progressiva delitadtorinese Donato Levi con la biellese Lanifici
Rivetti, dando vita gia dalla costituzione al maréfacis e Marus, destinati ad assumere notevole
notorieta nel mercato tessile italiano. Contempeaamente alla commercializzazione dei prodotti dei
Lanifici Rivetti, il GFT inizio fin dagli Anni '30a specializzarsi nella produzione di abiti confeait,
spaziando dalle confezioni maschili agli abiti dadro e alle forniture militari e facendo nascemeoano

i primi negozi Facis e Marus.

Nel 1954 i tre fratelli Rivetti assunsero la prepéi totale del GFT cedendo le loro partecipazi@ii n
Lanifici Rivetti e confidando, con successo, sudifemento delle richieste di abiti confezionativisto

nel secondo dopoguerra, portando cosi il GFT antiive, tra gli Anni '50 e gli Anni '70, una delle
principali ditte italiane specializzate nella pratne di massa delle confezioni d'abbigliamento,
soprattutto attraverso il marchio Facis.

Il successo ottenuto fu determinato essenzialmedaterinnovamento delle tecniche produttive, con
l'adozione di sistemi di produzione importati daftiati Uniti, dall'innovazione del prodotto, reso
progressivamente piu adattabile alle esigenze dé#atela, e dalla strategia commerciale basalla su
diffusione in tutta Italia per mezzo dell'estensiarapillare della catena di negozi Marus; tuttavia
ebbero successo gli sforzi per estendere la prodezdall'abbigliamento maschile, in cui il GFT era
specializzato, a quella del settore femminile.

Dopo la crisi dei consumi degli Anni '70, il GFT dificd la strategia di mercato affiancando alla
produzione di massa quella di un prét-a-portefagaf pil congeniale alle tendenze degli anni '80,
iniziando la collaborazione con stilisti di famamagale come Armani, Ungaro e Valentino.

I GFT entrd in crisi negli Anni '90, crisi che aggravo nel 1996 con la morte del presidente Marco
Rivetti e culmind nel febbraio 2003 con la chiuserda cessione dei marchi Facis e della collezione
Valentino. (Consultato il 09-06-16), disponibile l'abirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Gruppo_Finanziario_3sle.
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La rivitalizzazione e la reinterpretazione che nexq da queste nuove collaborazioni
diedero un ulteriore spinta allo sviluppo della doda. Si assistette quindi a un ritorno
del capospalla formale e degli abiti eleganti, cosme lo stesso abbigliamento
informale, non venne piu visto come contrapposigiah formale, ma semplicemente
venne integrato con esso. Si crearono cosi nuaZigli mercato e si allargarono i
target di riferimento.

Si pud quindi dire che il rapporto tra stilisti,oduttori e consumatori e da

collocarsi alla base del processo di sviluppo agbse dell’abbigliamentd®.

6.2 Il rafforzamento del sistema moda
Per comprendere le dinamiche che si collocano dialr successo dell'industria
dell'abbigliamento italiana, bisogna analizzaretente relazioni che questo ha con altri

settori correlati e di supporto.

6.2.1La filiera tessile

La filiera tessile italiana assecondo con entustamnovazione del prodotto, che le
offri grandi possibilita di crescita. Gli stilistrano in contatto diretto con i fornitori di
materie prime e di semilavorati, influenzandonesdalta del prodotto, dei materiali e
del colore. Questo rapporto innesco nuovi stimidi eompetitivita, alla produttivita e

all'innovazione (il tutto favorito anche dalla peeza dei distretti industriatf’.

6.2.2 Sviluppo e diffusione del sistema della subforratur

La diffusa struttura del terzismo nel settore @blbigliamento, formatasi nei primi anni
settanta, si mostro ampiamente in grado di fartér@tie nuove esigenze di flessibilita e
di specializzazione dei prodotti a elevato contemabda. Ai tradizionali distretti delle
confezioni e della maglia della fase precedentelaidi, Bergamo, Torino, Firenze,
Arezzo, Modena, Vicenza, Treviso) se ne affiancaraltri in regioni diverse, sia a
seguito del ruolo trainante svolto da alcune impras verticalizzate in forte sviluppo
(Benetton, Max Mara, Carrera ecc), sia per lo gpplue il consolidamento di aree di
specializzazione locale (intimo a Bologna, maghieaai Carpi e nelle province venete,
jeans nelle province venete, nella Val Vibrata® &iuseppe Vesuviano, abiti da sposa

e da bambino a Putignano e nelle Puglie, ecc).
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Nel ventennio che va dal '71 al '91 si assistelie spostamento delle unita produttive e
dell’occupazione dalle regioni del Nord a quellé @entro Sud, grazie al minor costo
della manodopera e a una serie di incentivi firemzQuesto € il motivo per cui in

quegli anni, I'ltalia, scelse di non produrre inepaa basso costo di manodopera,

mantenendo cosi a pieno titolo I'etichettaviéide in Italy**.

6.2.3 La specializzazione della distribuzione

Il sistema distributivo italiano ha sempre prestntielle specificita rispetto agli altri
paesi occidentali. E caratterizzato da un’eleviatmimentazione, con una forte presenza
del piccolo negozio indipendente e delllambulantdoviti da imprese all'ingrosso che
in passato erano fondamentali per fare da interanedcon le industrie. A livello di
dettaglio, neppure negli anni del boom economieogiande distribuzione riusci ad
affermarsi, e il perché e da ricercarsi nell’'esigte di meccanismi fiscali e legislativi
che favorirono sempre i piccoli commercianti. In®lta ci0 bisogna aggiungere la
particolare struttura delle citta italiane, canatteate da centri storici e quasi totale
assenza di pianificazione urbana che ha contridoitemente a ostacolare lo sviluppo
della grande distribuzione.

Con lavvento del prodotto di marca (intesa sia eogrmiffe che come marca
industriale) e con 'aumento della domanda, sisésge anche a un’evoluzione della
distribuzione.

La caratterizzazione crescente dei prodotti da pureto di vista della qualita e
dell'immagine, spinse molti piccoli dettaglianti di# alla vendita di abbigliamento
“generico”, a specializzarsi in tipologie di prottoe/o cliente. Tra la fine degli anni '70
e I'inizio dei 90, si assistette in tutto il paesein fiorire di boutique di abbigliamento e
accessori in cui si aggiunge, al tradizionale rafgpaegoziante-cliente, un’offerta piu
differenziata e un’immagine del punto vendita adt¥ealle esigenze dei nuovi
consumatori.

La specializzazione del dettaglio inoltre, portde almprese produttrici la
possibilita di saltare I'intermediazione del gressj creando cosi robuste reti di vendita
attraverso agenti multimandatari.

Questo nuovo rapporto tra industria e dettaglitg forte concorrenza tra i punti

vendita, funse da ulteriore stimolo allinnovaziodel prodotto. Gli agenti, oltre a
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presentare i campioni e a raccogliere gli ordiriigia piccoli e sperduti negozi della
penisola, svolsero anche azioni di monitoraggio dencorrenti, accrescendo la
competitivita tra i produttori. La competizione pgerora riguardava soprattutto la
capacita di offrire prodotti differenziati a elesatontenuto di moda, immagine e qualita.
Lo sviluppo delle prime forme di franchising (prgtemista ne & la Benettdh,
seguita in seguito da altre) fu conferma della @ndfa trasformazione nel rapporto tra

industria e distribuziorté®

6.2.4 1l ruolo degli altri settori della moda

L’ltalia, oltre a una notevole tradizione nel téssibbigliamento, ha sempre potuto
contare su una diffusa struttura produttiva artigla in settori “vicini” alla moda, come
calzature e accessori in pelle, pellicceria, gier&d ecc., tutti settori che (come nel caso
dell'abbigliamento), dovettero soddisfare una dodaaninterna sofisticata e
quantitativamente significativa, creando le preraeger l'internazionalizzazione del
prodotto italiano.

A questo bisogna aggiungere che alcuni stilish, @terca di nuovi mercati in cui
esprimere la propria creativita, iniziarono a gjare accordi di licenza con produttori di
altri settori correlati alla moda (oggettistica gmrale e per la casa, tessuti per
arredamento ecc.)

L’aumento dei consumi e l'importanza attribuitaaafiriffe in quegli anni creo
effetti sinergici in tutto il sistema e sulla si@smmagine internazionale dell’ltalia.

Il risultato dellinterazione tra queste varialdii offerta e domanda fu 'aumento
senza precedenti del tasso di crescita dei constimaimise ['ltalia ai primi posti nel

mondo per incidenza delle spese di vestiario susemi privati totafi*.

122 Benetton Group e un‘azienda trevigiana fondatal®éb da Luciano, Gilberto, Giuliana e Carlo
Benetton, che si occupa di moda. L'azienda ha ate di circa 5.000 negozi presenti nei principali
mercati.

Il gruppo deve la sua notorieta, oltre che ai gwodotti, anche al suo stile di comunicazione,upplato

a Fabrica, centro di ricerca sulla comunicazionBetietton Group.

Il Gruppo Benetton fa capo alla societa finanzideda famiglia Benetton, Edizione srl che detiéri®0%
delle azioni. (Consultato il 09-06-16), disponibile  all'indirizzo
https://it.wikipedia.org/wiki/Benetton_(azienda).

12 Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 101-103.

Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 103-104.
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6.2.51l successo internazionale del prodotto italiano

In seguito ai primi sintomi di rallentamento detleescita interna (primi anni '80), si
assistette ad un impulso alle esportazioni da pdeiée imprese italiane. Con il
contributo della svalutazione della lira e del tadscambio favorevole, Made in Italy
venne reso particolarmente competitivo.

Benché I'ltalia abbia sempre fatto affidamento atglconsistenti di esportazioni,
nei primi anni ‘80 la qualita di queste si modificadicalmente. Si registro una netta
prevalenza dei modelli femminili e di quelli infoath maschili rispetto ai tradizionali
capospalla formali, confermando cosi la diffusialedio stile italiano anche negli altri
paesi industrializzati.

Il modello dell’esportazione italiana era caratteato da una focalizzazione sul
prodotto e uno scarso orientamento al marketing, sginsero le aziende italiane ad
affidarsi a importatori piuttosto che a crearetstine commerciali proprie. Eccezioni a
questa impostazione furono GFT e Benetton: la priew&io in quegli anni la
costituzione di proprie filiali commerciali nei paepiu ricettivi (Germania, Francia,
Stati Uniti), mentre la seconda, grazie alla maggitessibilita del franchising e a una
visione del business realmente globale, riusci fiordiere la propria formula
distributiva in Europa, Stati Uniti e Giappone.

Le spinte all'internazionalizzazione della produmgo furono minori, e la causa
principale &€ da ricercarsi nellimpossibilita dioware negli altri paesi un sistema

produttivo integrato, articolato, specializzatdes$ibile come quello italia®.

6.3 Sintesi

Al di la delle dinamiche e dei punti di forza debdello sopra descritto, fino alla meta
degli anni ottanta si sono presentate una serieoddizioni esogene che hanno
contribuito a favore del processo di consolidametdtla competitivita delle imprese
italiane.

Innanzitutto, durante quegli anni, la domanda ne® e internazionale € sempre
stata superiore all'offerta, specialmente nellecdéadi qualita alta e medio-alta, dove
maggiore era la presenza delle aziende italiangtirénil consumatore finale, non
avendo ancora acquisito piena consapevolezza irtonagt altre valenze del prodotto,

era prevalentemente interessato al contenutotistili® di immagine. Lostyling del
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prodotto italiano era ritenuto unico ed originadedi fatto lo era, in quanto nato da un
sistema di relazioni esclusivo e articolato, estdbmtera filiera creativa, industriale e
distributiva.

Fattore importante da considerare € anche la adidbensione della concorrenza
internazionale dell’epoca. Alcuni paesi industaaéti infatti, negli anni settanta
avevano disinvestito dal settore abbigliamento m@dssi sull'ipotesi di non poter
fronteggiare la competitivita dei paesi a bassdoacds manodopera, ed erano rimasti
indietro sul pianno dell'innovazione del prodottia a causa di una domanda interna
meno sofisticata che dalla mancanza di un sistawatico e produttivo articolato in
tutte le sue componenti.

Infine, il sistema distributivo italiano e costiimida imprese minori, la cui forza e
visibile nella capacita di imporsi come leader mahgahel proprio particolare segmento
attraverso la creazione di nicchie di difficile aggsione da parte della concorrenza per
via del’enorme esperienza specifica accumdfata

6.4 L’evoluzione recente del sistema italiano
Nel corso degli anni novanta, nel sistema modaombsstati una serie di cambiamenti
destinati a modificare profondamente il quadro aaj@scritto.

Innanzitutto venne a modificarsi il rapporto trandmnda e offerta, sia per
maturazione dei consumi di prodotti moda a favorebehi e servizi a maggior
contenuto culturale, sia per lo svilupparsi di Uodae concorrenza internazionale,
proveniente da marchi di altri paesi occidentalafle aziende dei paesi a basso costo di
manodopera.

I primi (in particolare marchi tedeschi, francesiamericani) cominciarono a
“copiare” il modello italiano nelle fasce di qualimedio-alte, valorizzando al massimo
le loro competenze specifiche nel marketing, nelisiribuzione e nella logistica
produttiva. Talvolta questo processo si sviluppdimttura localizzando in ltalia,
attraverso accordi di licenza o la costituzioneimita produttivead hoc,la produzione
delle prime linee, sfruttando cosi i vantaggi ddllera nazionale. Un esempio in
guesto senso € Ralph Lauren, che ha realizzatadaatiolicenza con Corneliani per

I'abbigliamento uomo e che ha costituito una jeietture produttiva e distributiva con

126

Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 107-108.
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un partner italiano per le seconde linee donnardepnee bambino. Gli stessi marchi
del lusso francese, Christian Dior, Louis Vuitt@hanel ecc. oggi realizzano una parte
crescente delle proprie produzioni in Italia, ca@mtigolare riferimento alle linee di prét-
a-porter, di accessori pelle e seta.

L'interesse strategico per i marchi e per le risggeoduttive della filiera italiana e
testimoniato dalle acquisizioni e dagli accordilizzati negli ultimi anni da gruppi
esteri i cui esempi piu eclatanti sono la guerravitl/Gucci per il controllo della griffe
italiana e la joint-venture LVMH-Prada per I'acgaisne del marchio Fendi.

Questi esempi dimostrano come la filiera naziodaléa moda, che fino agli anni
ottanta era patrimonio esclusivo delle aziendeéanal, sia ormai diventata una risorsa
accessibile a tutte le aziende che, operanti riaflee alte e medio-alte del mercato,
hanno le capacita finanziarie ed organizzativdrditarla.

Dall’altro lato, & evidente che nelle fasce medimedio-basse del mercato e in
guelle a minor contenuto moda la concorrenza aeallene retail americane ed europee
e dei produttori a basso costo del lavoro (EuropliEsst, bacino del Mediterraneo e
Asia) abbia ormai messo fuori gioco le azienddaited presenti in questo ambito. In
guesto caso, la scarsa esperienza nelle relamoniacdistribuzione evoluta e di grande
superficie ha impedito alle aziende nazionali dnteaere delle posizioni di mercato,
insieme al ritardo nella delocalizzazione delladorzione verso paesi a basso costo di
manodopera.

Da questi fattori emerge oggi una realta meno omege di “sistema” rispetto al
passato, con il confronto sul mercato di impresepse piu integrate, in cui il ruolo

delle piccole e medie aziende si presenta comeéogdl futuro piu incerto.

La competitivita del sistema moda italiano nel sugieme e delle singole aziende che ne
fanno parte era basata in passato prevalentemdtgeapacita di innovazione continua del
prodotto: la logica delle collezioni stagionaliectiall'alta moda de dal prét-a-porter € stata
trasferita gradualmente a tutti i comparti delladaoconsentiva ad ogni azienda, anche la
piu piccola e sconosciuta, di presentarsi sul ntera di trovarvi uno spazio. La
proliferazione continua di marche e di prodottisedcerto punto € arrivata alla saturazione,
dovendo fare i conti con una domanda — a livelloatisumatore finale e a livello di canali
distributivi — sempre piu attenta e selettiva gratiutto, alla ricerca di una certa continuita

nelle proposte delle aziendée

Al prodotto si € andata via via sostituendo la rmageiale elemento di garanzia e

fidelizzazione. La necessita di creare una fdstand identity comporta notevoli
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investimenti sul piano della comunicazione, opeoarnid un contesto sempre piu
internazionale. Questo ha innalzato la soglia ménohegli investimenti, introducendo
quindi notevoli barriere all’entrata, e inoltre partato a una crescita della dimensione
media delle aziende.

Si e verificata inoltre una progressiva concentmagitra le aziende esistenti,
processo di cui hanno beneficiato soprattutto éfegrcioe le marche facenti capo
originariamente a delle case di moda o a dei sirggiisti. Questo e avvenuto grazie
alla loro propensione a sviluppare una relazionetima durevole con il consumatore,
ma anche per le forti politiche di comunicazionelirzate con le risorse dei loro
licenziatari. Un esempio di questo sono le licedeke griffe nel settore dei profumi e
degli occhiali, che rafforzano l'identita del maiecte permettono di incamerare grandi
quantita di denaro senza troppi sforzi.

Oggi il punto vendita non €& piu solo un canaleidirtbuzione per il marchio, ma
e considerato il punto di partenza per la costngidella relazione con il consumatore
finale, e quindi, anche per la definizione delleati@ristiche dell'offerta.

Il punto vendita si € anche evoluto versocdncept storediventando cosi il
veicolo di trasmissione dell'identita di marca piigetto e immediato; in questo contesto,
il ruolo della distribuzione multimarca, € andataidimensionarsi a favore di quella
monomarca. | marchi forti hanno gradatamente aldizatd la prima per dedicarsi
all'apertura di spazi monomarca nel mondo. Questcgsso € correlato a quanto
avviene parlando dell’estensione merceologicatmtaa i principali marchi della moda,
che necessita di spazi espositivi e modalita dogigpne non sempre congeniali a un
punto vendita multimarca.

Questo percorso e nato all’interno delle griffeiez spoi esteso all’interno di
marchi spiccatamente industriali come Diesel e €#dnia, che di fatto hanno scelto di
impostare la propria strategia di marca e distiauih modo parallelo a quella adottata
dalle case di moda.

Un altro aspetto della rivoluzione distributivaatio e da ricercarsi nel fenomeno
crescente, all'interno delle fasce di mercato dssaa dellenarche-retail Sono marchi
di proprieta di aziende focalizzate sulla faseritigtiva ma che al giorno d’oggi sono
divenute concorrenti a tutti gli effetti delle mhecindustriali e delle griffe. In passato le
marche-retailerano esclusivamente americane (Gap, Banana R&pelgeneralmente
rivolte al mercato nazionale di massa e poco aterdl prodotto moda. Negli anni 90

si assiste a un graduale spostamento del contenatta di tali catene, e soprattutto
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allingresso nel mercato di nuove (anche di origeeopea), come Zara, Mango e
Hennes & Mauritz, corredato da una progressivanataonalizzazione. Anche questo
fattore ha contribuito a mettere in seria diffiéoltina parte rilevante della filiera

nazionale della mod#.
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7. 1l modello di produzione asiatico

L’Asia orientale®® & stata per lungo tempo esclusivamente un’arepratiuzione a
basso costo per imprese occidentali. A partire idaghi novanta pero, i paesi della
regione si sono dimostrati in grado di avere tdssrescita miracolosi, che da un lato,
hanno stimolato in modo impressionante i consuwall® dall’altro hanno promosso lo
sviluppo di nuovi paesi e attori industriali nehpaama del tessile e dell’abbigliamento
mondiale.

Prima di analizzare i modelli industriali del settalell’abbigliamento in questa
regione, e utile rievocare alcune consideraziomegai sui modelli economici e sui
percorsi di crescita seguiti in quest'area, cosipd&er inserire la realta settoriale
specifica all’interno di un’analisi economica pitngia.

Allo scopo di analizzare la relazione tra i fludsicommercio e di investimento
intraregionale nel caso del tessile-abbigliamesi@ fatto affidamento sull’'ipotesi del
flying geese che si concentra sul rapporto tra cambiamentilonatadio di
industrializzazione e vantaggio comparato dei paksibase a questa ipotesi, la
dispersione di tecnologia che e propria dei mod=inmerciali su particolari beni,
viene trasmessa, tramite investimenti diretti, daése leader al paesalower. Le
imprese del paese leader, con lo scopo di congnaasfruttare i propri vantaggi di
proprieta, uniti ai vantaggi in termini di costoi @i&tori del paese ospite, sono portati a
delocalizzare la produzione in quel paese. La coagione di questi due fattori
(investimenti diretti e produzione a minor costjta ad aumentare la competitivita del
bene sui mercati mondiali e porta a un aumentce dedportazioni dal paesallower.
Nel tempo pero, si attende un declino del vantaggiaparato del paese leader e invece
ci si prospetta un aumento del vantaggio del ptekaver. Vi € una certa evidenza del
fatto che i paesi della regione asiatica abbiagois®, a partire dagli anni cinquanta, il
modello flying geese specialmente riguardo ai modelli di specializaagi
internazionale nel tessile-abbigliamento. Negliiarinquanta e sessanta si € assistito
alla cosiddetta “prima migrazione”, che porto afmstamento della produzione tessile
e di abbigliamento dai paesi industrializzati (pnpalmente Giappone, Stati Uniti e
Germania) ai “tre grandi” produttori asiatici: HoKgng, Corea del Sud e Taiwan.

Le grandi imprese occidentali, che operavano pradoiente a livello di mercato
di massa, tendevano a delocalizzare la produzioAeia quando si trattava di prodotti

129 parlando di Asia orientale si fa riferimento atlegione a est della penisola indiana e a ovest
dell’Australia che comprende Cina, Hong Kong, Taiv@orea, i paesi del Sudest asiatico e Giappone.
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continuativi e a maggiore intensita di manodopitafto alla ricerca di un vantaggio di

costo. Con il passare del tempo, il trasferimemntechologia e i controlli per assicurare
I'osservazione di determinati standard qualitgbierto a un effetto di apprendimento da
parte dei produttori locali, che nel tempo si otdé&ano quindi verso attivita e prodotti a
maggiore valore aggiunto, aumentando anche la gliggaduzione destinata all’export.
Nel 1980, la quota combinata di Hong Kong, Taiwdboeea del Sud era pari al 10,3%
delle esportazioni di tessile e abbigliamento maleginel 1990 sali al 18,6%. Hong
Kong era il leader dei tre paesi, con una cresdéh 365% delle esportazioni nel

decennio considerat®.

A partire dalla fine degli anni settanta, quesk tpaesi progressivamente
perdettero attrattiva in qualita di siti produtfie il motivo principale € da ricercarsi
nell'incremento del costo della manodopera e neba disponibilita di quote per
I'export. Avviarono cosi un processo di trasfornosa in centri logistici e di servizio a
capo di nuovi network produttivi, favorendo costtascita di nuovi produttori nell’area:
Cina, Thailandia, Malesia, Filippine, Vietnam. llorfe sviluppo di trading
compagnie$®! giapponesi, di Hong Kong e Taiwan operanti nekitesnelle aree
emergenti sembra suggerire la formazione di netwegionali organizzati secondo |l
modelloflying geese

Questiinsieme di cambiamenti e stato definito “se@ migrazione”
dell'industria del tessile-abbigliamento, facendierimento alla produzione dislocata
dai tre grandi produttori (Hong Kong, Corea del Sudraiwan) verso nuove aree
all'interno della regione.

La Cina sembra essere lo stato che maggiormentbehaficiato di questo
processo. Inoltre, € stato anche il paese che magghte ha beneficiato
dell'eliminazione dell’Accordo multifibr& e della liberalizzazione degli scambi nel
settore a livello mondiale. Dopo il 1997, il ritardi Hong Kong alla Cina ha fatto si

che esplodessero le esportazioni combinate tra pdesi a livello mondiale. La Cina e

130 GATT, International Trade, 1992.

131 | a trading company chiamata ancheshosha & uno dei principali attori sul mercato asiatico
dell'abbigliamento. Nata originariamente in Giapppnsvolge funzioni di ufficio commerciale
centralizzato che provvede agli acquisti e allediendi determinate merceologie di prodotto, alliveia
nazionale che internazionale. Offre al dettaglianéd produttore una vasta serie di servizi di suggpche
vanno dal finanziamento, all'assistenza tecniaga filla gestione diretta della rete di venditaviSLO,
TESTA, op. cit, p. 88.

132 *Accordo multi fibre, siglato per la prima voltael 1974, prevedeva una serie di quote bilaterali
negoziate tra paesi sviluppati e paesi in via diuppo per il commercio internazionale di tessile-
abbigliamento. Il sistema delle quote é stato cetaphente eliminato nel 2005480L0, TESTA, op. Cit,

p. 89.
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diventata il piu forte produttore al mondo, mertieng Kong svolge funzioni di centro
finanziario e di servizio per I'intera regione.

Nel 2013 il paese era il primo esportatore mondiklmaterie prime tessili, con
circa il 34,5% delle quote di mercato globali.dttere tessile & stato un settore di punta
dello sviluppo industriale cinese ma, a partire 2808 ha subito qualche battuta
d’arresto. | motivi principali sono la fluttuazionkel prezzo delle materie prime (per il
cotone si € registrato un aumento del 40% nel pgemestre del 2011), 'aumento del
costo del lavoro (+20% I'anno), 'aumento del valalella moneta (RMB), la mancanza
di liquidita e dell'accesso a capitale di rischiy aumento del costo dell’energia e
dell’acquisto di terreni per fini industriali, laisi del debito negli USA.

Il settore tessile per decenni e stato vissutouss@mente come un settore
puramente manifatturiero, fortemer#bor-intense poco propenso a qualsiasi tipo di
innovazione. Soprattutto a causa dei motivi gianedd, a cui si lega una politica
“’centrale” di ricerca di nuove leve per la competia, si intuiscono alcune traiettorie
di cambiamento:

- creazione di brand di abbigliamento e di flagshipres (nel caso
dell’abbigliamento);
- finanziamenti specifici per attivita di ricerca teohll'innovazione;
- collaborazioni con centri di ricerca universitari;
- internalizzazione del design;
- sviluppo di percorsi formativi interni;
- ulteriore delocalizzazione delle produzioni piudegalla manodopera verso la
Cina continentale e altri paesi del sudest asiaticoe Thailandia e Vietham;
- informatizzazione e automazione.
Alcune di queste scelte vedono gia manifestarsiurac iniziative e prassi
particolarmente sintomatiche della direzione chrural pionieri del comparto tessile
stanno seguendo.

Ricerca e innovazione stanno diventando parole avehi e rappresentano i
requisiti essenziali che permettono anche allenageessili di avere accesso a vari tipi
di agevolazioni pubbliche: principalmente risorseanmziarie, agevolazioni fiscali e
concessione di spazi all'interno dei parchi indatftecnologici e creativi}". Questo

atteggiamento da parte delle imprese cinesi e teriente ricollocabile nel modello

33 oTTERSBERGERANNA, Industrie creative tessili in Cina, Report dell@agé svolto presso Jiangnan

University, Wuxi — CingPolitecnico di Milano, 2011, cfr. p. 4.
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delleflying geesgcon il paese follower che sta iniziando a bemaficdel suo aumento
di vantaggio rispetto ai paesi leader che vi hastglocalizzato la produzione.

Ci si aspetta che le massicce delocalizzazioniima@a parte di produttori nord
europei, americani e giapponesi portera nel prassiecennio a un consolidamento
globale delle filiere del tessile e abbigliamerton I'emergere di grandissime aziende
con un sourcing prevalentemente asiatico e presenz#dti i paesi del mondo come il

distributore americano WalMart e la trading integrata di Hong Kong Li & Furiy

134 | a walmart Stores Inc & una multinazionale sta@unsie, proprietaria dellomonima catena di negozi
al dettaglio Walmart, fondata da Sam Walton nel2L$5il piti grande rivenditore al dettaglio nel rdon
prima multinazionale al mondo nel 2010 per fattu@numero di dipendenti. Oggi € la piu grandereate
operante nel canale della grande distribuzione nizgata. (Consultato il 10-06-16), disponibile
all'indirizzo https://it.wikipedia.org/wiki/\WWalmart

5 Cfr. SavioLo, TESTA, op. cit, pp. 86-90.
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8. Il mercato del lusso cinese

Il mercato cinese del lusso sta assicurando allggiod aziende europee uno sbocco
commerciale che, nel corso dei prossimi anni, onietia a crescere costantemente.
Storicamente, in Cina i prodotti di lusso hannopuezzo di vendita piu alto del 40%
rispetto ai prezzi dei paesi d’origine delle griffeer motivi legati soprattutto ai costi di
logistica e ai dazi. Parallelamente, i consumatomesi hanno approfittato
dell’eccezionale crescita del loro Paese che hag&so di accedere al lusso facilmente
e che ha contribuito a dare larga profittabilitdutio il settore Al primo posto delle
intenzioni di acquisto e nelle preferenze del camstiore tipo cinese troviamo cosmetici
ed abbigliamento, seqguiti da accessori, orologoelj.

Negli ultimi 10 anni il tasso di crescita dei consulel settore lusso € aumentato
costantemente di quasi il 20% annuo. La spesa niedidna oggi per beni di lusso é
stimata in oltre 1000 Euro annui pro capite, inclgis acquisti effettuati dai cinesi
all'estero, che nelle capitali europee stanno dmunéndo in maniera importante al
mantenimento dei livelli di vendita nei negozi. Quelati, messi a confronto con il
totale della popolazione cinese, fanno si che eaneagne in realta i 100 milioni di
cinesi oggi considerati il mercato di riferimenter foeni di lusso (di cui 300,000 con un
patrimonio liquido di oltre un milione di Euro) ham una capacita di spesa di oltre
cinque volte superiore a quella del’'omologo conatore con base in Europa.

In questo mercato inizialmente emergeva un appsocmdnsapevole ma
largamente influenzato da pubblicita e marketingpetto ad una valutazione
indipendente di qualita o di adeguatezza al promiible. Secondo uno studio
dell’Australian Center for Retail Studies infatigl 2011, nelle ragioni che inducevano i
consumatori cinesi all’acquisto, I'elemento di ¢pimaggiormente riscontrato (intorno
al 60% dei casi) stava nella necessita di dimastiaraggiugimento di uno status
tramite I'acquisto di un bene, mentre solo una manea del 20% ha dichiarato che
l'acquisto era stato effettuato per la necessitaadisedere un prodotto di qualita piu
elevata, esattamente il contrario di quanto avvsaigamente nei mercati maturi, dove
le percentuali sono invertite. Il rimanente 20%idasta 'acquisto come un modo per
auto-premiarsi con un prodotto costoso, dimostractie I'acquisto per piacere
personale sta prendendo piede.

Negli ultimi anni si sta assistendo a un cambioratta. L’'aumento costante

dell’attitudine ai viaggi sta portando alla formazé di un gruppo di consumatori che
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stanno scoprendo il piacere della ricerca e daliindione di prodotti e marchi non
ancora disponibili in Cina. Questo ha portato alkscita di uffici acquisti che si
dedicano alloscouting di piccole realta, soprattutto europee, da introglun Cina
proprio per venire incontro alle esigenze di queskava nicchia di consumatori.

Stimeaggiornate al 2013, ci informano di una profondafsrmazione delle leve
del consumo: se fino a qualche anno prima i bethugBo venivano considerati come
indicatori puramente sociali, oggi i beni di lussamno piu il riflesso di competenza, di
una miglior conoscenza dei prodotti e di stile, éldwltimo prodotto ha piu valore
rispetto a quello delle stagioni passate.

Il prezzo non é piu il principale criterio d’acqtgs ma le proprieta del prodotto
sono ritenute determinanti. Per oltre il 70% deflersone intervistate, i criteri
fondamentali sono la qualita (74%), lo stile (71&o)il comfort (70%), cui segue
'immagine del marchio (69%). Il prezzo é rilevantelamente per il 65% degli
intervistati, seguito dalla visibilta del logo cH&o a poco tempo prima, era invece un
imperativo.

La possibilta di acquistare un bene di lusso su sificiale di ogni griffe e
divenuta un altro importante criterio nell’acquisfwincipalmente per la praticita di
guesto canale sia per 'ampia scelta che offre.iReti articoli di lusso il 27% degli
intervistati prevede un acquisto onfiffe

Il mercato rilevante si sta quindi ulteriormentegreentando, non per quanto
concerne il livello di potere di spesa, ma per qoaiguarda I'esclusivita del processo
di acquisto. Nonostante sia ancora una minorampaiocsdire che ormai € una tendenza
consolidata, che sta riguardando sia le donne kh@m@ini, in ugual misura.

Va sottolineato che, piu 0 meno fino al 2005, laistp di beni di lusso avveniva
quasi esclusivamente da parte di donne, che gestigan totale autonomia qualsiasi
tipo di spesa, per se stesse e per le loro famibig 2013, la categoria maschile e
emersa come quella che spende decisamente di pliageuisto dei beni di lusso, con
la sola eccezione del comparto pelletteria. Nelosetgioielleria, considerando una
spesa media di circa 7.000 € negli ultimi due argii, uomini avevano speso

mediamente piu di 9.000 €. Una differenza che scorntrava anche nel settore

% | beni di lusso in Cina: studio su evoluzioni e spettive, (consultato il 14-06-16), disponibile
all'indirizzo https://www.simon-kucher.com/it/nevidyeni-di-lusso-cina-studio-su-evoluzioni-e-
prospettive
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orologeria, seconda categoria di prodotti per sgEstenuta, con un paniere medio
globale spalmato nei due anni che sfiorava i 600 netto contrasto con la spesa
sostenuta dalla clientela maschile cinese che aravam@ quasi 7.400 €.

Il prezzo continua a rappresentare un criterio irigete, ma ora va interpretato in
modo diverso dato che non costituisce un fren@@juisto, anzi, dallo studio emerge
che gli intervistati sono disposti a sostenere spesa compresa tra 1.500 e 1.800 € per
I'acquisto di una borsa oggi venduta a circa 1.80Qa disponibilita d’acquisto per i
beni di lusso sembra quindi offrire un margine dinovra certo a chi opera in questo
settore. Invece, nonostante siano propensi a spepéei prodotti di lusso, i cinesi non
sono piu disposti a pagarli di piu rispetto al val@occidentale” e per il 73% degli
intervistati (di cui 83% donne), il fatto che ilgazo di un prodotto sia piu elevato in
Cina ne frena I'acquisto sul proprio mercato.

Da notare come il tardivo lancio delle ultime navih Cina, per 1'84% degli
intervistati (90% delle donne) é diventato il pipade freno all'acquisto; da qui si
evidenza come ilknow-how verso i prodotti ha rimpiazzato I'immagine sociale
incentivando lo sviluppo del canale internet pbrand del lusso ed emerge lo status di
priorita dei prodotti “novita”.

Questa serie di elementi stanno favorendo un amph#o del mercato, il tutto
unito alla ormai estesa presenza di showroom morgamdei grandi gruppi nelle
maggiori citta cinesi, favorendo anche aziende ahemaniera autonoma non
potrebbero affrontare gli investimenti di una dsizione in Cina ma che cominciano
ad ricevere attenzione da parte di importatori giigdla ricerca di novita ed anche di
marginalita differenti da quelle che oramai sonpaste daplaye piu importanti.

Si tratta di una grande opportunita, che alcunegbécaziende europee, magari
specializzate nella produzione di un singolo alticdi altissima qualita, stanno
cogliendo, dando il via a piccole distribuzioni cligazie alla fame di novita e di
rinnovamento costante che sta pervadendo il consueneinese, hanno la possibilita di
posizionarsi in maniera rapida in una nicchia dreat che qualche anno fa sarebbe

stato difficile anche solo immaginaré

137 FedericoPALAZZARI, “Luxury goods in Cina, analisi sulle nuove tenzighCorriere Asig (consultato
il 14-06-16) disponibile all'indirizzo http://wwwarriereasia.com/notizie/luxury-goods-cina-analigies
nuove-tendenze
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9. Schede terminografiche

Subject>fif % / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> mantella

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term

<Source>"Di Rienzo, 2006": 134
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Sopravveste molto semplice, ampia Bghi, in origine a ruota, senza
maniche e con cappuccio, chiusa da un fermaglitopssto il collo, oppure allacciata

in fondo.
<Source> cfr. "Azzali, 2015"; 547

<Context> La mantella viene usata al posto del cdpppermette di indossare qualsiasi

tipo di abbigliamento, ed in particolare qualsesipiezza delle maniche.
<Source>"Di Rienzo, 2006": 134
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “cappa”®, “redingote”, “finanziéwdppotto”®, “soprabito”,

Aponcho”

<Type of relation> coord.

<Related words> ~bottone”, “asola”, cappuccio

<Type of relation>sub.

<Synonyms> Nel caso sia indossata da uomini, lantella” viene chiamata “tabarro”.

<Equivalence it-zh> Tra “mantella” eli&” sussiste piena identita concettuale.
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<it> tabarro

<Morphosyntax> m.

<Usage label> common
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Context> | capispalla nella loro essenziale puaediztagli e motivi, dal tabarro al
caban con fascia in pelle ad impermeabili camoeflaglle cromie del nero, si

indossano rigorosi, con blazer e maglioni ton ear sopra inappuntabili camicie.

<Source>"http://www.vogue.it/ *

<zh>3}-#&

<Morphosyntax> noun

<Source>Mi £, 2006”: 200

<Lexica>#% "XHC, 2012",

<Definition> ¢ 7E /8 L IBEA Ml TR .

<Source>"XHC, 2012": 316

<Context=HE A 2} % KA, FIEIE; BB TR A W, A8t —FE.
<Source>Mi £, 2006 200

<Concept fieldHi

<Related words>¥%JE ", A o O, NVINE B 20 RN, AR, NEE IR E A,
WAESY

<Type of relation> coord.

<Related words>41$[1~, MIHRA, SElE
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<Type of relation>sub.

k%

<Subject>f %% / Moda

<Subfield> $¢i5 1t / Sartoria

<it> casacca

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.stylosophy.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Giacca di linea sciolta, di comoda aezza.
<Source> "Di Rienzo, 2006": 14

<Context> Le casacche asimmetriche catturano Maib&e cosi come i crop top
caratterizzati non solo da sottili righe ma ancherdme che ricordano dei fiori ma di

natura piu astratta e stilizzata.
<Source>"http://www.stylosophy.it/?

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “bottone”, *asola”, “manica”, ‘dasc
<Type of relation> sub.

<Related words> “tuta®

<Type of relation> super.

<Equivalence it-zh> Tra “casacca” e®f §* i X 4 & " sussiste piena identita

concettuale.
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<zh>afg= e A&

<Morphosyntax> noun group

<Origin> adapted loan word

<Source>M %, 20067 144

<Definition> 77 B Fa £k 25 17

<Source>Mi %, 20067 18
<Context>XARK KK A5 50 AN E R L H-55 [B1H ) 58 P 5 E 28
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Concept field3i

<Related words>A1f1", MIHRA, M54, MK EN
<Type of relation> sub.

<Related words>#: 4% #E"

<Type of relation> super.

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> sciallato

<Morphosyntax> adj.
<Source>"http://junglam.com/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
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<Definition> Collo o bavero a “scialle® di giacceappotto, abito o camicia, sia
femminile che maschile, di taglio piu o meno ameiprofondo, incrociato sul petto,

privo di dentellatura.
<Source> cfr. "Azzali, 2015": 786

<Context> Dai cappotti in puro cammello lunghi eticaibellinati, con collo sciallato
e/o con cappuccio a quelli color cammello in lanaaehemire e in lana dalla linea
classica 0 moderna, per l'autunno-inverno 2015ahd emiliano propone una grande

varieta di generi e stili per ogni occasione.
<Source>*http://junglam.com/?

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> ~collo alla coreana”, “revers”Jecalla marinara”, ~polo”
<Type of relation>coord.

<Related words>"colletto”

<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “sciallato” 4| 114l ” sussiste piena identita concettuale.

<zh>{#| 1 8

<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi %M, 2006 206

<Definition> 5411 3% Bl — A AR SN B —Ffr o

<Source>Mi £, 2006": 19

<Contextt KA & T KR M4, /1S AT fnaEH ks
<Source>Mi %, 20067 206

<Concept field>fk % 1 #4>
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<Related words>3¥. 40", MERAIA, NEEZE 45N, AL ERATA
<Type of relation>coord.
<Related words>¥i 1"

<Type of relation>super.

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>f}$¢i% 1t / Sartoria

<it> scollatura

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term

<Source>"Di Rienzo, 2006": 196
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Apertura di un indumento all’altezzaldollo sul petto o sulla schiena ; di

solito si riferisce ad indumenti femminili.

<Source> cfr. *Azzali, 2015": 790

<Context> Abito da sera con scollatura ampia, dalaica classica a punta sulla spalla.
<Source>"Di Rienzo, 2006”": 196

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> scollatura quadrata, scollaturéamgblare, scollatura a trapezio,
scollatura a rombo, scollatura a V, scollatura eagllo, “scollatura a barchetta”,

scollatura a uovo
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<Type of relation>sub.
<Related words> “robe-manteau”, *scamiciato”™
<Type of relation>super.

<Synonyms> |l termine “scollo” indica la scollatutapertura, piu 0 meno accentuata
di un indumento, sul collo e sul petto e, per estere indica anche il collo e la parte
del petto che rimane scoperta.

<Equivalence it-zh> Tra “scollatura” 1 " sussiste piena identita concettuale.

<it> scollo
<Morphosyntax> m.
<Source>"Azzali, 2015”: 790

<Context> Con le maglie in un unico ferro, procedavorando normalmente e arrivate
a meta degli anelli, fermatevi e prendete il tefewo, lavorate, quindi normalmente
l'altra meta delle maglie. In questo modo avretkié ferri che suddividono in modo
simmetrico la parte posteriore del vostro magli@i&altezza desiderata da cui fare

partire lo scollo.

<Source>"http://faidatemania.pianetadonna.it/*

<zh>4%ii ]
<Morphosyntax> noun
<Usage label> main term
<Source>%f, 2013": 158
<Lexica>#% "XHC, 2012".

<Definition>4K i L % J8 Z 81 B AF e T B FL & Hidl 4% .
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<Source>"XHC, 2012": 828

<Context> Step 445 I FIFT [ 1 #ENG 10 4244 .
<Source>%f;, 2013": 158

<Concept fieldHR % 13457

<Related words>EJ7 40 H, KI7IEAIE, BHIEATH, S2RATH, VBT, B4,
MR, 3 E 45

<Type of relation>sub.
<Related words>HAH A, NEKIEN
<Type of relation>super.

<Synonyms> 4[] x&” 4 H" 13 LA

<zh> 4 p&l

<Morphosyntax> noun

<Category> spelling variant

<Usage label> common
<Source>Mi M, 2006”: 140
<Variant of> A 17

<Context> “V"JE 41 | F1v% 8 2RI ARk 2 .

<Source>MiER, 20067 140

**
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> bottone

<Morphosyntax> m.

<Origin> adapted loan word
<Source>"Jenkyn Jones, 2011”: 90
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Accessorio cucito o attaccato su umdoodel lembo dell'indumento e
infilato nell*occhiello™ corrispondente sul lemlopposto, serve a tenere unite e chiuse

le aperture e puo essere applicato come ornamento.
<Source> cfr. "Azzali, 2015"; 122

<Context> Il rapporto tra i materiali e la prezzatnon € sempre scontato ; ad esempio
produrre magliette spesso costa di piu che reabzgmcche e bottoni costosi possono

aumentare il prezzo di un soprabito piu di unaurenb una fibbia.
<Source>" Jenkyn Jones, 2011%: 90

<Concept field> Rifiniture

<Related words> *asola”®

<Type of relation>general

<Related words> "redingote”, “finanziera®, “cappytt "soprabito”, ”giacca”,
Agiubbotto®, ~trench”, ~Mrac”, “robe-manteau”, “tgomery”, “mantella”®, “cappa”,
Agonna”, “minigonna”®, “maxigonna”, *gonna pantdlpneamicia®, “blusa”, *abito”,

Mailleur®, ~scamiciato”, *jeans”, “pantalone”, &, ~zuava’
<Type of relation>super.

by

<Note> Il termine “pulsante” & generalmente consitteun sinonimo di “bottone”, ma

solo al di fuori del campo dell’abbigliamento.
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<Equivalence it-..> Tra “bottone” &t §]1” sussiste piena identita concettuale.

<zh>41#

<Morphosyntax> noun

<Source>%f, 2013": 190

<Lexica>{& "XHC, 2012".

<Definition>A] DAEA AR S5 EE K (1) /INE BRI B IR
<Source>"XHC, 2012": 955

<Context>JFH1IR, 4&4141.,

<Source>%f, 2013": 190

<Concept field>5 4t #

<Related words>#1R"

<Type of relation>general

<Related words> /Mg £ 22 FRARN, Aidl 3 2 20N, MRRA, MIEN, M TEn, Mg
A TN, MIIE AR, MEER RN, MALIR N, MHIE AR, ASFEEN, MERN, ME T,
NEVRIEN, NEARN, MEAEN, M2, AE R BN, MIUHIRN, MEREN, NERIRN, MEAT
HN, NN, MIELIFER, M JE RN

<Type of relation> super.

**

<Subject>f %% / Moda

<Subfield>k #5511 / Sartoria
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<it> asola

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.ggitalia.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Piccolo taglio nel tessuto di un abitwlato con punto a smerlo, destinato

ad accogliere il “bottone”.
<Source>"Zingarelli, 2005": 158
<Concept field> Rifiniture

<Related words>"bottone”, ~cerniera”
<Type of relation>general

<Related words>"redingote”, “finanziera®, “capggtto*soprabito”, “giacca”,
Agiubbotto®, ~rench”, ~Mrac”®, “robe-manteau”, “tgomery”, “mantella”, ~cappa”,
Agonna”®, “minigonna”®, “maxigonna”*, “gonna pantalpfeamicia”, “blusa”®, *abito”,

Mailleur®, ~scamiciato”, Njeans”, “pantalone”,d#&®, *zuava®
<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “asola” €/1iR" sussiste piena identita concettuale.

<it> occhiello
<Morphosyntax> m.

<Usage label> common
<Source>"Azzali, 2015": 122

<Context> Il ~bottone”™ e un’accessorio cucito caethto su un bordo del lembo
dellindumento e infilato nell'occhiello corrispoadte sul lembo opposto, serve a

tenere unite e chiuse le aperture e puo essereaptome ornamento
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<Source>"Azzali, 2015";: 122

<zh>#1iR

<Morphosyntax> noun
<Source>%f, 2013": 190
<Lexica>{& "XHC, 2012,
<Definition>&AE 4111 /Lo
<Source>"XHC, 2012": 748
<Context>JFH1IR, 4&4141.,
<Source>%f, 2013": 190
<Concept field>5 4t #
<Related words> #1117, Mz A

<Type of relation>general

<Related words>ME & 2 KRN, Nl 2 sURAKN, AR, MMER, AJepin, Mg
I TEA, MFIZERARNA, AR RN, MABUR A, METE AR, AN, MEJRN, ME T
NAPRIRN, NEAEN, MEREN, M AN, NE R BRI, NTHRN, MEREN, NEARARN, MEAT
BN, TR, MR, MT AN

<Type of relation>super.

*%

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>f %1% it / Sartoria
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<it> cerniera

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term

<Origin> adapted loan word
<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 193
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Dispositivo di chiusura per vestitiotse e simili, consistente in una

doppia fila di dentini di metallo o plastica chergiastrano azionando un cursore.
<Source>"Zingarelli, 2005": 346

<Context> La scelta dei tipi di cucitura e cernidipende dalla stoffa utilizzata, dalla

finalita dell'indumento e dallo stile del modello.
<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 193
<Concept field> Rifiniture

<Related words> "“cappotto”, “giacca”, “giubbottdrench”, “montgomery”, ~gonna”,
Aminigonna”®, “"maxigonna”, “gonna pantalone”, *cafjc‘blusa”, "abito”, Mailleur”,

Ascamiciato”, Njeans”, “pantalone”, ~*shorts®, “attavtuta’
<Type of relation>super.

<Related words>"bottone”, *asola”

<Type of relation>general

<Synonyms> Il termine “cerniera”, sta ad indicatelp chiusura fatta con denti di
metallo o di plastica che si saldano ad incastropio usata nell’abbigliamento e
deriva dal francese charniére. Per esaltare lecppgatiella cerniera fu poi creata
I'espressione sostitutiva “chiusura lampo”. E sfataadottata I'espressione
onomatopeica monosillabica “zip”, che deriva dalfiese. Per contrastare la diffusione
della versione inglese, in seguito si € vista fludione del termine “lampo”, ma tutte

gueste parole non hanno nessuna differenza coalzettu
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<Equivalence it-zh> Tra “cerniera” 4" sussiste piena identita concettuale.

<it> chiusura lampo
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Azzali, 2015"; 221

<it> zip
<Morphosyntax> f.
<Usage label> common
<Style label> colloquial
<Origin> loan word

<Source>"Zingarelli, 2005"; 2055

<it> lampo

<Morphosyntax> m.

<Category> abbreviation
<Usage label> common
<Source>"Zingarelli, 2005": 973

<Variant of>"chiusura lampo”

<zh>hi i
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<Morphosyntax> noun
<Usage label> main term
<Source>/K %}, 20147: 115
<Lexica>#% "XHC, 2012".

<Definition>—Fr] A7 JF A& I BE S 1 < BRI, HREEEAR R, 1
e Za TP

<Source>"XHC, 2012": 765
<Context>7E 1E [ & A A& Lk 15 55 N 2L Pk
<Source>k#f, 2014": 115

<Concept field>5 &b 2

<Related words>#A1f1", RN

<Type of relation>general

<Related words>A AN, MR TEN, MR I TR, MEIE AR, METE AN, ME 51, Ak
TREEN, NEAARN, MBS, MSIEN, AR RSN, MR, VBN, NEACHREN, MEAF AR,
M, NEAEN, MTTERER, NERPEN

<Type of relation>super.

<Synonyms>y 81" J&" FrgE" i XA,

<zh> $i 8
<Morphosyntax> noun
<Category>spelling variant
<Usage label> common

<Source>"XHC, 2012": 756
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<Variant of> M £

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> scialle

<Morphosyntax> m.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Indumento femminile di origine orietgaformato da un pezzo di tessuto

triangolare, quadrato o a forma di ruota; viendagiorsulle spalle, sopra I'abito.
<Source>"Azzali, 2015": 786

<Context> Per una serata particolare uno sciallseth risulta ideale per impreziosire
un abitoelegante, magari coprendo de tutto collo e de@&é#dasciando completamente

scoperta la schiena.
<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*
<Concept field> Accessori

<Related words> ~oulard”, ~sciarpa”
<Type of relation> coord.

<Related words>"fusciacca”

<Type of relation>general

<Equivalence it-zh> Tra “scialle” €¥| 111" sussiste piena identita concettuale.
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<zh> [ 1

<Morphosyntax>noun

<Source>"http://zh.wikihow.com/?

<Lexica>{& "XHC, 2012".

<Definition>fl £ i 7~ L ORFE, PRIPASELAHCEEN 2 il BRYTZA b
<Source>"XHC, 2012": 1353

<Context>{F AL M P FEE, A MR BL, X206 E M r g
ARAT AR AR,

<Source>"http://zh.wikihow.com/*
<Concept fieldHR i i

<Related words># 17, A& iz ) LA
<Type of relation> coord.
<Related words> B

<Type of relation>general

<Synonyms>#J5 " &" [ " (i 3.

<zh># J5
<Morphosyntax> noun

<Source> "XHC, 2012": 985

*%
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<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢t / Sartoria

<it> gonna

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term
<Source>"Gnoli, 2012": 110

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Capo di abbigliamento femminile cheapre il corpo dalla vita in giu, di

foggia e lunghezza variabili.
<Source>"Azzali, 2015": 436

<Context> La linea a corolla proposta da Dior datt corsetti, fianchi imbottiti e gonne
gonfie lunghe al polpaccio evocava, per molti vatgascino delle vite sottili della fine

degli anni trenta, unito allamore per le lineeoctntesche.
<Source>"Gnoli, 2012”": 110
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> gonna a palloncino, gonna a piegtrana a tubo, “gonna pantalone”,

Aminigonna”®, “maxigonna®, ~kilt*, ~tasca”, “bottoneasola”, “cerniera®, *spacco”
<Type of relation>sub.

<Related words>"tailleur®

<Type of relation>super.

<Synonyms>Il termine “sottana” € il termine origi@@nente usato per indicare questo
capo di abbigliamento e ha un’attestazione anticalente al medioevo, mentre il

termine “gonna” € stato attestato per la primaavokl 1846. Al giorno d’oggi spesso
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non viene piu usato per indicare il capo d’abbigkato femminile che ricopre il corpo

dalla vita in giu, ma e piu frequente il suo usoipdicare la sottoveste femminile.

<Equivalence it-zh> Tra “gonna” é# 1" sussiste piena identita concettuale.

<it> sottana
<Morphosyntax> f.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015": 436

<zh>tf 1

<Morphosyntax> noun

<Source>http://zh.wikihow.com/?

<Lexica>#% "XHC, 2012"

<Definition> —FE7E BT LA T, A MR HI RS

<Source>"XHC, 2012": 1082

<ContextHEFl HIIn By e A S BEMRAE SN, P LSS U SRR 7 F5 e A AR 2511 1k
<Source>'http://zh.wikihow.com/?

<Concept field3i

<Related words>##En, NEIRFHA, SRS, MEBFLARN, MRIEN, ML, MTIIRA,
NRLBER, NREEN

<Type of relation>sub.

<Related words>& &1

<Type of relation>super.
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**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>f}$¢i% 1t / Sartoria

<it> gonna pantalone

<Morphosyntax> noun group
<Source>"http://www.cosmopolitan.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Gonna sportiva tagliata a foggia diga pantalone.
<Source>"Zingarelli, 2005"; 1257

<Context> La gonna pantalone e tornata ufficialredit moda. Lunga e ampia da
rapper, corta come un paio di shorts (che perd serp come una minigonna), in pelle

o di seta da vera fashionista.
<Source>"http://www.cosmopolitan.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> gonna a palloncino, gonna a pieghana a tubo, “minigonna”,

Amaxigonna”, ~kilt®

<Type of relation>coord.

<Related words> “gonna”

<Type of relation>super.

<Related words> "“bottone”, *asola”, ~cerniera’scaéa
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “gonna pantalone”##” sussiste piena identita concettuale.
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<zh>f 4

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.ixiumei.com/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition>—M#EREI LK, ZFES BFE LR T L.
<Source>"XHC, 2012": 1082
<ContextHF W EMETMNGIE T — R & G, R 2 ZF=EONE WA .
<Source>http://www.ixiumei.com/?

<Concept fieldH

<Related words>RARAEA, NEEKARA, MY S RN

<Type of relation>coord.

<Related words># 1"

<Type of relation>super.

<Related words>Z 1", MIHRA, MR EEN, MK HIA

<Type of relation>sub.

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>f %1% it / Sartoria

<it> minigonna
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<Morphosyntax> f.

<Origin> loan translation
<Source>"Gnoli, 2012": 213

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> ~“Gonna” a lunghezza variabile, ma semal di sopra del ginocchio ;

nella moda odierna, giunge appena sotto I'inguine.
<Source>"Azzali, 2015"; 568

<Context> Nello stesso tempo, mentre la Quant siputava con lo stilista francese
André Courreges l'invenzione della minigonna — per arrivare a dire : « Non siamo
stati né io né Courreges a inventarla, ma le ragazgiro per strada » -, la designer di
origine polacca Barbara Hulanicki fondo nel 1968a8iboutique che presto si sarebbe

trasformata in un luogo di culto internazionale.
<Source>"Gnoli, 2012": 213
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> gonna a palloncino, gonna a piegtiaa a tubo, “gonna pantalone”,

Amaxigonna”, ~kilt"

<Type of relation>sub.

<Related words> *gonna”

<Type of relation>super.

<Related words> "“bottone”, *asola”, ~cerniera’scaéa
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “minigonna” e {R#£" sussiste piena identita concettuale.

<zh>IX R 48

<Morphosyntax> noun
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<Origin> adapted loan word
<Source>http://dress.pclady.com.cn/?
<Lexica>{& "XHC, 2012".
<Definition>=E# KA E T
<Source>Mi %, 20067 19

<Context>44ERJLAT], (VOGUEY 5 Louis Vuitton BXFFIEM “RRIREE” H K, LA
SRR RIS E S 2014 BKATAT ORI, WERME T X5 60 AR MidiZ.

<Source>'http://dress.pclady.com.cn/?
<Concept fieldHz %

<Related words># 5", NN, ME B N
<Type of relation>coord.

<Related words># 1"

<Type of relation>super.

<Related words>Z1H17, MIHRA, M BEN, MK SN

<Type of relation>sub.

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> maxigonna
<Morphosyntax> f.

<Source>"http://www.unadonna.it/?
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<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> *"Gonna” molto lunga, quasi fino a terr
<Source>"Di Rienzo, 2006": 15

<Context> Il successo della maxigonna, in eff@tiegato alla sua natura versatile: a
seconda degli abbinamenti, puo essere un capamadattte le situazioni, da quelle piu
informali alle occasioni che esigono una certaabeg.

<Source>"http://www.unadonna.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> gonna a palloncino, gonna a piegirana a tubo, *gonna pantalone”,

Aminigonna”, ~kilt?

<Type of relation>sub.

<Related words> “gonna”

<Type of relation>super.

<Related words> “bottone”, "asola”, ~cerniera’scaéa
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “maxigonna” @it sussiste piena identita concettuale.

<zh>HH AR

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Definition>) | ~F-fih S i T ) FE 5 K 1AME 1
<Source>Mi £, 2006™: 19

<Context=fA 14 KB NN E REFHH 22 MNBKE, ZE2T RN R
B
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<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept fieldH

<Related words># 4", MEVRIEN, MES RN
<Type of relation>coord.

<Related words># 1"

<Type of relation>super.

<Related words>Z1 317, MOHRA, M BEN, MR HEA

<Type of relation>sub.

*%

<Subject>i] %% / Moda

<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> revers

<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.gqitalia.it/"

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Grammar> La forma plurale rimane invariata.

<Definition> Risvolto di varie dimensioni, postol glavanti dell’abito o del mantello o

della giacca.

<Source>"Azzali, 2015": 746
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<Context> Iniziando la disamina dall’alto, I'occhaell’esperto cadra sull’altezza del
collo: a Milano é piu basso rispetto a quello naefato, cid comportando un revers

necessariamente piu corto, sia nel doppiopettmehmonopetto.
<Source>"http://www.ggitalia.it/*

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> “sciallato”, ~collo alla corearfgllo alla marinara®, ~polo”
<Type of relation>coord.

<Related words> “colletto®, “redingote”, “finanaigr ~cappotto”®, “soprabito”,

Agiacca®, rench”, Mrac”, Mabito”, Mailleur®
<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “revers” €#%il” sussiste piena identita concettuale.

<zh>FH4i

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term

<Source>Mi %, 2006 194

<Lexica>#% "XHC, 2012"

<Definition>K W) —FEER, W EAEFE AL, sia il Mo, O oT.
<Source>"XHC, 2012": 356

<Context>It K IR, &S AR ERE, "L “RIR" HREMK.
<Source>M %, 20067 194

<Concept field>fR % 1 #64>

<Related words># 45, ARl 4N, A ZE AN, A ERAIA
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<Type of relation>coord.

<Related words>#i 1", VMBS LA RN, Ml 3 B URARA, MRARN, MMEN, Ak
JEN, MERIERARN, MR AN, ATEARN, AME RN

<Type of relation>super.

<Synonyms>55-=L 7 & BIAR” (AT S

<zh>%4k
<Morphosyntax> noun
<Usage label> uncommon

<Source>Mi¥E, 20067 19

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>Itf %13 it / Sartoria

<it> collo alla coreana

<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> main term
<Source>"http://www.halibutwear.com/*

<Definition> Colletto classico per capi maschilfeenminili : € applicato specialmente
su camicie. Formato da un listino rigido, alto daeda sei centimetri, pud essere
rinforzato all'interno, e aperto sul davanti esdlito, ha le punte arrotondate.

<Source>"Azzali, 2015": 243
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<Context> Se siete alla ricerca di un capo checengemplicita, classe e carattere,

allora la camicia con il collo alla coreana fa as@ vostro.
<Source>"http://www.halibutwear.com/*

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> “sciallato”™, *revers”, ~collo atlarinara”, “polo”
<Type of relation>coord.

<Related words> ~colletto”

<Type of relation>super.

<Synonyms> “Collo a guru”, “collo a listello”, “ctd a listino”, “collo alla cinese”,
“collo in piedi” sono tutti sinonimi di “collo allzoreana”, che al giorno d’'oggi appare
come il termine piu diffuso per indicare questmtg collo.

<Equivalence it-zh> Tra “collo alla coreana” e /“%ii” sussiste piena identita

concettuale.

<it> collo a guru
<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015"; 243

<it> collo a listello
<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015"; 243
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<it> collo a listino
<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015"; 243

<it> collo alla cinese
<<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015";: 243

<it> collo in piedi
<Morphosyntax> noun group, m.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015"; 243

<zh> 3740

<Morphosyntax> noun
<Source>"http://www.gg.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> KW — RN, T E, ArSHE.

<Source>*"XHC, 2012": 799
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<Context=5 A2 K)Z/DE HAHLL, AU EINFERA, — BB R )
BEHFA AN EAR ST AN INBE R, 5 B BL BT AR L B PRI,

<Source>"http://www.gg.com.cn/?

<Concept fieldHR % 13457

<Related words>f45in, N M1 45A, NN, A BRI
<Type of relation>coord.

<Related words>#i-1/

<Type of relation>super.

<Synonyms>>{Ei AL * A" A [ SL i,

<zh>r [ 4L,
<Morphosyntax> noun group
<Usage label> uncommon

<Source>"Casacchia, 2013": 957

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria
<it> blusa

<Morphosyntax> f

<Origin> adapted loan word
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<Source>"http://www.diredonna.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> Camicetta da donna non aderente.
<Source>"Zingarelli, 2005": 240

<Concept field> Capi di abbigliamento
<Related words> ~camicia”

<Type of relation>super.

<Related words> “bottone”, “asola®, “tasca”, “nanitcolletto”, ~cerniera’

<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “blusa” & Kk E42" sussiste piena identita concettuale.

<zh>%i KE42
<Morphosyntax> noun group
<Definition> A & (1) _F A<
<Source>Mi %, 20067 19
<Concept field>fl§ %=
<Related words>##2"
<Type of relation>super.

<Related words>Z141", MR, ML, M54, MITTA, MRS

<Type of relation>sub.

**
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> camicia

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Indumento maschile e femminile di $tofgeneralmente leggera, con

maniche lunghe o corte e abbottonatura, che cagparte superiore del corpo.
<Source>"Zingarelli, 2005": 287

<Context> Coco Chanel sconvolge il mondo della meddei corsetti, virando al

maschile: pantaloni, morbida camicia bianca e gariancora oggi.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words>"blusa”, “bottone”, “asola”, “tastaanica”, colletto”®, ~cerniera®
<Type of relation>sub.

>/ N

<Equivalence it-zh> Tra “camicia” 42 " sussiste piena identita concettuale.

<zh>4f4

<Morphosyntax> noun

<Source>%f, 2013": 168

<Lexica>#% ~XHC, 2012".
<Definition>% /£ BLIAI PG 20 AR, WA LB %,

<Source>*"XHC, 2012": 162
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<ContextHi N\ FK A ME 12 .

<Source>%f;, 2013": 168

<Concept fieldH

<Related words># K EAZN, MLHIN, MIHRA, MRFEA, MiliT~, M, ML EEN

<Type of relation>sub.

*%

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> sottogonna

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> E’ indumento intimo a forma di *gonngattenuto in vita da un elastico :

vario nella linea, si indossa sotto la gonna speeate se non e foderata.
<Source>"Azzali, 2015": 825

<Context> Potremo scegliere il colore della sottogoche si abbini all'abito o alla
gonna oppure, se siamo indecise sul colore da isoeglprendiamola sicuramente
bianca: quelle nere e di altri colori potrebbertramedersi sotto gonne piu leggere

mentre quelle bianche sono ideali per gonne s@relsia scure.
<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> *gonna”
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<Type of relation>general

<Synonyms> Il termine “sottana” era originariament#izzato per indicare la gonna
intesa come indumento femminile, mentre al giornoggi € piu frequente il suo

utilizzo per indicare la “sottogonna”.

<Equivalence it-zh.> Tra “sottogonna” %" sussiste piena identita concettuale.

<it> sottana
<Morphosyntax> f.
<Usage label> uncommon

<Source>"Zingarelli, 2005": 1742

<zh>4$#h

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.ellechina.com/?
<Lexica>{& "XHC, 2012,
<Definition>{RELAIASAL,  FHRHA S FEFTAIERL S o
<Source>Mi £, 2006”: 19

<Context>{Zfft— B LA EGEFR,  BIRMHIAS 4R Look N BFH, /NE LIERCH
W SRR, BT IE X

<Source>http://www.ellechina.com/?
<Concept field>fl§ %
<Related words># 1"

<Type of relation>general
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**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>f %1% it / Sartoria

<it> cappa
<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Mantello con o senza cappuccio, coacgi sul davanti per far uscire le
braccia.

<Source>"Di Rienzo, 2006": 14

<Context> A campana e in panno rigido per creaeesavrastruttura che chiude il
corpo femminile in un‘armatura couture: le capp®de nuove protagoniste per il

prossimo inverno.

<Source>"http://www.vogue.it*
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “mantella”®, “redingote”, inanafer*soprabito”™, *poncho”,
Acappotto”, “montgomery”

<Type of relation>coord.
<Related words> “tasca”, “asola”, “bottone”, cagpuc

<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh.> Tra “cappa” @¥/§” sussiste piena identita concettuale.

<zh># 8
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<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.7y7.com/?

<Lexica>{& "XHC, 2012".

<Definition 1>77 JLHEBLANH SEIR A 2} &, BTG H, HT T
<Source>Mi %, 20067 18

<Definition 2>4¢7£ )8 L A IR o

<Source>"XHC, 2012": 985

<Context 1>EIEH R X WA & w: F Ao 77, L REES 2152 i AR I 1 L AR

g0 A IR AR —
<Source>http://www.7y7.com/?

<Concept field>fl§ %=

<Related words>- 3 M 5w SOKARN NN B 20 sUORARN, Aot o B 7URAR A, g
RAIRN, MINEN, NMRARN, MHIE KA, A LA, AMEA

<Type of relation>coord.

<Related words>A FiA, MTHRA, AL 0N, SEITE

<Type of relation>sub.

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>Hf #£ ¥ it / Sartoria
<it> scollatura a barca

<Morphosyntax> noun group, f.
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<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*

<Definition> Prende il nome dalla caratteristicanfia, € un tipo di “scollatura” alta
davanti e scostata lateralmente dal collo.

<Source>"Di Rienzo, 2006": 14

<Context> La “scollatura” a barca, arriva propoprs le spalle ed & caratterizzata da
un bordo piu spesso o0 piu elastico leggermente gmallato rispetto ad una

maglietta girocollo.
<Source>"http://beauty.pianetadonna.it/*
<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> scollatura quadrata, scollaturéamgblare, scollatura a trapezio,

scollatura a rombo, scollatura a V, scollaturaraagillo, scollatura a uovo
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh.> Tra “scollatura a barca” #iJZ%i/1” sussiste piena identita

concettuale.

<zh>fi 4

<Morphosyntax> noun group
<Source>'http://vogue.moonbasa.com/*

<Definition> [A HAF 3 AR T A4 A1, JF AR &, 8 AR Y5 R .
<Source>Mi £, 2006": 18

<Context>ANF] B (33 GG & A A U HH RIS 20 5 Sk i, 1-D 3852 9 IR b v
FA AR S, B, ATHRELD, VO ORSTH LR Fil gk, B EE
RAFMKE % 1-D B IR A AL R, AR, SR, MYRSIH,

IR i-D S N ARAENT- AT . SIFRARIIAATE o
<Source>'http://vogue.moonbasa.com/?
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<Concept fieldHk 2 135>

<Related words®: S, K7L, BRSO, R, VI, [F4%5H,

<Type of relation>coord.

**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>}$¢i% 1t / Sartoria

<it> manica

<Source>"Di Rienzo, 2006": 204

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Parte di un indumento maschile o femihei che ricopre il braccio.
<Source>"Zingarelli, 2005": 1049

<Context> La forma della manica €& un trapezio rows.

<Source>"Di Rienzo, 2006": 204

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words>"manica a kimono”, "manica a préseiy manica Raglan”®, “manica
a sbuffo”, manica a campana, manica a guanto, manimartello, manica a pagoda,

manica a palloncino, ~polsino”, *paramano”
<Type of relation>sub.

<Related words>"redingote”, “finanziera®, “cappytto*soprabito”®, ~giacca”,
Agiubbotto®, “rench”, “rac”®, “robe-manteau”, “tgomery”, ~blusa®, ~“camicia®,

Aabito®, Mailleur”®
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<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “manica” &g sussiste piena identita concettuale.

<zh>Hf¥

<Morphosyntax> noun

<Source>%f;, 2013": 183

<Lexica>#% "XHC, 2012",

<Definition> A R E 7L M IE_E I FRTAREE 43 -
<Source>"XHC, 2012": 1467

<ContextHiJa J8 &xt & (B IE W HEAME), #1J5axt & (B 1IEM@ER T 2), 4
ERIET

<Source>4f, 2013": 183

<Concept fieldHR % 13457

<Related words>f A", MKBRIEA Al A, M #lR, AREEN, Mt A, AN
<Type of relation>sub.

<Related words>M & & LKA, Al 3 E KRN, MRAKRN, MNEN, AT, MZ
e 7an, MNRIZERAA, M EIRN, MNEMIBEE A, MHTE KA, A KB, M IRN, M
BEN NI A

<Type of relation>super.

<Synonyms> 5" & il B3 XA,

<zh> 4%
<Morphosyntax> noun

<Category> spelling variant
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<Usage label> common

<Source> "XHC, 2012": 1467

<Variant of> M1/

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>Itf %13 it / Sartoria

<it> manica a kimono

<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term

<Origin> loan translation

<Source>"Di Rienzo, 2006": 188
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Manica priva di taglio, ricavata dalébesso tessuto che forma il davanti e

il dietro del vestito.

<Source>"Azzali, 2015": 542

<Context> Cappotto con manica a kimono su lingaeizi.
<Source>"Di Rienzo, 2006": 188

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words>"manica”

<Type of relation>super.
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<Related words>"manica a prosciutto”, “manica Reéglamanica a sbuffo”, manica a

campana, manica a guanto, manica a martello, marpegoda, manica a palloncino
<Type of relation>coord.

<Synonyms> | gruppi nominali “manica alla geisha®neanica alla giapponese” sono
sinonimi di “manica a kimono”. “Manica alla gheéiagtiinvece e una variante di

“manica alla geisha”.

<Equivalence it-zh> Tra “manica a kimono” efll'lx #ffi " sussiste piena identita

concettuale.

<it> manica alla geisha
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Azzali, 2015": 542

<it> manica alla ghéiscia
<Morphosyntax> noun group, f.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Source>"Azzali, 2015": 542

<Variant of>*manica alla geisha”

<it> manica alla giapponese
<Morphosyntax> noun group, f.

<Usage label> common
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<Source>"Azzali, 2015": 542

<zh>H1 i
<Morphosyntax> noun group
<Origin> loan translation

<Source>http://www.haibao.com/?
<Definition> JoilifL 4%, /G & m— R BBTH0Rh 1.
<Source>MEM:, 20067 18

<Context> 4 [R] 2014 4 7 A 30 H, F#FfE « W24 (Cameron Diaz) HHE
X% % (Saint Laurent) F1ARA 22 €6 2F B4 A 2 €6 %417 B % H52 (Sex Tape)
SR E .

<Source>http://www.haibao.com/?

<Concept fieldHR % 13457

<Related words>#f 1"

<Type of relation>super.

<Related words>X i JEA A ~, i JE Al AN

<Type of relation>coord.

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f}%¢i% 11 / Sartoria

<it> manica a prosciutto
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<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term
<Source>"Di Rienzo, 2006": 154

<Definition> "Manica” lunga, con larghezza moltoopunciata all’attaccatura dove
presenta fitte piegoline o arricciature raccolté gleomanica, piu stretta dal gomito al

polso.
<Source>"Azzali, 2015": 543

<Context> Abito scollato a “V” con maniche a pragtp ; la gonna che parte dal taglio

a impero € a ruota.

<Source>"Di Rienzo, 2006": 154

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words>"manica”

<Type of relation>super.

<Related words>"manica a kimono”, “manica Raglanfanica a sbuffo”, manica a

campana, manica a guanto, manica a martello, mampegoda, manica a palloncino
<Type of relation>coord.

<Synonyms> | gruppi hominali “manica a cosciotto™eanica a gigot” sono sinonimi

di “manica a prosciutto”.

<Equivalence it-zh> Tra “manica a prosciutto” & i JE K 4" sussiste piena identita

concettuale.

<it> manica a cosciotto
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015": 541
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<it> manica a gigot
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015": 541

<zh>K iR JE A Al
<Morphosyntax> noun group
<Origin> adapted loan word

<Source>MiE:, 2006”: 100

+
=
=
>%
2
ﬁ‘a:
0

<Definition> 7£ J5 # #% 4% 4b A5 10
<Source>Mi £, 2006™: 18
<Context>fE A o Oty H — NI BT AL A KRR IEA Ao
<Source>Mi £, 2006”: 100

<Concept fieldHk 2 135>

<Related words>#-7-/

<Type of relation>super.

<Related words>M R #li”, ~MiJ8 #lin, ML A

<Type of relation>coord.

*%
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<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> manica Raglan
<Morphosyntax> noun group, f.
<Source>"http://www.askanews.it/"

<Definition> Manica attaccata con una cucitura shepre a raggiera dalla base del

collo all'ascella, la lunghezza e variabile.
<Source>"Azzali, 2015": 729

<Context> Novita di quest'anno ¢ il rilancio di capo che viene dal passato, dagli anni
70, il cappotto con manica raglan che era statmmonata negli ultimi anni, noi
I'abbiamo riproposta in tessuti particolari cone&rme rivisitate.

<Source>"http://www.askanews.it/?

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words>"manica”

<Type of relation>super.

<Related words>"manica a kimono”, “manica a pré®diy“manica a sbuffo”, manica

a campana, manica a guanto, manica a martellocaarpagoda, manica a palloncino
<Type of relation>coord.

<Synonyms> Il termine “raglan” spesso e usato da ger indicare questo tipo di

manica.

<Equivalence it-zh> Tra “manica Raglan” efff J§ #i ” sussiste piena identita

concettuale.

<it> Raglan

<Morphosyntax> m.
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<Category> short form
<Usage label> common
<Source>"Azzali, 2015": 729

<Variant of>*manica Raglan”

<zh>ffi J5 #

<Morphosyntax> noun group

<Source>f, 2004"; 57

<Definition>—Fi#li v, il RHE B4 5RIRAHZE

<Source>Mi £, 2006”: 18

<ContextZMli % AR, A 0 y%etd, B, EMMA S,
<Source>f, 2004": 57

<Concept fieldHk 2 135>

<Related words>f1"

<Type of relation>super.
<Related words>M AR, MK BRIEAR AN, N AHA

<Type of relation>coord.

**

<Subject>if %% / Moda

<Subfield>k #5511 / Sartoria
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<it> manica a sbuffo
<Morphosyntax> noun group, f.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Definition> Manica ampia, arricciata all'attaccetubassa della spalla, per poi
diventare stretta gradatamente dal gomito al p@sd caso di una manica lunga).
Attualmente é facile trovare maniche a sbuffo eotral contrario, con la parte alta

stretta, che si allarga a partire dal gomito fidaaivare al polso.
<Source> cfr. *Azzali, 2015": 544

<Context> Vena romantica anche nelle maniche vatter: € ilpraire dressdi Erdem,
che lascia scoperto solo parte del braccio, otbadii Alexander McQueen con manica a

sbuffo.

<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words>"manica”

<Type of relation>super.

<Related words>"manica a kimono”, “manica a pré®diy”manica Raglan”, manica

a campana, manica a guanto, manica a martellocaarpagoda, manica a palloncino
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “manica a sbuffo” e/ff'Jfl #i” sussiste piena identita

concettuale.

<zh>if 4

<Morphosyntax> noun group
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Definition> J& & F5 A A 1 ALK o
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<Source>Mi#E:, 20067 19

<Context> JL-F- AN E AR IRIE T L3, B Pt 283 o R —— 5 il
TRE g TR LN LINIRE, IEAEE. 2013 kAT, Bt il
My LB TAERE, ot RETI /N AHIE L HET I, AR A U
IR |

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Concept fieldHR % 13457

<Related words>#-7-/

<Type of relation>super.

<Related words>f i, AMKBEFEAAHA, A JE #hn

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢t / Sartoria

<it> colletto

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 174
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Il termine indica la parte alta di ¥iee camicie, disposta intorno al collo,

cioe cucita all'incollatura.

<Source>"Azzali, 2015": 241
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<Context> La forma del collo o del colletto pud exesdeterminata dal tipo di tessuto
usato, dalla stagione, dall’'occasione e dalla coofes.

<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 174
<Concept field> Parte d capo di abbigliamento

<Related words>"collo alla coreana”, “revers”, di&o”, ~collo alla marinara®,

~polo”
<Type of relation>sub.

<Related words> ~redingote”, Minanziera”®, ~gia¢égtubbotto”, "rench”, ~cappotto”,

Asoprabito”, AMrac”, “robe-manteau”, "montgomefgamicia”®, blusa®
<Type of relation>super.

<Synonyms> “Collo”, “bavero”, “collare” e “pistaghaono tutti sinonimi del termine
“colletto”. Nel caso in cui si parli di camicie dsomo, pud essere chiamato anche

“solino”.

<Equivalence it-zh> Tra “colletto” &fi-f-” sussiste piena identita concettuale.

<it> collo
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common
<Style label> informal

<Source>"Azzali, 2015": 241

<it> bavero
<Morphosyntax> m.

<Usage label> common
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<Style label> formal

<Source>"Azzali, 2015": 241

<it> collare
<Morphosyntax> m.
<Usage label> uncommon
<Style label> formal

<Source>"Azzali, 2015": 241

<it> pistagna
<Morphosyntax> f.
<Usage label> uncommon
<Style label> formal

<Source>"Azzali, 2015": 241

<it> solino
<Morphosyntax> m.
<Usage label> uncommon
<Style label> formal

<Source>"Azzali, 2015": 241

<zh>%i-f

<Morphosyntax> noun
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<Usage label> main term
<Source>"http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> ik _E Fl G877 15877 -

<Source>"XHC, 2012": 828

<Context>2012 FKAFAEN T EIM I TERFE 2 .
<Source>"http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field> k25 () #55>

<Related words>#Y. 45, AR SHN, AR I 40A, A ZE A, AEy RGN
<Type of relation>sub.

<Related words>M# & L RN, AJemin, Ml 3 8 sURARN, MEAE I Tan, MidEe X
AN, MRARN, MIMEN, M IR, MRARIIR N, MHIE AN, MR ERASA, M N

<Type of relation>super.

<Syn0nyms> ;ﬂ_{/‘?\)ﬁ\ ” IEF.L:” @ﬁ%n E‘]ﬁ)\(iﬁj

<zh>AK40

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>*HYFFC, 2012": 293
<Variant of> &

<Context>th TR NIAR AR A WA R, A 2825 B A5 161
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<Source>http://zh.wikihow.com/?

*%

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>}$¢i% 1t / Sartoria

<it> collo alla marinara
<Morphosyntax> noun group, m.
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Collo ampio sul dietro e sulle spalleforma rettangolare che finisce a

punta sul davanti.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 14

<Context> Vedi anche l'elaborato look, con colltaaharinara e skirt a balze, che
mescola varie dimensioni temporali, diJohn Gatliiae la versione, felicemente

nostalgica, di Tsumori Chisato.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> "sciallato”, “revers”, ~collo @taeana”, “polo”
<Type of relation>coord.

<Related words> “colletto”

<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “collo alla marinara” ef#% 4ji” sussiste piena identita

concettuale.
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<zh>fF 45
<Morphosyntax> noun group
<Origin> loan translation

<Source>https://www.douban.com/?

<Definition> & [fI ¥] 8 # %E FE 801, K718, FERTH IO AL .

<Source>Mi £, 2006™: 19

<Context#g /b 2 il H 5 B H- 25 5 0o 1 G 1 10 45 4002 o i) =5 7 Tk ) !
<Source>https://www.douban.com/?

<Concept fieldHk 2 135>

<Related words> [ I 45, MATIA, AZAN, A RN

<Type of relation>coord.

<Related words>%i1

<Type of relation>super.

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield> %¢i5 it / Sartoria
<it> polo

<Morphosyntax> adj.

<Usage label> common
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<Style label> informal

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 14

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Collo aperto con abbottonatura chensieefino a meta del petto.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 14

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> “sciallato”, “revers”, ~collo @itaeana”, ~collo alla marinara®
<Type of relation>coord.

<Related words> “colletto”

<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “polo” e Ek45i” sussiste piena identita concettuale.

<zh>L k40

<Morphosyntax> noun group

<Origin> loan translation

<Source>MijEf:, 20067 19
<Definition>£T#11, Hi& T~ 2= R KT 4.
<Source>MijEf:, 20067 19

<Concept fieldHR % 13457

Related words> [ 457, NFH&N, A2, A ZE 80N
<Type of relation>coord.

<Related words>%i-1"
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<Type of relation>super.

*%

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>I%¢i5 1t / Sartoria

<it> linea

<Morphosyntax> f.

<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 169
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Nell'abbigliamento e termine genericbe definisce un modello specifico
0 un determinato tipo di taglio o volume o lunghezii un indumento oppure di un
completo di capi e accessori che formano un insidradinea e data da tutte quelle
caratteristiche che contraddistinguono un capo iggiamento esterno o intimo, nel

suo complesso e nei particolari.
<Source>"Azzali, 2015": 518

<Context> Il modello e la linea di uno stesso capossono utilizzare con molti tessuti
differenti, per il giorno, la sera o per realizzana capo di grande effetto pur

mantenendo una certa coerenza in tutta la collezion
<Source>"Jenkyn Jones, 2011": 169
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> "linea a campana®, Minea a reneligélinea a trapezio”, MMinea a V*,
Ninea impero”, Minea a pipistrello”, Minea a tat, MMinea ad anfora”, linea aderente,
linea a sacco, linea a T, inea a uovo”, linedeasidra, linea a copriteiera, linea a
corolla, linea ad H, linea ad I, linea a pallongifinea a S, linea a sirena, linea a Y,

linea cardinale, linea freccia
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<Type of relation>sub.

by

<Synonyms> Il termine “stile” € spesso usato pdicare la “linea” di un abito, anche
se il concetto che esprime il primo non corrispotmalmente a quanto espresso dal

termine “linea”, dato che é piu vasto.

<Note> Lo stesso problema sinonimico riscontrakigei termini “linea” e “stile” é

riscontrabile in lingua cinese tra il terming“” e il termine “XA%”

<Equivalence it-zh> Tra “linea” ez z\" sussiste identita concettuale parziale, in
quantozX = in italiano viene generalmente tradotto con “Stippure “modello”, ma in

ambito sartoriale viene usato spesso per indieatinea” di un abito.

<it> stile

<Morphosyntax> m.

<Usage label> common
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Context> Lo stile impero si afferma nei primi amiell’ottocento (1804 circa), quando
sotto il dominio di Napoleone |, LeRoy, sarto detiperatrice Giuseppina Bonaparte,

lancia una nuova moda a corte ispirata all’'abbigéato degli antichi romani.

<Source>"http://www.vogue.it/*

<zh> A

<Morphosyntax> noun
<Usage label> main term
<Source>MijEf:, 20067 22
<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> Al 1 20k
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<Source>"Luzon, 2016*

<Context> 2 —#LXMFA MR ZLIE W B 2801, KLITE 19151208 /44,
FEZX P T A 2 FR R

<Source>MiEME, 20067 22
<Concept fieldHk 2 Kk

<Related words>BIW\ A, A5 AHIETE RN, MRTE A, MEIBRTER, A A,
M A, METEN, M TER, MEIE RN

<Type of relation>sub.

<Synonyms> JA%" J&" s BRI SR

<zh>X k%
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>Mi%EH, 2006~ 150

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria
<it> linea a sigaretta
<Morphosyntax> noun group, f.

<Source>"http://www.elle.it/*
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<Definition> Linea semplice e pulita che scendetaliino all'orlo, nel caso di abiti e
caratterizzata da spalle giuste e piuttosto piccole

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 23

<Context> Dolce&Gabbana punta su tweed e Princifigatles nell'abito tre-pezzi con

gilé incorporato, linea a sigaretta e polacchinagate
<Source>"http://www.elle.it/*
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> Mlinea a campana®, inea a reneligélinea a trapezio”, MMinea a V*,
ANinea impero”, Minea a pipistrello”, Minea a tat, MMinea ad anfora”, linea aderente,
linea a sacco, linea a T, "inea a uovo”, linedeasidra, linea a copriteiera, linea a
corolla, linea ad H, linea ad I, linea a pallongitinea a S, linea a sirena, linea a Y,

linea cardinale, linea freccia

<Type of relation>coord.

<Related words> "linea”

<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea a matita” viene spesso usatorhcare la “linea a sigaretta”.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a sigaretta” e&*/ifl zU" sussiste piena identita

concettuale.

<it> linea a matita
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 23

<zh>F i3\
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<Morphosyntax> noun group
<Origin> loan translation

<Source>Mi%E, 2006~ 184

<Definition>—M a5 AR, A IE A& AR BB ECEAE 24 AU /N R B 2E B &2
JiRi

<Source>Mi £, 2006™: 23
<ContextH12E LA ML KA, Ml =M.
<Source>MijEf:, 20067 184

<Concept fieldH 5 Kk

<Related words> B\ ", N B AR RN, MR A, MEIBRIEA, A A,
M A, METEN, M TER, MEIE RN

<Type of relation>coord.
<Related words># "
<Type of relation>super.

<Synonyms> fJ2E 0" 2" FMH" B3 .

<zh>H 2R

<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi#EM:, 20067”: 23

**
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<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %3¢t / Sartoria
<it> linea a campana
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 25

<Definition> E’ una linea che accarezza la partgesiore del corpo, per poi allargarsi

all'orlo assumendo la forma di una campana.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 25
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> "linea a sigaretta”®, Mlinea a rgom", ~linea a V*, Minea a triangolo”,
ANinea impero”, Minea a pipistrello”, Minea a tat, MMinea ad anfora”, linea aderente,
linea a sacco, linea a T, ~linea a uovo”, linedegsidra, linea a copriteiera, linea a
corolla, linea ad A, linea ad H, linea ad I, lireegalloncino, linea a S, linea a sirena,

linea a, linea cardinale, linea freccia

<Type of relation>coord.

<Related words> Minea”

<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea a calice” viene spesso usatarquicare la “linea a campana”.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a campana” éf‘U\ X" sussiste piena identita

concettuale.

<it> linea a calice
<Morphosyntax> noun group, f.

<Usage label> common
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<Source>"Di Rienzo, 2006" : 25

<zh>M W\

<Morphosyntax> noun group

<Origin> loan translation

<Usage label> main term

<Source>Mi %, 20067 25
<Definition>X & —F LB WE A, THEERIN—FER5E ).
<Source>MijEf:, 20067 25

<Concept fieldH 5 X &

<Related words> & {", ME GBI KRN, MRIE RN, MBEIERIEA, A E A,
Amﬁmmﬁ/\ /\. /\/A /\ /\/‘Eﬂ:/ﬂlj ﬁ/\

<Type of relation>coord.
<Related words># ="

<Type of relation>super.

<Synonyms> fEE ", A0 AT AR U A2 RIS I O]

<zh>{£ =5
<Morphosyntax> noun group

<Source>MiER, 20067 25

<zh>gp =
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<Morphosyntax> noun

<Source>MiE:, 20067 146

<zh>P =8
<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi%E, 2006”: 146

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria
<it> linea a redingote
<Morphosyntax> noun group, f.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 26

<Definition> E’ una line che ricorda i cappotti italri del 1800 : la vita & stretta e |l
fondo svasato a godet.Spesso € completata da niaaced € particolarmente indicata
per i soprabiti.

<Source>"Azzali, 2015": 519
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> "linea a sigaretta®, ~linea a carapa’linea a trapezio”®, Minea a V*,
ANinea impero”, Minea a pipistrello”, Minea a tat, MMinea ad anfora”, linea aderente,
linea a sacco, linea a T, *inea a uovo”, linedeasidra, linea a copriteiera, linea a
corolla, linea ad H, linea ad I, linea a pallongitinea a S, linea a sirena, linea a Y,

linea cardinale, linea freccia
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<Type of relation>coord.
<Related words>"linea”®
<Type of relation>super.
<Related words>"redingote”
<Type of relation>general

<Equivalence it-zh> Tra “linea a redingote” &y 40 i3k X" sussiste piena

identita concettuale.

<zh>% S AL
<Morphosyntax> noun group
<Usage label> main term

<Source>MiER, 2006™: 26

<Definition>IX ik AU RF RUZ AR ALy, B 3 B s By (YR AR R I
ATUEES I, spfER), T Bl URAT AR B B8 AT

<Source>Mi%E, 2006™: 26
<Concept fieldH 5 Kk

<Related words> A=A, AN, MR TN, MEIEG A, A B 207, A i A, A

BN, MEETEN, MERIE IR A
<Type of relation>coord.
<Related words># ("

<Type of relation>super.
<Related words>M i £ 2 2K kA

<Type of relation>general
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<Synonyms> i 7 s\ R {3 XA,

<zh> 4=
<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi%E, 2006~ 148

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>Itf %13 it / Sartoria

<it> linea a trapezio

<Morphosyntax> noun group, f.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.dejavuteam.com/*

<Definition> Conferisce alla figura femminile unarma trapezoidale : dalle spalle
strette, I'abito man mano si va ad allargare vémto, non evidenziando né vita né i

fianchi.
<Source>"Azzali, 2015": 520

<Context> | genio Yves Saint Laurent si rivela subito alkglza e con l'invenzione
della linea a “Trapezio” del 1958, non solo ci pyop una donna in linee nuove, libera
ormai da ogni reclusione e forzatura, ma salvaataato delle esportazioni francesi di

moda di cui la maison Dior deteneva il 50% circa.
<Source>"http://www.dejavuteam.com/*

<Concept field> Stile di capo di abbigliamento
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<Related words> "linea a sigaretta®, MMinea a carapa’linea a redingote”, Minea a V*,
ANinea impero”, Minea a pipistrello”, Minea a tat, MMinea ad anfora”, linea aderente,
linea a sacco, linea a T, inea a uovo”, linedeasidra, linea a copriteiera, linea a
corolla, linea ad H, linea ad I, linea a pallongitinea a S, linea a sirena, linea a Y,

linea cardinale, linea freccia
<Type of relation>coord.
<Related words>"linea”™
<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea ad A” e il nome di una linea t¢eeda Dior nel 1955 che viene

spesso confusa erroneamente con la “linea a ti@pdza forma globale di un abito

bY

caratterizzato dalla “linea ad A” é simile a quellaun abito caratterizzato da una “linea

a trapezio”, da qui la nascita dell’equivoco.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a trapezio” &'/ 2k 2" sussiste piena identita

concettuale.

<it> linea ad A
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label»ejected

<Source>"Azzali, 2015": 519

<zh>#iJE 3
<Morphosyntax> noun group

<Origin> loan translation

<Source>MiER, 20067 27
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<Definition> J& # 7, A ML, AR TEIZX AR LR B 17— > AR Y32
Uz

<Source>MiEME, 20067 27
<Concept fieldHk 2 Kk

<Related words> A4, MDA, MK S IIETE 1A, MBIBRTEA, A E A, A
W i A, NETEA, AMETEA, METE A

<Type of relation>coord.
<Related words># ="

<Type of relation>super.

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria
<it>lineaaV

<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term
<Source>"Azzali, 2015": 520

<Definition> L’abito ha spalle molto ampie ed éesto all’orlo. Il nome deriva dalla

forma globale dell’abito.
<Source>"Azzali, 2015": 520

<Concept field> Linea di capo di abbigliamento
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<Related words> "linea a sigaretta”, Mlinea a carapa’linea a redingote”, Minea a
trapezio®, MMinea impero”, Minea a pipistrellofin®a a ruota”, ~inea ad anfora”, linea
aderente, linea a sacco, linea a T, ~linea a udutda a clessidra, linea a copriteiera,
linea a corolla, linea ad H, linea ad |, linea #quecino, linea a S, linea a sirena, linea a

Y, linea cardinale, linea freccia
<Type of relation>coord.
<Related words>"linea™
<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea a triangolo”, “linea a trapezavesciato” e “linea a tronco di cono

rovesciato” sono tutte espressioni usate per réfieaila “linea a V”.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a V" d### " sussiste piena identita concettuale.

<it> linea a triangolo
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 28

<it> linea a trapezio rovesciato
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 28

<it> linea a tronco di cono rovesciato

<Morphosyntax> noun group, f.
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<Usage label> uncommon

<Source>"Azzali, 2015": 520

<zh>{5|E %
<Morphosyntax> noun group
<Usage label> main term

<Source>http://www.ginxue365.com/*

<Definition> 7k 3, 3= EARFLY AR & 98 A (18 B (AU 45 SERIER ) A8 SO 1Y
JEH o

<Source>MiEfk, 2006 28

<Context>f#I B JE 1) I FHAMEAFIE & LR, ZHIRE.
<Source>http://www.ginxue365.com/*

<Concept fieldHk 5 Kk

<Related words> % (H", MHU\AN, NE BTN, MATE A, A 2
MR, NI, MBI, METE 0GR

<Type of relation>coord.
<Related words># ("
<Type of relation>super.

<Synonyms> i " s&" {E#HIE" BT A,

<zh>=f¥
<Morphosyntax> noun group

<Usage label> common
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<Source>Mi#EM:, 20067 28

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>}$¢i% 1t / Sartoria

<it> linea impero

<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term
<Source>"Azzali, 2015": 520

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Nell’abito femminile la vita resta ntol alta, segnata sotto il seno, in modo
da snellire e slanciare la figura, imprimendole forana leggermente svasata verso il

basso.
<Source>"Azzali, 2015": 844
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> "linea a sigaretta”, Mlinea a carapa’linea a redingote”, Minea a
trapezio®, Minea a V*, “Nlinea a pipistrello”, /i@ a ruota”, MMinea ad anfora”®, linea
aderente, linea a sacco, linea a T, "linea a udutda a clessidra, linea a copriteiera,
linea a corolla, linea ad H, linea ad I, linea dgreino, linea a S, linea a sirena, linea a

Y, linea cardinale, linea freccia
<Related words>"linea®

<Type of relation>super.
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<Synonyms> Nel caso di un abito caratterizzato wk ‘linea a impero”, & frequente
'uso dell’'espressione “stile impero” per definirtzelinea, nonostante il termine stile sia

meno specifico del termine linea.

<Equivalence it-zh> Tra “linea impero” é#[F 7" sussiste piena identita concettuale.

<it> stile impero
<Morphosyntax> noun group, m.
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>"Azzali, 2015": 844
<Variant of>"linea a impero”

<Context> Lo stile impersi afferma nei primi anni dell'ottocento (1804 @jcquando
sotto il dominio di Napoleone |, LeRoy, sarto detiperatrice Giuseppina Bonaparte,

lancia una nuova moda a corte ispirata all’abbigéato degli antichi romani.

<Source>"http://www.vogue.it/?

<zh> 7 [#H 2
<Morphosyntax> noun group
<Origin> loan translation

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Definition>iX Ff 5 2 RE S WO A7 B s TS, BT B 1 — s ) =0
<Source>MI M, 2006 29

<Context>F it ixX o7 #E 10 40 7 oWy w5 0 B 2 5 AR id ¥ Rupert Sanderson
MALONE Jk o B8 57 iR, ISR
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<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept fieldHk 2 Kk

<Related words> i3, MR\ A, N B AR (KA, MR AREA, MEIBRIEN,
M A, METEN, M TER, MR IR N

<Type of relation>coord.
<Related words># ="

<Type of relation>super.

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria
<it> linea a pipistrello
<Morphosyntax> noun group, f.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 31

<Definition> Linea caratterizzata dalla particolaridelle maniche ampie unite al

corpino, di solito parte dalla vita e stringe algmo
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 31
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> “linea a sigaretta”, Mlinea a carapa’linea a redingote”, Minea a
trapezio®, Minea a V#, Minea a pipistrello”, dia a ruota”, MMinea ad anfora®, linea
aderente, linea a sacco, linea a T, ~linea a udutda a clessidra, linea a copriteiera,
linea a corolla, linea ad H, linea ad |, linea #grecino, linea a S, linea a sirena, linea a

Y, linea cardinale, linea freccia
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<Type of relation>coord.
<Related words>"linea"
<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a pipistrello” efi iiF =" sussiste piena identita

concettuale.

<zh> s i =
<Morphosyntax> noun group

<Source>"http://www.yoka.com/*

<Definition>iX Fhak 2 MRS R 58 KM T 5 B RERE S,  MBERIT 45 H 24k
M

<Source>MijEf:, 20067 31
<Context>#ilFE ) A IE R, aits RILTEERINE.
<Source>"http://www.yoka.com/*

<Concept fieldHk 5 Kk

<Related words> A& 4H A, AN, MK S A IETE 1k A, MR TE A, MEIBRTEA,
nr [E 5, ARITEN, METEA, MR A

<Type of relation>coord.
<Related words># ("

<Type of relation>super.

**
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<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %3¢t / Sartoria
<it> linea a ruota
<Morphosyntax> noun group, f.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 32

<Definition> Questa linea parte dalla base dellantalla® a ruota o tabarro, che si e

poi sviluppata negli anni '60 nelle gonne o nellentelle eleganti.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 32
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> “linea a sigaretta”, Ninea a carapa’linea a redingote”, Mlinea a
trapezio®, Minea a V*, "Minea a pipistrello”, dim ad anfora”, linea aderente, linea a
sacco, linea a T, "inea a uovo”, linea a clessilin@a a copriteiera, linea a corolla,
linea ad H, linea ad I, linea a palloncino, line&alinea a sirena, linea a Y, linea

cardinale, linea freccia

<Type of relation>coord.
<Related words>"linea”™
<Type of relation>super.

781l

<Equivalence it-zh> Tra “linea a ruota” &£ sussiste piena identita concettuale.

<zh>f# &
<Morphosyntax> noun
<Origin> loan translation

<Source>Mi%E, 2006~ 160
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<Definition> & M\ |3 BF KRR Al BB 1. N HEACR-BHEAART, Wit
TR P I PR A T vt A B PR KA

<Source>Mi%EE, 20067 32
<Concept fieldHk 2 Kk

<Related words> A3~ MR\, A AT KA, MR RN, MEIBRIEN,
My [ 3, Mg A, AN, MERIE RN

<Type of relation>coord.
<Related words># "
<Type of relation>super.

<Synonyms>SEAIK" A BT 35 X il

<it>ToA K
<Morphosyntax> noun group

<Source>MiER, 20067 32

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria
<it> linea a uovo
<Morphosyntax> noun group, f.

<Usage label> main term
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<Source>"http://www.stylosophy.it/?

<Definition> In questa linea l'abito, privo di cuma, scende morbido e diritto dalle
spalle all'orlo, appoggiandosi sui fianchi senzgnsee il punto vita, per poi restringersi

sotto il ginocchio.

<Source>"Azzali, 2015": 520

<Context>Tra i cappotti, in particolare, troviamo una langeesenza di modelli con

linea a uovo, senza collo oppure con ampi revers.
<Source>"http://www.stylosophy.it/?
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> “linea a sigaretta”, Mlinea a carapa’linea a redingote”, Minea a
trapezio®, Minea a V*, "Minea a pipistrello”, i ad anfora”, linea aderente, linea a
sacco, linea a T, linea a clessidra, linea a caipri, linea a corolla, linea ad H, linea ad

I, linea a palloncino, linea a S, linea a sireim&d a Y, linea cardinale, linea freccia
<Type of relation>coord.

<Related words>"linea™

<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea a botte” & spesso usato comesimmdi “linea a uovo”.

<Equivalence it-zh> Tra “linea a uovo” e £ 1 # 7" sussiste piena identita

concettuale.

<zh> linea a botte
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> common

<Source>"Di Rienzo, 2006" : 33
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<zh>EH B K

<Morphosyntax> noun group

<Usage label> main term

<Origin> loan translation

<Source>Mi &, 20067 32

<Definition> ZEBIWUE KR N RAEBRE AR, IXAEUAT B 1 iR IR .
<Source>Mi &, 20067 32

<Concept fieldH 5 Kk

<Related words> A& HH A", MRHWEA, ME S AT BN, ML, METBRIEA,
Aty [ 38, Mg A, AN, NEITEA

<Type of relation>coord.
<Related words># "
<Type of relation>super.

<Synonyms> ffiJE" FI“WGETE "2 BRI R B3 XA,

<zh>HfJE
<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi#EM, 20067 32

<zh>4 ¥
<Morphosyntax> noun group

<Category> short form
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<Origin> loan translation
<Source>MiZEM, 20067 162

<Variant of> X 1) 2 =~

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> linea ad anfora
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> main term
<Source>"http://electromode.org/?

<Definition> Linea caratterizzata da tagli e draggieche allargavano I'indumento nella
parte superiore, che poi scompaiono facendoloimgstre verso il basso. La vita e
attillata e la gonna con i fianchi pronunciati et al ginocchio conferisce alla figura

il tipico profilo a vaso da cui la linea prendedme.
<Source>"Azzali, 2015": 519

<Context>Nuova linfa per la linea ad anfora e per quellaoald, tramutata in strisce

danzanti.
<Source>"http://electromode.org/?
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> "linea a sigaretta”, Ninea a carapa’linea a redingote”, Mlinea a
trapezio”, Minea a V*, Minea a pipistrello”, 7@ a uovo”, linea aderente, linea a sacco,
linea a T, linea a clessidra, linea a copriteiéirea a corolla, linea ad H, linea ad |,

linea a palloncino, linea a S, linea a sirenadiaey, linea cardinale, linea freccia
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<Type of relation>coord.
<Related words>"linea"
<Type of relation>super.

<Synonyms> “Linea a tulipano” € un’espressione spessata per riferirsi alla “linea ad

anfora” erroneamente, in quanto la vera “linealipano” non si restringe sul ginocchio.

<Equivalence it-zh> Tra “linea ad anfora” €J£" sussiste piena identita concettuale.

<it> linea a tulipano
<Morphosyntax> noun group, f.
<Usage label> rejected
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 34

<Context> Nel corso della sua carriera, durataairafini, Dior propone ventidue linee
diverse : la linea ad “H”, ad “A”, a “Y”, a “V”, ldinea a tulipano, la linea verticale, la
linea obliqua, la linea a corolla, la linea a patlmo, la linea a profilé, la linea a libro,

linea a sacchetto, linea impero, linea a fuso.

<Source>"http://www.progettolingue.net/?

<zh>& T

<Morphosyntax> noun group
<Usage label> main term
<Origin> loan translation

<Source>MiER, 20067 34

<Definition> X Ft 3 32 T8 AR (BB LLR A9 20 o - 2 BRI RGE SRR IR T
(LR P AR B A Al B _E
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<Source>MiZEE, 20067 34
<Concept fieldHk 2 Kk

<Related words> i3, MR\ A, N AT KA, MR RN, MEIBRIEN,
Aty [ 30, A A, AR A, AR A

<Type of relation>coord.
<Related words># A"
<Type of relation>super.

<Synonyms> & K", “BAMAEE AR EIE i .

<zh>& %Y
<Morphosyntax>noun group

<Source>MiER, 20067 34

<zh>f %2
<Morphosyntax> noun group

<Source>MiEE, 20067 164

<zh># 3,

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Origin> loan translation

<Source>Mi%E, 2006”: 164
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<Variant of> & JEA

**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> redingote

<Morphosyntax> f.

<Origin> loan word

<Source>"http://www.lardini.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Cappotto molto attillato in vita e o sul fondo.
<Source>"Zingarelli, 2005": 1488

<Context> Soprabito molto in voga nel 1800, lamgdie € stata elaborata nel corso dei
secoli per essere poi progressivamente sostitalta giacca.

<Source>"http://www.lardini.it/*
<Concept field> Stile di capo di abbigliamento

<Related words> “asola”, “bottone”, “revers”, &twf*, “martingala”®, “manica”,

Amartingala”®, “tasca®

<Type of relation> sub.

<Related words>"mantella”, *cappa”, Minanzieraappotto”, *soprabito”, “trench”
<Type of relation> coord.

<Related words>"linea a redingote”
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<Type of relation> general

<Synonyms> Spesso il termine “rendigote” viene a@TRto erroneamente un
sinonimo di “finanziera”. In realta la forma dellfiacca e piuttosto simile, ma la
rendigote puo essere indossata da entrambi i sessitre la finanziera € una giacca
esclusivamente maschile. Inoltre la “finanzierautia piuttosto corta se comparata alla

“rendigote”.

<Note> In lingua cinese, il termine “redingote” neereso in modo diverso se indossato
da un uomo o da una donna. Quindi si & sceltodidlere la variante femminile come
termine principale della scheda in lingua cinesd, iadicare il termine maschile come

variante.

<Equivalence it-zh> Tra “redingote” e/[ & & % L KK sussiste piena identita

concettuale.

<it> finanziera
<Morphosyntax> f.

<Usage label> rejected
<Source>Menkes, 2016": 170

<Context> Per esempio, i capi fantasia erano cenaideffeminati nell’epoca in cui gli
uomini hanno smesso finanziera, panciotto ricaneafmreziose scarpe di velluto per

indossare I'abito scuro.

<Source>Menkes, 2016”: 170

<zh>]NEEE e AR
<Morphosyntax> noun group
<Source>*HYFFC, 2012": 439

<Lexica>#% " HYFFC, 2012~
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<Definition> NGBS,  7EEH 5K T 1 KA
<Source>Mi#E:, 20067~ 18
<Concept fieldH

<Related words>HHRA, AN, AFHATIA, MILFA, AEJERTA, Ml 71, AR, AR

gun

<Type of relation> sub.

<Related words>#-Z&", MIEN, MEAT 56 RN, MRAN, MNER, MIEIE AN
<Type of relation> coord.

<Related words>5 & 4HBLIE 1k N

<Type of relation> general

<zh> 5 4Lk

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Source>*"HYFFC, 2012": 439

<Variant of> )N E B 4 5 KRN

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>f %1% it / Sartoria

<it> martingala
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<Morphosyntax> f.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.lardini.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Simile a una mezza cintura, applic&teralmente, di solito all'altezza
della vita, stringe gli indumenti sul dorso. E’ tesper giacche, cappotti, capispalla in
genere ed é dello stesso tessuto dell'indumento.

<Source>"Azzali, 2015";: 555

<Context>La versione femminile € monopetto o doppiopettm, dei tocchi cipriate il
dettaglio della martingala posteriore che si riroanche nelle proposte maschili,

realizzate in lane esclusive e arricchite da undqarezioso di astrakan.
<Source>"http://www.lardini.it/*

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words>"redingote”, ~inanziera”®, “capggttsoprabito”, *trench”
<Type of relation> super.

<Synonyms> considerazioni semantiche e stilistahesinonimi e quasi sinonimi.

<Equivalence it-zh> Tra “martingala” el*£ i7" sussiste piena identita concettuale.

<zh> - JEy
<Morphosyntax> noun

<Source>*HYFFC, 2012": 252

<Lexica>#% " HYFFC, 2012~
<Definition>IINLE P, FHORZE 55 58 #4 5 ( - flis
<Source>Mi %, 20067 18
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<Concept fieldHi

<Related words>#1:45 5g KA, MVINEEER Lo URARN, ARARN, MIMER, NUERAK

AN

<Type of relation> super.

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢t / Sartoria

<it> kilt

<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
<Source>"Acquarone, 2013": 398
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Gonnellino maschile a pieghe, in tedssa quadri di vari colori, parte del
costume scozzese dal 1700. Al giorno d’oggi indioahe una gonna femminile con

caratteristiche simili e chiusura a portafoglio.
<Source>"Azzali, 2015": 496

<Context> In versione Kkilt (fatto eseguire ad arédle Orkney Islands), in sodalizio di

ferro con la biker jacket... Allacciatura con cimtw da kilt: un leitmotiv.
<Source>"Acquarone, 2013": 398

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> *gonna”

<Type of relation> super.
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<Related words> “minigonna”, “maxigonna”, “gonnagane”
<Type of relation> coord.

<Equivalence it-zh> Tra “kilt” e ¥ & % 4£" sussiste piena identita concettuale.

<zh>f{ S FiHh

<Morphosyntax> noun group

<Source>http://www.vogue.com.cn/

<Lexica>#% " HYFFC, 2012~

<Definition> 1% FAESCHIIAERE, #r X X EE, TN,

<Source>Mi %, 2006™: 18

<Context>[FIf, &SR, + 5 MR HERERE, WAROVATFRIRE 3.
<Source>http://www.vogue.com.cn/

<Concept field>fl 3

<Related words># 1"

<Type of relation> super.

<Related words>EA/RIEN, NMEEKARA, MEHEA

<Type of relation> coord.

**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>f %1% it / Sartoria
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<it> finanziera

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term

<Origin> adapted loan word

<Source>Menkes, 2016": 170

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Giacca maschile a coda con le faldetandate.
<Source>"Di Rienzo, 2006" : 14

<Context> Per esempio, i capi fantasia erano cenaideffeminati nell’epoca in cui gli
uomini hanno smesso finanziera, panciotto ricaneafmreziose scarpe di velluto per

indossare I'abito scuro.

<Source>"Menkes, 2016": 170

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “mantella®, ~cappa”, *redingote”,
<Type of relation> coord.

<Related words> “revers”, *asola”, “bottone”, ‘dasc
<Type of relation>sub.

<Synonyms> Spesso il termine “rendigote” viene a@TRto erroneamente un
sinonimo di “finanziera”. In realta la forma deliacca e piuttosto simile, ma la
rendigote puo essere indossata da entrambi i sassitre la finanziera € una giacca
esclusivamente maschile. Inoltre la “finanzierautia piuttosto corta se comparata alla

“rendigote”.

<Equivalence it-zh> Tra “finanziera” el # £ 7\ K 4" sussiste piena identita

concettuale.
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<it> redingote

<Morphosyntax> f.

<Usage label> rejected
<Source>"http://www.lardini.it/*

<Context> Soprabito molto in voga nel 1800, lamgdtee stata elaborata nel corso dei

secoli per essere poi progressivamente sostitalta giacca.

<Source>"http://www.lardini.it/*

<zh>fel 3 B 7R

<Morphosyntax> noun group
<Source>Mi %, 20067 18
<Definition> [l & [ 4} £
<Source>Mi £, 2006™: 18
<Concept field>fl %

<Related words> 221, M EA, MVINEEE 4 R ARA,
<Type of relation> coord.
<Related words>#J41A, MOHRA, MAIA, MR HEA

<Type of relation>sub.

**

<Subject>fi] % / Moda
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<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> cappotto

<Morphosyntax> m.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Nome generico per indicare un “sopiabipesante, piuttosto lungo,

indossato da uomini e donne durante l'inverno.
<Source>"Azzali, 2015”; 193

<Context> Il cappotto invece lo indossiamo ognirgi e per molti mesi. E una sorta di
biglietto da visita sartoriale, la prima cosa ah@érsone notano di noi quando entriamo
in una stanza e di solito uno dei capi piu indirreatdili del guardaroba di una donna.

<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “asola”, ~bottone”, “manica”®, m&Vye”cerniera”, "martingala”,

Masca”, “spacco”

<Type of relation> sub.

<Related words> "soprabito”®, “trench”, “mantel@appa”, “montgomery”
<Type of relation> coord.

<Synonyms> Il termine “soprabito” viene frequenteeeutilizzato come sinonimo di
“cappotto” in modo errato, in quanto il termine psabito” indica in realta cappotti
utilizzabili solo in mezza stagione, essendo realizcon tessuti dal peso medio. |l

termine “paletot” invece e sinonimo del terminegpatto”.

<Equivalence it-zh> Tra “cappotto” ek4X” sussiste piena identita concettuale.

<it> soprabito
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<Morphosyntax> m.
<Usage label> rejected

<Source>"http://www.elle.it/*

<it> paletot
<Morphosyntax> m.
<Usage label> uncommon
<Origin> loan word

<Source>"Azzali, 2015": 634

<zh> K&K

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>#% "XHC, 2012".
<Definition> K i A AK
<Source>"XHC, 2012": 247

<ContextE M W AT LZZ 5K BR 53, (HIRE KK T ke R L LE
B, JHE. fHN DAL MOTR I I LE E R KR 4R KR &

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>fl§ %=

<Related words>#1HRA, AN, MiiT-~, MBIAIAN, MLEEN, MMEN, AERERTA, MK FEA,

l\%éLI\

<Type of relation> sub.
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<Related words>#M A, MIE AN, AR, MEJR N, MHBE AN
<Type of relation> coord.

<Synonyms> #hE& " J&" KK [T XA

<zh>#4h&
<Morphosyntax> noun

<Source>"XHC, 2012": 1337

*%

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> soprabito

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.elle.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> ~Cappotto” leggero per uomini e donrg indossarsi nella mezza

stagione e percio realizzato con tessuti di pestione
<Source>"Azzali, 2015": 816

<Context> Dal soprabito colorato in stile classieo morbido visto da Burberry
Prorsuma quello sagomato e avant-garde nella versioneapnene e con zip very cool
di John Galliano.
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<Source>"http://www.elle.it/*
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> "asola®, “bottone”, "manica”, "&Yye”martingala”, "colletto”,

“tasca”, “paramano”

<Type of relation> sub.

<Related words> “trench”, *cappotto”, *cappa”, teiE@?t, “"montgomery”
<Type of relation>coord.

<Synonyms> Il termine “spolverino” viene frequentte utilizzato come sinonimo di
“soprabito”. Il termine “cappotto” invece viene lidzato come sinonimo di “soprabito”
in modo errato, in quanto il cappotto viene realtpzutilizzando tessuti pesanti, mentre

lo spolverino prevede I'utilizzo di tessuti di pasedio adatti alla mezza stagione.

<Equivalence it-zh> Tra “cappotto” &l*£” sussiste piena identita concettuale.

<it> spolverino
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common

<Source>"http://www.elle.it/*

<it> cappotto
<Morphosyntax> m.
<Usage label> rejected

<Source>"http://www.vogue.it/™

<zh>4t&
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<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Lexica>{& "XHC, 2012".
<Definition> FEAE 1 i P4 0k A4
<Source>"XHC, 2012": 1337

<Context>MOSCHINO JyR7nuiliithiiAs, WISt —dep s B2 TR,
NEPHREATLIRE/1; Max Mara ) “RAGH” BHINE S IFIRE T ERERIE
SCPERR; CHANEL FIR % 4h RO 2B 40, 0 A HL S D D # E 1T AN 2 oAt
Fendi WIEA oversized HIEREMBHERENASNE, AR IRIEAR SOV AZ=H)
ME—E A

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>fl§ %=

<Related words>HHHRN, MILFIN, Mil5=7, MRHAN, AR, AMIUFA, MR, MR AhA

<Type of relation> sub.
<Related words> ¢35 XA, MRARA, MHIE AN

<Type of relation>coord.

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>[tf $£ik it / Sartoria
<it> giacca

<Morphosyntax> f.
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<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Capospalla che copre la parte superidel corpo, scendendo di solito
poco oltre i fianchi, ma a volte fino al polpaccPud essere un capo elegante come

sportivo ed e considerato indispensabile nell’almigento.
<Source> cfr. "Azzali, 2015": 416

<Context> La giacca maschile diventa a tutti gfegf, un capo indispensabile per il

guardaroba femminile.
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> ”"bottone”, “asola”, “cerniera”vérg®, “colletto”, "giubbotto”,

montgomery”, ~asca”, *spacco”
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “giacca” e/ 7" sussiste piena identita concettuale.

<zh>3k7g

<Morphosyntax> noun

<Origin> loan word
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> — &7 R BIEHE, T HAREHFIME.

<Source>"XHC, 2012": 619
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<Context>F BRALTT (I 4F I 5 HRAE LB R I 17, (I AN 2ok A SR AL iR
ANREMDIRIL LR, BOLEHSRWAE . TFEAT SR EIZ AR e 50 S L, ik
FATERS 4 B SOE R [RI I B A 2 T 52 9832 05

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept fieldHi

<Related words>Z1 17, MIERA, MEEN, NFIAIN, MIFA, NEAE & 7in, SHIE KA,

/\KBEE/\’ /\%éLA

<Type of relation>sub.

<Synonyms> 1 14 "l KA S5 I S,

<zh>% A&
<Morphosyntax> noun group

<Source>"HYFFC, 2012": 363

<zh>Ji /MK

<Morphosyntax> noun group
<Category> spelling variant
<Source>*HYFFC, 2012": 363

<Variant of>%& | f&»

**

<Subject>fi] %% / Moda
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<Subfield>f %% 31T / Sartoria

<it> giubbotto

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Corta ~giacca” sportiva, in pelle ssato, chiusa da bottoni o ~cerniera®

lampo.
<Source>"Zingarelli, 2005": 794

<Context> E qua ci direte, insomma, il bello ditceapi in pelle &€ proprio l'usura: un
giubbotto con le borchie, il chiodo di cui soprdnecperiodicamente rispunta sulle

passerelle ed e considerato un intramontabile, desere un po' vintage.
<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> "“bottone”, *asola”, “cerniera’vyérg®, ~colletto”, “manica”, “tasca”
<Type of relation>sub.

<Related words> ~giacca”, “montgomery”

<Type of relation>super.

<Synonyms> |l termine “giacca” puo essere usatoegimonimo di giubbotto, perché
la parola giacca puo indicare anche un capo di ¢jpartivo, mentre non e possibile
utilizzare “giubbotto” come sinonimo di giacca, guanto il termine giubbotto indica

esclusivamente un capo di tipo sportivo, escludenddli di tipo elegante.

<Equivalence it-zh> Tra “giubbotto” &2 {# 3% 7" sussiste piena identita concettuale.

<it> giacca

<Morphosyntax> m.
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<Usage label> common

<Source>"*http://www.vogue.it/?

<zh>2ff e e

<Morphosyntax> noun group

<Usage label> main term
<Source>'http://brand.vogue.com.cn/?
<Definition>—Fiz s {1 K 787
<Source>"Luzon, 2016"

<Context>Jil Sander (& /K-SR IEL KW, BB 0 A& PR & 7 1 14

B .

<Source>'http://brand.vogue.com.cn/?

<Concept field>fl§ %=

<Related words>#A1 17, MIHRA, MEER, NN, AT, M1, MR FEA
<Type of relation>sub.

<Related words> ¥ 5, A, MHIE AN

<Type of relation>super.

<Synonyms> ¥} 42" 2 B K 7w {13 SR

<zh>5 f§i42

<Morphosyntax> noun group

<Source>*"HYFFC, 2012": 366
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**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria

<it> trench

<Morphosyntax> m.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.elle.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Impermeabile sportivo con cintura, subdello di quello dell’'esercito

inglese.
<Source>"Zingarelli, 2005"; 1925

<Context> Un classico che si reinventa, un classmmpre in ascesa: l'impermeabile

trench coat, infatti, continua a essere il capdapalst have di stagione.
<Source>"http://www.elle.it/*

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “cappotto”, *soprabito”, Minareter redingote”, “montgomery”
<Type of relation>coord.

<Related words> “bottone”, ”“asola”, “manica”, “eeart, “revers”, "colletto”,

Amartingala”®, “asca®
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “trench” €% X" sussiste piena identita concettuale.

<zh>li§ 5 XA
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<Morphosyntax> noun group

<Source>http://www.gg.com.cn/?
<Definition> 7 3¢ ul 4 {5 2 TR B 1) KA BT AR o
<Source>MI M, 20067 19

<Context>#A M, ZLHH AR M (REA2R) Hw, Fhh
b E RSN, FREMIER SO 195 e, E5HN NHERIE

<Source>http://www.gg.com.cn/?

<Concept field>flK %=

<Related words>A A", MPEN, N B ACRAKA, MNBEE, e AORARA, M RN
<Type of relation>coord.

<Related words>Z117, MITHRA, Mili7-~, MLEER, MNEIAIN, AT, AEEDHA, MK SN

<Type of relation>sub.

**

<Subject>f 3% / Moda
<Subfield>f %% 3¢ it / Sartoria
<it> frac

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Origin> adapted loan word

<Source>"http://www.vogue.it/?
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<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Abito maschile da cerimonia nero e @pacca corta davanti fino alla vita
e prolungata dietro in due falde lunghe e sottili.

<Source>"Zingarelli, 2005": 735

<Context> Mood/Style: la sfilata di Jean Paul Gaulsi apre sotto forma di tributo
couture a George Sand con total look neri dall'iogadile allure mascolina completi di

frac e cilindro.

<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> "“bottone”, *asola”, “manica”®, n&ye‘colletto”, "tasca”
<Type of relation>sub.

<Synonyms> Il termine “marsina” & indicato comeosiimo di frac su alcuni dizionari,
ma nei testi tecnici viene considerato un abitediv dal “frac” anche se con una figura

simile, per questo scegliamo di considerarlo unrgmo di tipo errato.

<Equivalence it-zh> Tra “frac” et /2 k" sussiste piena identita concettuale.

<it> marsina
<Morphosyntax> f.
<Usage label> rejected

<Source>"Zingarelli, 2005": 735

<zh>iE 2 Ik
<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
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<Lexica>1% "XHC, 2012".
<Definition> 5 F I UM A LR —F0, BB, RIS BN M ima TG 2 E.
<Source>*XHC, 2012": 1504

<Context>i##ise A LLEK (S A) (Birdman) #{$24 N 2015 fefd: B, fib
5%t Ak B 6] & A M Ttalo Zucchelli ¥itff) Calvin Klein

Collection 2015 FEZERFIBEEENEHEIMMER. O AR A4
AT o

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>fl§ %

<Related words>ZA1H17, MIRA, M7, NN, MIF-, MR FEA

<Type of relation>sub.

*%

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢ i1 / Sartoria

<it> poncho

<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> ~Mantella® femminile (raramente madeli che conserva la linea
dellomonimo costume sudamericano. E’ formato dainito pezzo di tessuto, a forma

di rettangolo o quadrato, con spacco centrale pdedta ; in alternativa pud essere
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composto da due pannelli in stoffa uniti da cuetusempre con apertura centrale.

Indossato ricade dalle spalle con drappeggi.
<Source> cfr. *Azzali, 2015": 706

<Context>Nuove nuance: Lisa Marie Fernandez propone un agpicato al poncho
color latte-menta, perfetto come copricostume pemi soli.

<Source>"http://www.vogue.it/*
<Concept field> Capi di abbigliamento
<Related words> “mantella”®, *cappa”
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “poncho” é#£3£4{ )5 sussiste piena identita concettuale.

<zh>lE3E R

<Morphosyntax> noun group

<Source>Mi %, 20067 19

<Definition> &) —Hf, TERER—IREE, hiEAT — AN TSR0
<Source>Mi %, 20067 19

<Concept field>fl %

<Related words>2}- &1, A 54

<Type of relation>coord.

*%

<Subject>if %% / Moda
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<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> robe-manteau

<Morphosyntax> f.

<Origin> loan word

<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Abito femminile di modello simile a urappotto, abbottonato sul davanti.
<Source>"Zingarelli, 2005"; 1566

<Context> Dagli anni 20 e 30 in cui le nobildonndassavano robe-manteau ornati da
preziosi colli di volpe e visone, alla femme fatdks film noir anni 40, dall&¥enere in
visonecome Elisabeth Taylor nel 196@lla pelliccia nazional-popolare status symbol

degli anni '80, raggiungendo con nuovo millennissgime frontiere di concia.
<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words>"bottone”, *asola”, “manica”, *atatb”, ~colletto”, "tasca”
<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “robe-manteau” eK“#l # J§ ” sussiste piena identita

concettuale.

<zh>KA )

<Morphosyntax> noun group
<Source>Mi %, 20067 19
<Definition> JE 5 AL Ik F 1%, T #LZR%

<Source>Mi¥E, 20067 19
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<Concept field>fl %
<Related words>A117, MIHRA, Mill 1A, MILEIA, MIFA, AR SN

<Type of relation>sub.

*%

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> sciarpa

<Morphosyntax> f.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Accessorio usato da uomini, donne enbii. A forma rettangolare,
spesso molto lunga, in lana ma, nell’abbigliamdatominile, anche in pizzo, seta, tulle,
velo, oppure in filo di cachemire lavorate a maghasolito e avvolta intorno al collo e
0ggi viene indossata quasi esclusivamente perggetsi dal freddo o per completare

un determinato abbigliamento.
<Source> cfr. "Azzali, 2015": 788

<Context> Usate la regola del contrasto: sciarpa capo elegante/classico oppure
viceversa, foulard di pregiato filato di lana/catime da indossare con un capospalla
sportivo o un giubbotto di shearling.

<Source>"http://www.vogue.it/*

<Concept field> Accessori
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<Related words> “scialle”, *“foulard”
<Type of relation> coord.

<Related words> "usciacca®

<Type of relation>general

<Equivalence it-zh> Tra “sciarpa” ¢&}i2” sussiste piena identita concettuale.

<zh>H ff7 )L

<Morphosyntax> noun

<Style label> informal

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>#% "XHC, 2012",

<Definition> H7E 71 EOREE, ORGP ASTEUAHCRE T 2H it B GT 23 i

<Source>"XHC, 2012/: 1352

<Context>FE 4K, AN B EL I S 1IN i N LB 2 R IE U AC i, T B0 (10
M b2k S R e, Wk R) SR TH I M T B AN 73 B AR U, ARG I s
MR IZ Y 4 SEAN AT R PR 11 R e i o ot 4 i e i I

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Concept fieldHRiffi i

<Related words>#% 17, A rfin

<Type of relation> coord.

<Related words> B

<Type of relation>general
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**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria

<it> foulard

<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.elle.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Accessorio sempre presente nell'abbmgento. E' fazzoletto quadrato,
con base pilt 0 meno ampia, indossato a fini estedi@ portare in mille occasioni, al
collo o sulla testa, sulle spalle, su giacche &,dbgato in vita 0 annodato alla borsa. Di
solito é realizzato in seta, seta e cotone, in tagan filati sintetici, pud avere diversi

colori e motivi.
<Source> cfr. "Azzali, 2015": 394

<Context> E poi basta un semplice foulard per ettertanti diversi stili... Dahood

caraibi e un po' esotico del turbante che creamelie nasconde l'effetto crespo
dell'acqua di mare alla tendenza easy & chic dadame a un lato della nuca perfetto su
qualunque tipo di capelli, lungo o corto, raccaitgciolto... E, in ogni caso a prova di

vento...
<Source>"http://lwww.elle.it/?
<Concept field> Accessori

<Related words> ~scialle”, ~sciarpa”
<Type of relation> coord.

<Related words> ~usciacca®
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<Type of relation>general

<Equivalence it-zh> Tra “foulard” eff% 11" sussiste piena identita concettuale.

<zh>H s

<Morphosyntax> noun

<Source>*"XHC, 2012": 985
<Lexica>f& "XHC, 2012~

<Definition> 15 & FISR AL R AR ORIRAE I 105

N
>0
To

NHH o

<Source>"XHC, 2012": 985
<Concept fieldHRiffi i

<Related words> i JL.A, A fin
<Type of relation> coord.
<Related words> B

<Type of relation>general

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> montgomery
<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
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<Source>"*http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Ampio giaccone in lana con cappucciongo fino al ginocchio, con

alamari di corda o pelle e piccole olivette di legn
<Source>"Azzali, 2015": 582

<Context> Dopo aver vestito intere generazioniahdli e universitari durante gli anni

Cinquanta, il montgomery torno di moda dopo quasirgnt’anni.
<Source>"*http://www.vogue.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “cappotto”, *soprabito”, *cappataritella”, “giacca”, “giubbotto”,

Arench”

<Type of relation> coord.

<Related words> “manica”, “cerniera®, “tasca’\,tdbet®, ~asola”, cappuccio
<Type of relation> sub.

<Equivalence it-zh> Tra “montgomery” e ffi ¢ K X " sussiste piena identita

concettuale.

<zh>ff g KA

<Morphosyntax> noun group

<Source>http://www.700bike.com/?

<Definition> %5 1M /5 5 (e il JE SEME KA, A HEAE R HL 1 -

<Source>Mi £, 2006 18

<Context>Duffle Coat, FEJyiiA XUIEKIFHE A, FHATEES, HE RN

e SR e KA
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<Source>http://www.700bike.com/?

<Concept field>fl %

<Related words>A A", MIEA, MEJEN, AEN, M TEN, MRS TN, MRIE AN
<Type of relation> coord.

<Related words>#", MLEEA, MR FEA, AN, MTIHRA, SEIE

<Type of relation> sub.

*%

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> tasca

<Morphosyntax> f.
<Source>http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Complemento dell’abbigliamento masehd femminile, & formata da un
pezzo di stoffa che assume, seguendo i dettama debhida, diverse forme ed é
generalmente cucita all'interno di un’apposita &per del vestito. E' destinata a

raccogliere oggetti personali 0 usata come guanmézsu giacche e cappotti femminili.
<Source> cfr. *Zingarelli, 2005"; 1848
<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Related words> “redingote”, ~inanziera”, “cappyttsoprabito”, ~giacca”,

Agiubbotto”®, Mrench”?, ~Mrac”, “robe-manteau”, “tgomery”, “mantella”, ~cappa”,
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Agonna”, “gonna pantalone”, “minigonna”®, “maxigonfialusa”, “camicia”,

Ascamiciato”, Mabito”, Mailleur®, Njeans”, “paota”, ~shorts”, “zuava’®
<Type of relation>super.

<Related words> tasca a filetto, tasca a dueifitaca a due filetti con pattina, tasca
con pattina all'insu impunturata obliqua, tasca filatto e pattina con punta
impunturata, tasca con filetto inserito in cucitaeatrale, tasca a toppa semplice, tasca
a toppa con pattina intera, tasca a toppa con tarebstino, tasca a toppa con
cannello e pattina a punta con bottone, tascagatopn pattina e filetti, tasca a toppa
con angolo girato e bottone

<Type of relation>sub.

<Equivalence it-zh> Tra “tasca” g<%l” sussiste piena identita concettuale.

<zh>f 4¢

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>{& "XHC, 2012,
<Definition>4 il 1 14E,
<Source>"XHC, 2012": 1531

<Context> FHEEME S BRI, #67E LAY B R18, Xt Lara Bingle #
Olivia Wilde 5tBHEA T »

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Concept field>fR % 1 #4>

<Related words> M5 LA RARN, Ml 3 R SRR, ARARN, MIVER, MRTEN, Mg
TSR TEn, MEIBRARN, A R IR, MRARIBR N, MHIE AN, AHEN, MRS, ME T,
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MEAEN, MEIRIEN, NEAEN, AR BN, MEEA, MRS, AMEREN, NEAEEN, M
HEN, AT, MELRER, M TEREN

<Type of relation>super.

<Related words3RiR4 148, XURAL LS, *ras E#ImiR S H4e, Hgg, ik
iR (aE 048, HRON ELZRGEM BRI D48, FRNGLS, S8 —Rmnies,
AR AN R OGS, A IR AT A 55 I MG A, A A IR A UGR I I GI48
EIGAE, B A A D G 48

<Type of relation>sub.

<Synonyms> 48" A g1 (R XA

<it>AK4%

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Source>"XHC, 2012": 1531

<Variant of>/K 4/

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> polsino

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term

<Source>"http://www.vogue.it/?
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<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Lista di tessuto, tagliata a partepplécata in fondo alla manica, in modo
da riprenderne lI'ampiezza. Il polsino & chiuso datdni o da gemelli. Presente
praticamente in ogni tipo di manica, € tipico naliamicia da uomo e nella camicetta

femminile a taglio maschile.
<Source>cfr. "Azzali, 2015": 704

<Context> Discendenti dei ‘bottoni di manica’, dpestrine unite da una sottile
catenella, diffusi nelle famiglie rinascimentalialto lignaggio, acquistano una propria
dimensione dal 1600 quando, realizzati in pastavedio, entrano nella casa reale
britannica.Anche se la loro fortuna € dovuta al consenso tteagono in Francia nel

Settecento, quando da monile decorativo diventamiellp indispensabile per chiudere
il doppio polsino della camicia. Da allora, assdc& un modo di vestire aristocratico e

stato semplice.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words> ~camicia”

<Type of relation>super.

<Related words> “manica”, polsino a camicia, polsanlistino, polsino a gemello,
polsino a meta braccio, polsino a punta sulla maoetsino con punta girata all'insu,

polsino a coda di rondine, polsino a liste con asch
<Type of relation>sub.
<Synonyms> Il termine “polso” & spesso utilizzatw mdicare il “polsino”.

<Equivalence it-zh> Tra “polsino” e I1” sussiste piena identita concettuale.

<it> polso

<Morphosyntax> m.
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<Usage label> common

<Source>"*http://www.vogue.it/?

<zh>fi I

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>{& "XHC, 2012".
<Definition> i 7 #1141 % .
<Source>"XHC, 2012": 1467

<Context> PR BT BELE NHRIE R T 22, T3 2 A % X MR RGL 1, XLt
TR 10 5 R A A A LR, 25 H P RO RIS, %8
HREERIRE I, R T

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Concept fieldHR % 13457

<Related words>#f 12"

<Type of relation>super.

<Related words> i7", F2ali, BEfN4hE, AdahE, EERhE, AERAH
M, A —AN ) BRI AR a1, #RA T, AL R LA O

<Type of relation>sub.

<Synonyms> ™, Ak MR IRl I K3 SO

<zh>HhE
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<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Usage label> common

<Source> "XHC, 2012": 1467

<Variant of> % [~

<zh>#lk

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>*HYFFC, 2012": 305

<Variant of> 4 1

<zh>kK %K

<Morphosyntax> noun
<Origin> loan word

<Source>"HYFFC, 2012": 305

*%

<Subject>if 3% / Moda

<Subfield>H 35511 / Sartoria
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<it> paramano

<Morphosyntax> f.

<Origin> adapted loan word
<Source>"Di Rienzo, 2006": 83
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Risvolto della manica, anche di diveeistoffa o di pelliccia, specialmente

nei soprabiti.

<Source>"Zingarelli, 2005"; 1263

<Concept field> Parte di capo di abbigliamento
<Related words> “manica”, *soprabito”

<Type of relation> super.

<Related words> paramano a linguina, paramano dingala, paramano a meta,
paramano con angolo girato e bottone, paramanwmicten manica rigirata, paramano
stondato sulla cucitura centrale, paramano congpalfitnsu e bottone, paramano alla

D’Artagnan
<Type of relation> sub.

<Equivalence it-zh> Tra “paramano” &#” sussiste piena identita concettuale.

<zh>H#

<Morphosyntax> noun
<Source>'http://brand.vogue.com.cn/?
<Lexica>#%Z"HYFFC, 2012".
<Definition> Al A i I EHL -
<Source>Mi %, 20067 18
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<Context> It EAR NI, WA A BRI, AR 1B i 58
FER M AR AR Bt AR E %R .

<Source>http://brand.vogue.com.cn/?
<Concept field>f % )55 7
<Related words>#fi 7/, MM EA

<Type of relation> super.

<Related words>¥- [ sl 4h, HEr sCRIAh, ERah, A AT LN B A,
Sfiah, RBLE AL ERgRah, A oRROAT LRI, T8Ik e & U

<Type of relation> sub.

**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>f}$¢i% 1t / Sartoria

<it> abito

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term

<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition 1> Completo da uomo costituito da giaecpantaloni.
<Source>"Azzali, 2015": 15

<Definition 2> Sinonimo di vestito.

<Source>"Azzali, 2015": 15
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<Context 1> Gli anni Trenta consacrano l'abito cosme lo conosciamo: giacca,

pantaloni e ogni tanto gilet

<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “bottone”, "asola”®, *cerniera’scd4, “revers”, “manica”, *giacca’
<Type of relation>sub.

<Related words> "ailleur®

<Type of relation>coord.

<Synonyms> Il termine “completo” viene usato conmeosimo del termine “abito”

nella sua accezione indicante il completo da uomo.

<Equivalence it-zh> Tra “abito” e/t JIk” sussiste piena identita concettuale.

<it> completo
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common

<Source>"Zingarelli, 2005": 409

<zh>J filk

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*

<Lexica>f% "XHC, 2012~

<Definition> PUyE s U ke, ARRHE S 7 0 B, ORI 1.
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<Source>*XHC, 2012": 1388

<Context> iR AN RERSE K ? TTiL& Yves Saint Laureniy 11447 i (1 1
deib At Giorgio Armanichy 53 PE TR BRI ZEe",  #0B 7E IS i) FEAES v i A o

<Source>http://www.vogue.com.cn/*

<Concept field>fl %

<Related words>A1$17, MIRA, MRLEEA, MK FEA, ABISIN, M1, A TEN
<Type of relation>sub.

<Related words># %1

<Type of relation>coord.

<Synonyms> 35" il B R & PR 1T XA .

<zh>%&E%
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>*XHC, 2012": 1273

<zh>%£/k

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Source>"XHC, 2012": 1272

<Variant of>M&3En
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**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>f}$¢i% 1t / Sartoria

<it> tailleur

<Morphosyntax> m.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Completo femminile composto da unacgia a taglio maschile e una

gonna o pantaloni, oppure abito intero e giacca.
<Source> cfr. *Azzali, 2015": 871
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “bottone”, “asola”, “cerniera’scd4, “giacca”, “revers”, “manica”,

Agonna”

<Type of relation>sub.
<Related words> "abito”
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “tailleur” e 34" sussiste piena identita concettuale.

<zh>%&4%
<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.vogue.com.cn/*
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<Lexica>1% "XHC, 2012".

<Definition> £~ SECE R iE, FHFE-— R R RS, A7 F A R okl i i)
TR

<Source>*XHC, 2012/ 1273

<Context>Irina Sheik W20t i gt MBS, FO5EK/ MO AN 7
TFRMFERERT T AEA BRI N5, IRILLIE TR A m R BT

<Source>http://www.vogue.com.cn/?*

<Concept field>fl 3

<Related words>A1H1", MIHRA, MRLEEA, MK IEN, NEHIN, Ml T8 ME T8, AR TEn
<Type of relation>sub.

<Related words> % "

<Type of relation>coord.

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria
<it> scamiciato
<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
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<Definition> Abito femminile a un sol pezzo, ablartaito davanti, con ~scollatura”™ a V
0 quadrata, privo di maniche, portato su camicetidpver, ecc.

<Source>"Azzali, 2015": 779

<Context> L'abito mini bon ton. Che nella sua dextione piu attuale incarna lo
scamiciato anni 60 da indossare con una camicgtarp dal colletto abbottonato.

<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> ~bottone”, “asola”, ~cerniera’scd4, "scollatura”,
<Type of relation>sub.

<Synonyms> Il termine spagnolo “descamisado” vies&to raramente quale sinonimo

di “scamiciato”.

<Equivalence it-zh> Tra “scamiciato” eé#4<#" sussiste piena identita concettuale.

<it> descamisado
<Morphosyntax> m.
<Usage label> uncommon
<Style label> obsolete
<Origin> loan word

<Source>"Zingarelli, 2005": 520

<zh>ERE
<Morphosyntax> noun
<Source>"http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>1% "XHC, 2012".
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<Definition> - AFIE I/ — L1 &2
<Source>*"XHC, 2012": 804

<Context> 2 2 B KL/ 22 A1 2R DK I AR, R 25 IE AR
A DT 5 AR AT A SRR B B St . B R BT AR SR B2 40, T HL
HAG ML A0 /MR FIRERS 4 47 .

<Source>"http://www.vogue.com.cn/?
<Concept field>fik 2%
<Related words>A1H17, MIHRA, MEEEA, MR GEA, M

<Type of relation>sub.

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>}$¢i% it / Sartoria

<it> spallina

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term
<Source>"Azzali, 2015

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition 1> Nastro o sottile striscia di tessuiioe regge, passando sopra le spalle,
I'abito o la sottoveste. Per abiti particolarmeeteganti, le spalline possono essere con

perle, catenine in oro, strass, ecc.

<Source 1>"Azzali, 2015"; 828
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<Definition 2> Striscia piu 0 meno larga di tessuton o0 senza guarnizione, che
sormonta le spalle di varie uniformi civili o diadi abbigliamento di foggia sportiva o

militare.

<Source 2>"Azzali, 2015": 828

<Concept field> Rifiniture

<Related words> "“bottone”, ~asola”, “cerniera®
<Type of relation>general

<Synonyms> Nel caso del primo significato del temila “spallina” pud anche essere
chiamata “bretella”.

<Equivalence it-zh> Tra “spallina” &g 77" sussiste piena identita concettuale.

<it> bretella
<Morphosyntax> f.

<Usage label> common
<Origin> adapted loan word

<Source>"Di Rienzo, 2006": 14

<zh>/g i

<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Definition> —#f—i7, BlUN&d 8 #HRSIER R 2277, By, w8,
<Source>Mi £, 2006”: 19

<Context>JoJg W KM BT KA 2013 FRE RH TR EE TR, ARAIERN LR,
PRIADRE T EAT 50T, &M T IE e, R R A AN B A
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<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept field¥5 Zb

<Related words>A1 17, MIHRA, My BEN

<Type of relation>general

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria

<it> shieco

<Morphosyntax>ad,.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Stoffa tagliata in obliquo, in tralicél taglio sbieco si ottiene quando Il
tessuto viene tagliato diagonalmente rispetto ratlanale disposizione dei fili, con un

angolo di 45°, in modo da produrre un morbido &ffeli drappeggio.
<Source>"Azzali, 2015": 777

<Context> Tra il 1920 e il 1930 e Madeleine Vionadapplicare il taglio sbieco a tutto

I'abito.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Lavorazione
<Related words> ~drittofilo®
<Type of relation> coord.

<Equivalence it-zh> Tra “shieco” &}#” sussiste piena identita concettuale.
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<zh>R

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>#%Z"HYFFC, 2012".

<Definition> BHE BT AR} (A BEHIHL) .
<Source>Mi %, 20067 19

<Context> R VARG R T BENRAK T ERCR, K, RANEIRMZM
RN LRSS, FITER TR IR T s JURAR BRI S, W L5k
A S FRIRE, R A %,

<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Concept field>il]i%
<Related words># #"

<Type of relation> coord.

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %z it / Sartoria
<it> baschina
<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term

<Origin> adapted loan word
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<Source>"http://www.vogue.it/"
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> In alcune giacche femminili, falda w@iglio diverso : attaccata al corpino,
dalla vita giunge fino ai fianchi, dove si appoggid anfora. Di solito € tagliata in

Ashieco”, ma puo essere anche appena arricciaéglogttata.
<Source>"Azzali, 2015": 90

<Context> Mood/Style: quelle della collezione Thesono linee pulite, geometriche

ma la materia di cui sono fatte corre nella diregi@opposta. Sete leggere e morbido
suede contrastano con il loro tocco soft la sexeldi tagli. Il bianco e il nero giocano

un ruolo di primo piano, anche sotto forma di mipams e righe sottili, ma a catturare

I'attenzione sono sfumature calde come il rugginé giallo uovo. All'insegna di

giacche con baschina pronunciata, pantaloni arapitecome sottovesti.
<Source>"http://www.vogue.it/"
<Concept field> Parte di capo di abbigliamento

<Synonyms> | termini “basca”, “basque” e “basquetteno tutti utilizzati come
sinonimi di “baschina”. Negli ultimi anni, per irdire quest’ultima vi e stata una
diffusione massiccia del termine “peplum” o “peplohonostante questa parola

tradizionalmente indichi un’antica veste greca.

<Equivalence it-zh> Tra “baschina” &4 77" sussiste piena identita concettuale.

<it> basca
<Morphosyntax> f.
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>"Azzali, 2015": 90

<Variant of> “baschina”®
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<it> basque
<Morphosyntax> f.
<Category> spelling variant
<Origin> loan word
<Source>"Azzali, 2015": 90

<Variant of> “baschina”

<it> basquette
<Morphosyntax> f.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> loan word
<Source>"Azzali, 2015": 90

<Variant of> “baschina”

<it> peplum
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common
<Origin> loan word

<Source>"http://www.style.it/*

<it> peplo
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<Morphosyntax> m.
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>"http://www.style.it/"

<Variant of> *peplum”

<zh> 58
<Morphosyntax> noun
<Origin> loan word

<Source>"http://shows.vogue.com.cn/?
<Definition> K 7 BE 4R 51— 7, MR RVE R F 2.
<Source>Mi M, 2006”: 200

<Context> i R IS —F B Bl e KB AR, B, 2B AR RS
HE IR o

<Source>"http://shows.vogue.com.cn/?

<Concept fieldHk 2 135>

**

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>f %1% it / Sartoria

<it> fusciacca
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<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Larga striscia di stoffa da avvolgentorno alla vita, o bassa a fasciare i
fianchi, annodata di dietro o di lato, anche catdp, lasciando i due capi lunghi e

pendenti. Puo sostituire la cintura.
<Source>"Azzali, 2015": 400

<Context> | tratti distintivi di questo indumentoor® la linearitd delle forme,
compensata dall'opulenza dei tessuti e dei ricamgchita da una fusciacca in vita per

evidenziare la vita sottile
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Accessori

<Related words> "sciarpa”, “oulard”®
<Type of relation>general

<Equivalence it-zh> Tra “fusciacca” %" sussiste identita concettuale relativa, in

quanto il secondo e un termine che nella linguasgrviene usato sia per identificare la

fusciacca, che per identificare la cintura.

<zh>fi7

<Morphosyntax> noun

<Source>MI M, 20067 19

<Lexica>#% "XHC, 2012",
<Definition> 17 % IR 3 —i7,  BUH SRR R IACKL .

<Source>Mi#E:, 20067 19
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<Concept fieldHRiffi i
<Related words> [#] {7 )|, M fin

<Type of relation>general

*%

<Subject>fi %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> piega

<Morphosyntax>f.
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Ripiegatura del tessuto, fermata o da cucitura, schiacciata dalla
stiratura o lasciata aperta, fluente e morbidatafagter ornamento o utilita, dalle

innumerevoli varianti.
<Source>"Azzali, 2015": 688
<Concept field> Lavorazione

<Equivalence it-zh> Tra “piega” ef¥ ¥ sussiste identita concettuale relativa, in

quanto il secondo e un termine che nella linguasgrviene usato sia per identificare la
piega volontaria creata su un capo di abbigliameaite per identificare le grinze che si

creano quando l'abito risulta stropicciato.

<zh>#8+

<Morphosyntax> noun
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<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Lexica>#% "XHC, 2012".
<Definition> 247 11 4% B 11 5L

<Source>"XHC, 2012": 1650

<Context*Jit 2" US4 T Z M R sl 7 R I 2 PR R E .

<Source>http://www.vogue.com.cn/

<Concept field#il|i&

*%

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>Itf %13 it / Sartoria

<it> drittofilo

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.eco-atelier.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> Tessuto tagliato seguendo il filo dettama.
<Source>"Azzali, 2015": 323
<Concept field> Lavorazione

<Related words> "shieco”

<Type of relation> coord.
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<Equivalence it-zh> Tra “drittofilo” e ;" sussiste piena identita concettuale.

<zh>EH #

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>'https://book.douban.com/?
<Lexica>}% "HYFFC, 2012".
<Definition> B & #87 FIAK} .
<Source>"Luzon, 2016"
<Context>SLHL JF ML B IRREHITER B, RBEFEE TS . B,
Bh s s R UR T EHGE
<Source>'https://book.douban.com/?
<Concept field:#ili&

<Related words>#}#:"

<Type of relation> coord.

<Synonyms> 8 B & B T Al

<zh>E £ 5
<Morphosyntax> noun group
<Category> spelling variant
<Usage label> common

<Source>*HYFFC, 2012": 306
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<Variant of>"& #A

**

<Subject>fi] %% / Moda

<Subfield>f}$¢i% 1t / Sartoria

<it> nude look

<Morphosyntax> noun group, m.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.cosmopolitan.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> Abito trasparente o con parti traspdre
<Source>"Di Rienzo, 2006": 15

<Context> Abiti scintillanti da red carpet? Non gEm A volte per essere bellissime
basta un nude look d'effetto.

<Source>"http://www.cosmopolitan.it/?
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Equivalence it-zh> Tra “nude look” e = ik 2%” sussiste piena identita
concettuale.

<zh>F W] :Uie

<Morphosyntax> noun group
<Source>Mi £, 2006": 19
<Definition> 37 B 5B 733 B AR R -
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<Source>Mi#E:, 20067 19

<Concept field>flx 3

*%

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢ it / Sartoria

<it> spacco

<Morphosyntax> m.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Nell'abbigliamento & I'apertura longdinale presente in alcuni tipi di
giacche, gonne, maniche o abiti per motivi di modzer consentire maggiore liverta di

movimento.
<Source>"Azzali, 2015": 827

<Context> Doppio spacco: per la skirt a vita altdoc cammello e nero di Albino, da
indossare, per esempio, con un pull cropped, @mtértricot, grigio ferro.

<Source>"http://www.vogue.it/*

<Concept field> Lavorazione

<Related words> “manica”®, ~gonna”, “giacca”, “cappo
<Type of relation>super.

<Equivalence it-zh> Tra “spacco” é¢4%” sussiste piena identita concettuale.

<zh>%i%%
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<Morphosyntax> noun
<Source>http://shows.vogue.com.cn/?
<Lexica>{& "XHC, 2012".

<Definition> R ¥ HJT H (M7, 1, HhE).
<Source>Mi %, 20067 19

<Context>Z F1F00 T, ERM R SRR 2 AT 0%, BRI NEIZh 2
I SERACE WA, $RACHE AT 5, ARG M AE S 3 K RAL .

<Source>'http://shows.vogue.com.cn/?
<Concept field#il|i&
<Related words>#§", ME 1, AR FEA, ARRA

<Type of relation>super.

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢t / Sartoria

<it> coordinato

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"Azzali, 2015": 260

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Indumenti diversi ma uguali nel colavenel disegno del tessuto.
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<Source>"Azzali, 2015": 260
<Concept field> Capi di abbigliamento
<Synonyms> “Compose” € sinonimo di “coordinato”.

<Equivalence it-zh> Tra “coordinato” ef#1£ %" sussiste piena identita concettuale.

<it> compose
<Morphosyntax> m.
<Usage label> un common
<Origin> loan word

<Source>"Azzali, 2015";: 256

<zh>iJi f& %

<Morphosyntax> noun group
<Source>Mi %, 20067 18
<Definition> [F] Zi 4 5l [F] AR} ke .
<Source>Mi %, 20067 18

<Concept field>fl§ %

**

<Subject>f %% / Moda

<Subfield>H 35511 / Sartoria
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<it> jeans

<Morphosyntax> m., inv.

<Usage label> main term

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Grammar> La forma plurale rimane invariata.

<Definition> Tipo di calzoni confezionati con ted& cotone molto resistente, spesso di

colore blu, con cuciture impunturate.
<Source>"Zingarelli, 2005": 240

<Context> Una delle prime vere apparizioni di uang al cinema fu nel 1945 in
Femmina folle con Gene Tierney nella parte di uraylie talmente gelosa da arrivare
al suicidio pur di incolpare il marito di qualcosaglividerlo dalla sorellastra di cui si sta
innamorando, interpretata da Jeanne Cgaircon la passione per il giardinaggio.

<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> *asola”®, “bottone”, ~cerniera’scda
<Type of relation> sub.

<Related words> *pantaloni®

<Type of relation> coord.

<Synonyms> Nei dizionari, generalmente “blue-jeares”indicato come termine
principale per indicare questo tipo di pantalor, dato che nelle riviste di settore, nella
maggior parte dei settori & usato il termine “j@ahs scelto di includere il primo nella

lista dei sinonimi.

<Equivalence it-zh> Tra “jeans” &{*{{-#%" sussiste piena identita concettuale.

236



<it> blue-jeans

<Morphosyntax> m, inv.
<Category> full form

<Usage label> common
<Origin> loan word
<Source>"Zingarelli, 2005": 240

<Variant of>"jeans”

<zh> 41 1%
<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>f% "XHC, 2012~

<Definition> X5, A, WEMRRERIHE T, 2 MBS SERAmH] &, RPAER
[ PG R AR RO (CRAF) AT, I AR A%

<Source>"XHC, 2012": 954

<Context> {H AN iy A B L BEFS LT S AE M AT AR AL “4T27 , AT Al fig
i ZE My OB Y A AR G2 GEER TR ? Sk MRS .

<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept field>fl 3

<Related words>#RA, MFIA, MugER, ML FEA
<Type of relation> sub.

<Related words> 1"
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<Type of relation> coord.

*%

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>I%¢i5 1t / Sartoria

<it> pantalone

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.vogue.it/"
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Indumento che riveste la persona dallatola alle caviglie, avvolgendo
separatamente le gambe, fino al collo del piede.

<Source>"Azzali, 2015": 641
<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “asola”, “bottone”, “cernierascd8, "“shorts®, ~zuava”®, "jeans”,
pantalone alla sciatore, pantalone alla *zuavaritgb@ne alla cavallerizza, pantalone a

zampa di elefante, pantalone alla turca, pantatineodalisca
<Type of relation> sub.

<Related words> “tuta®

<Type of relation> super.

<Synonyms> Originariamente il termine “calzone” eomsiderato il termine principale

per indicare questo capo di abbigliamento, ma ndgini anni il termine “pantalone”
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(derivante dal francese pantalons) ha preso ilasm@nto, per questo ho scelto di
includere il primo nella lista dei sinonimi. Si Inde il termine “pantaloni” come
variante, in quanto l'utilizzo del termine al sihge € piu diffuso all’interno dei

laboratori sartoriali, mentre il termine al plur&iu comune nell'utilizzo quotidiano.

<Equivalence it-zh> Tra “pantalone” &1 sussiste piena identita concettuale.

<it> pantaloni
<Morphosyntax> m. pl.
<Category> spelling variant
<Usage label> slang
<Source>"Azzali, 2015": 641

<Variant of> *pantalone”

<it> calzone
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common

<Source>"Zingarelli, 2005": 285

<zh>#-1-

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/*

<Lexica>1% "XHC, 2012".

<Definition> Z7EFEHR LA AR, A HRIE, WA AT R 2R AR
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<Source>"XHC, 2012": 750

<Context>45imnit: ANJLEMRYHR Cameron Diaz, [FloN— 4548 15 1 [ FhE 1 5%
—4, R H—2 I skinny BAFHE, WOk EERE, XU S EANE T .

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>ff %

<Related words>#IHRA, AN, MRLBER, MK FIA, NMEBEN, MT TERER, MEATREN, 12
W, MTEWEN, DKE, M1, EHHERES, BikE o0k

<Type of relation> sub.
<Related words>#: 4 "
<Type of relation> super.

<Synonyms> K" & " (1 XA

<zh> KA

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Usage label> common
<Source>*HYFFC, 2012": 525

<Variant of>M

<Context> R {2 LI F], X HRERZRWI TR, KEHIEST 7 LERE
AHE, AT AN 1 — S e iy SR R AL

<Source>"http://www.vogue.com.cn/?

**
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %% 3¢t / Sartoria

<it> shorts

<Morphosyntax> m., pl.

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> Corti calzoncini da uomo o da donna.
<Source>"Zingarelli, 2005": 1695

<Context> Per vederli su una donna, bisogna attenti&¢933 anno in cui la tennista
Alice Marble si presenta in campo a San Franciscguoi inediti e candidi shorts

segnano in maniera indelebile 'immaginario popmlar
<Source>"http://www.vogue.it/"

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “asola”®, "bottone”, ~cerniera’scda
<Type of relation> sub.

<Related words> “pantalone”

<Type of relation> super.

<Synonyms> Spesso il termine “pantaloncino” vien@meamente usato per indicare
gli “shorts”, ma in realta questo termine al giowlioggi indica pantaloni caratterizzati

da una lunghezza decisamente inferiore.

<Equivalence it-zh> Tra “shorts” & #%” sussiste piena identita concettuale.
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<it> pantaloncino
<Morphosyntax> m.
<Usage label> rejected

<Source>"Zingarelli, 2005"; 1257

<zh>Ji 4

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>#% "XHC, 2012"
<Definition> ¥ il 2 151
<Source>"XHC, 2012": 325

<Context> % R E 2=, X3 755 HEMIN 2], FAEGERA AT 8LE, (HARZGX T
g, ?

<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept field>fl 3

<Related words>#IHRA, AN, MRLEEN, MK FEA
<Type of relation> sub.

<Related words># 7/

<Type of relation> super.

*%
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> zuava

<Morphosyntax> adj.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
<Definition> Calzoni corti, larghi e serrati al gicchio
<Source> cfr. *Azzali, 2015": 975

<Context> Interessante il ritorno dei modelli un’ pgotici: Les Copains abbina il
pantalone alla zuava a una obi belt, mentre Fanitarda Amelia Bloomer, la prima

donna che nell’800 0s0 portare un paio di pantaspirati all’Oriente.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> “asola”®, “bottone”, ~cerniera’scda

<Type of relation> sub.

<Related words> “pantalone”

<Type of relation> super.

<Equivalence it-zh> Tra “zuava” &' #" sussiste piena identita concettuale.

<zh> ] EH
<Morphosyntax> noun

<Source>Mi¥E, 20067 18
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<Lexica>#% "XHC, 2012"

<Definition>#1-H)—H, FERRALK, Fumiieds, TERMT .
<Source>"XHC, 2012": 273

<Concept field>flK %=

<Related words>HIR”, AN, MLEEN, MK FEN

<Type of relation> sub.

<Related words># 1/

<Type of relation> super.

*%

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield>If %¢i5 1t / Sartoria

<it> tuta

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it/"
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Indumento costituito da pantaloni esgaca generalmente uniti in un solo
pezzo, spesso chiuso con "cerniera” lampo, indoslsabperai o persone che svolgono

particolari attivita, nel qual caso assume fornoamtteristiche specifiche.
<Source>"Zingarelli, 2005"; 1947

<Context> Tuta, tutina, giacconi dismessi o camaaeuomo usate (magari tartan da

vero boscaiolo): ormai gli stilisti traggono is@rane dai classici mestieri.
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<Source>"*http://www.vogue.it/?

<Concept field> Capi di abbigliamento

<Related words> ~“casacca”, “pantalone”, ~cerniera®
<Type of relation> sub.

<Equivalence it-zh> Tra “tuta” e 4<#%” sussiste piena identita concettuale.

<zh>IEAK
<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Definition> /&5 K & 5 T SO —1F iR . FELURT, AR A gk
NTAERREAE A, JCHEHAR R TN T ME . BUEE C 4B AT
M —&B 7, i EEPME s k. A EWE T HE AR, THRZIAFERL
EIIMEZ. ERERAR S AR RN, RIS, R
25 R 1 SR AL R 2

<Source>MiZEM, 20067: 128
<Context>IT R E R & 2L B I -k i hnag g .
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>fl 3

<Related words> & % v, ZLANEN, META, M EN

<Type of relation> sub.

*%*
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> cotone

<Morphosyntax> m.

<Origin> adapted loan word
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> E fibra vegetale. Si ricava dalla pguche avvolge i semi contenuti nel
frutto di una pianta dicotiledone appartenente ftaiglia delle Malvacee e al genere
Gossypium. La pianta, sotto forma di arbusto di imedtezza, € annuale nei climi
temperati e perenne nei climi tropicali e puo essbacea o legnosa. Le specie piu
redditizie e diffuse sono le erbacee a coltura aledl frutto, che appare come una
capsula dalla forma e grossezza di una noce pgpdeie pregiate e di un limone per
guelle scadenti, dopo cinquanta giorni giunge aumaztone, disseccandosi si apre
lasciando uscire i fiocchi di cotone che man marassiugano e diventano sempre piu
voluminosi. A questo punto avviene la raccolta, g@m asciugati e sottoposti
all'operazione meccanica di sgranatura. A secordla dualita, la raccolta puo essere
fatta a mano o con macchine, dato che quella a mah@de piu tempo pero da i
migliori risultati. Le specie di cotone sono oltquanta e ai fini della classificazione
commerciale della fibra, sono importanti anche irattari fisici naturali che
comprendono: lunghezza, finezza, resistenza, elastcolore e maturita. Le diverse

qualita commerciali sono classificate in base pi@a/enienza.
<Source>cfr. *Azzali, 2015": 279

<Context> La tela di cotone si adatta alle stantipbjto a corolla di Carven fantasia

kiwi o lo scamiciato di Derek Lam a quadretti, nmzlae ai modelli monocromatici.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Tessuti
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<Related words> ~seta”, “raso”, “chiffon”, “brootatdenim”, ~eltro”, Mana”,

Apizzo®, Morganza®, “pelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “cotone” éf{£” sussiste piena identita concettuale.

<zh>fi{t
<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>f% "XHC, 2012~

<Definition> — A4 B2 F A TR BGHEA,  FIE dh AT Bttt , i Sy, W
i, HERRSE, HrPRlibimaRE ). R IR AT 4E 2 B AU RE, AT
LAV .

<Source>"XHC, 2012": 896

<Context>2013 £ 5 H 24 HEREE RS (CCI) “ RIRFEMEIRETE" R
okt FBL 52 R WAL AE JE 5 IR Th 24 7

<Source>http://www.vogue.com.cn/*
<Concept field>£i%)

<Related words>Z N, METN, NE A, MBEN, N AN, AMREN, AR SN, M
N, MEFIEN N RN, MNEFGAN, Nz N

<Type of relation>coord.

**

<Subject>fi %% / Moda

247



<Subfield>f %z it / Sartoria

<it> seta

<Morphosyntax> f.

<Source>" http://www.elle.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Fibra d’origine animale. E ricavataididamenti di bava solidificata,

secreta dalla larva di lepidottero, prima che inizésta metamorfosi.
<Source>"Azzali, 2015": 795

<Context> Vista sulle passerelle di Gucci, Phildgogi Lorenzo Serafini o Paul & Joe,
la ~camicia” in seta con fiocco € un must have wdistp autunno inverno 2015-2016,

versatile, femminile e irresistibilmente chic.
<Source>" http://www.elle.it/*
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, “raso”, ~chiffon”, *bao¢, *denim”, Meltro”®, Mana”,

Apizzo®, Morganza®, “pelliccia®, Maffeta”, vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “seta” 44" sussiste piena identita concettuale.

<zh>#2 %

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?
<Lexica>#% "XHC, 2012".
<Definition> & 142, EEFKRYTHF%.
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<Source>*XHC, 2012": 1228

<Context> 2 B U2 F FHNREK, HEHFAZEHEF/B, FREFEILR

SR L2 % PP
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Concept field>£#)

<Related words>#{e", M1, N5 YN, MRERN, N7 AN, AEEN, AR
TN, NI FEIPN AR RN NS RGN, AL RN

<Type of relation>coord.

<Synonyms> & £2” & 22 48" [T A,

<zh>&x 2

<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>"HYFFC, 2012": 467

*%

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it>raso

<Morphosyntax> m.
<Source>"http://www.vogue.it/?

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
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<Definition> Tessuto di varia pesantezza, lisciagato, fabbricato con armatura raso o

satino (ordito e trama sul dritto), presenta uraitalucente e I'altra opaca.
<Source>"Azzali, 2015": 734

<Context> In secondo luogo, il raso era un tesslatcsera, qualcosa di riservato a
un‘occasione specifica: e il caso di Rita Haywoeh film Gilda del 1946. Prima di

recitare in questo film, I'attrice aveva un'immagipulita e irreprensibile.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “chiffon”, "bedo¢, *denim”, ~eltro”, "ana”,

Apizzo™, Morganza®, “pelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “raso” ép " sussiste piena identita concettuale.

<zh> %1

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term (obbligatorio solo se cicssinonimi)
<Regional label> e/o <Style label> e/o <Origin> ef&tandardisation>
<Source>http://brand.vogue.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> Fi# 48, —HFEAE R LI .
<Source>"XHC, 2012": 327

<Context>Alice + Olivia f)FiH%wE, ®EHS 0% T, W8 RZHH, EmmA
IO, WHA N DL, H8Se.

<Source> ~http://brand.vogue.com.cn/?
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<Concept field>£%)

<Related words>#1£1, MLYIN, NT YA, MREBA, MFFIAEA, ABHN, ABLLA, ME
SN, MR, AB N, MEFGAN, ML

<Type of relation>coord.

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 it / Sartoria

<it> chiffon

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.it/"
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Stoffa in seta, sottile e traspareniéssuta alla maniera della mussola, con
una struttura composta da semi-opachi e granulegziili alla garza. Come le organze
e le grenadine sono tutte tele realizzate conofilatido-matt, fatto di un sottile filato

diagonale spaziato in modo da creare la trasparenza
<Source>"Azzali, 2015": 217

<Context> La produzione di chiffon di seta iniziaGina intorno al 3000 a.C., ma
questo tessuto arriva in Europa verso il 1700 edado per produrre abiti per le classi
sociali agiate.

<Source>"http://www.vogue.it/"
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<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “raso”, “broécamenim”, Meltro®, Mana?,

Apizzo”, “organza®, “pelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Synonyms> Il gruppo nominale “crépe georgetteha uariante del termine “chiffon”,

mentre il gruppo nominale “crespo georgette” n@& variante.

<Equivalence it-zh> Tra “chiffon” e% %" sussiste piena identita concettuale.

<it> crepe georgette
<Morphosyntax> noun group
<Usage label> uncommon
<Origin> loan word

<Source>"Azzali, 2015": 291

<it> crespo georgette
<Morphosyntax> noun group, m.
<Category> spellingariant
<Usage label> un common
<Origin> adapted loan word
<Source>"Azzali, 2015": 292

<Variant of> ~crépe georgette”

<zh>%H ¥j
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<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term

<Origin> loan word
<Source>"http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>fZ"HYFFC, 2012".

<Definition> & 4 # K R L BT K R JERL, AR T, S
WA R BOR T, DU AR I RIS A 2 I i 2o e bk |l T TR
SAGN, FER S TIES, NG e A EE T R RN R, &2
I 52 2P BB SR B TR TR, e b B, RERIR K N SCH H BURE

<Source>"http://baike.baidu.com/?

<Context>Dita Von Teese & F i WA YiIENRMN, FERLEEL, HHED

+or iR
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>Z14

<Related words>Hi1EN, N2 JHN, NEFTN, NI, N EHATA, ARERN, AR ZLIN, ME
TN, NI EEZPN N A MEE R GEN, AL N

<Type of relation>coord.

<Synonyms> 7 H2b” &« 54" 1L Sl

<zh>7r 14
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common
<Origin> adapted loan word

<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
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**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> broccato

<Morphosyntax> m.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Tessuto composito in seta pesanteharac doppia faccia, nel quale sono
utilizzati differenti colori per intrecci floreain rilievo, anche con fili d’oro e d’argento
inseriti. Come per il ricamo, i fili aggiuntivi sondecorativi € non strutturali. Il fondo
puo essere di qualsiasi tessuto. Oggi il broccaassuto su telai Jacquard meccanizzati
e computerizzati, quasi sempre in cotone o in ptEie, viscosa, acetato e in misto, pur

imitando quello antico, e piu simile al damasco ahleroccato vero e proprio.
<Source>"Azzali, 2015": 139

<Context> La sfilata si &€ aperta con un cocktaéisgdrcolor magenta dal fit piacevole, e
si € chiusa con un abito da sera di broccato dofattensita e la struttura di ogni look

sono diventati via via piu forti.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, "seta”, “raso”, “chiffdatenim”, ~eltro”®, Nana”, “pizzo”,

~organza”, Mpelliccia®, “affeta”, “velluto®
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “broccato” é#4%” sussiste piena identita concettuale.
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<zh>#i4%

<Morphosyntax> noun

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,
<Definition> R AR OALLIR LD, PR BT RE 1 i 55 o

<Source> "XHC, 2012": 675

<Context>2012 FK4ZF=ZTJ5 o MAAT 151 & 1 mgipl i K Eis . B4
FHFAMUH R - 407 A o

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>Z1¥)

<Related words>#{t", ML AN, NE LA, MEFA, N EARA, AR TN, MR N, ME
TN, NI EEZPN N A MEE R GEN, AL N

<Type of relation>coord.

*%

<Subject>fi] % / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> denim

<Morphosyntax> m.

<Origin> adapted loan word

<Source>"http://www.vogue.it/?
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<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Stoffa in cotone, molto robusta, pré@oin armatura saia o levantina,
realizzata con filati grossolani, fortemente ritoflel lavaggio si scolorisce, ma
I'aspetto stinto e un po’ vissuto € apprezzato.superficie si presenta con effetto
diagonale da destra a sinistra, spigata, a tinta.urfili di ordito colorati, si intrecciano

con i fili di trama, grezzi.
<Source>"Azzali, 2015": 311

<Context> Da qualche stagione a questa partenihdsi porta in total look. Che

i lavaggi dei tessuti siano identici o molto diversn & importante, quel che conta

e abbinare il denim al denim. Lo abbiamo vistoasgerella, ma anche le star hanno
adottato subito questo trend con entusiasmao.

<Source>"http://www.vogue.it/?

<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “raso”, “chifféwtoccato”, Meltro”, Mlana”,

Apizzo®, Morganza®, Mpelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “denim” €55 3/ 1ii” sussiste piena identita concettuale.

<zh>757 57

<Morphosyntax> noun
<Usage label> main term
<Source>*HYFFC, 2012": 309

<Lexica>f% "XHC, 2012~

<Definition> RIBHIMRLY, FREHR RSN, PR 8 5L, Wi 7 £ H
KA AR o
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<Source>"XHC, 2012*: 776
<Concept field>£%)

<Related words> i 7E%, ALGHN, VT LA, MEFTA, MEEEA, AEEEN, AESURA, MEILA,
N LD, AR A, A RN, AL

<Type of relation>coord.

<Synonyms> #4145 " 2“5 AR 1T S .

<zh>A1Aji
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>"HYFFC, 2012": 309
<Context>iX # [ #4 5 5 % AR S A, oA [Fa R s S Fih.

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 it / Sartoria

<it> feltro

<Morphosyntax> m.
<Source>"http://www.stylosophy.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
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<Definition> E un panno dall’aspettanoso, spesso e robusto, impermeabile, caldo e
resistente al calore. Viene annoverato nella caieglei “tessuti non tessuti” a causa
della mancanza di trama e ordito. La coesione diblle avviene in modo naturale: € un
fenomeno di unione delle fibre di lana e peli st@aione di una follatura. E utilizzato
nell’abbigliamento soprattutto per cappelli, da W@re da uomo, che rappresentano

I'applicazione tradizionale piu importante.
<Source>"Azzali, 2015": 349

<Context> Ecco la shopping babe la grande designer di moda ha creato proprio pe

guesta occasione, in velluto o in feltro.
<Source>"http://www.stylosophy.it/*
<Concept field> Tessuti

<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “raso”, “chifféwtoccato”, ~denim”, Mana”,

Apizzo®, Morganza®, “pelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “feltro” e£ " sussiste piena identita concettuale.

<zh>EH

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>'http://brand.vogue.com.cn/?

<Lexica>fZ"HYFFC, 2012".

<Definition>T M\ # FH T H, RHFETBHIKR, FHAMITHAEmN. FEMREAEEA
g, AR NPT E . SFEE. AR AN 22 B A B OB R . N T &R AL
W—Ba R S IiETE . R EEAT .
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<Source> ‘http://baike.baidu.com/?

<ContextBorsalino Hat K H 40 £ B A4 B AT, A OATiEEL%.
<Source>'http://brand.vogue.com.cn/?

<Concept field>Z1¥)

<Related words>HiEN, NN, N GiN, AT, MR, AT AN, MBS, ME

N, N FRZOA AT A, TGN, ML RN
<Type of relation>coord.

<Synonyms> il i "2 BE" BT A

<zh>Hi ] i
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>*"HYFFC, 2012": 330

**

<Subject>f %% / Moda
<Subfield>%¢i5 it / Sartoria
<it> lana

<Morphosyntax> f.
<Source>"Azzali, 2015": 505

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".
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<Definition> Fibra tessile sotto forma di morbidiss e sottilissimi peli. Proviene dal
vello o dal pelo di alcuni animali lanuti, primaoaftutti quello di pecora. Grazie alla
particolare struttura delle sue fibre, la lana @ssamidita, isola dal calore e dal freddo,

e ignifuga e conserva la massima elasticita.
<Source>"Azzali, 2015": 505
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “raso”, ~chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

Apizzo™, Morganza®, “pelliccia®, Maffeta”, “vethdt
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “lana” eE 43" sussiste piena identita concettuale.

<zh>EZ{H

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Lexica>#% "XHC, 2012"

<Definition> 1] & B £ 4 5L\ 1 B 51 SR AT KT

<Source> "XHC, 2012": 876

<Context>Z 4118 Missoni s& Mtz B R, w2 T EF LR,
“HEHLEPNEZRAGE!

<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Concept field>Z1¥
<Related words>#§i{En, MLGN, N Gin, META, MIEEEN, MFEIARA, AR, METAA,

NEEFRZDA, MBI, M RPN, ML
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<Type of relation>coord.

<Synonyms> B Fl“We 28" 2" B4 [ il

<zh>FF
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>"HYFFC, 2012": 545

<zh>g 4%
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common

<Source>"HYFFC, 2012/: 545

**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield> %¢i5 1t / Sartoria
<it> pizzo

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.vogue.it/"

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

261



<Definition> Particolare lavoro eseguito ad agouadinetto o a fuselli che pud essere
ripetuto per metri e impiegato per guarnizione.plkzo ad ago €& considerato
un’evoluzione del ricamo ; il pizzo a fuso ha cofime quello di ottenere un tessuto piu

leggero e trasparente.
<Source>"Azzali, 2015": 697

<Context> Sofisticato e regale tanto che Napoledoe rese obbligatorio
nell'abbigliamento di coridél pizzo, chiamato anche trina o merletto, si divide in due
categorie dal punto di vista tecnico: ad ago (@aione del ricamo) e a tombdjibfilo

si avvolge attorno a dei fuselli e poi si appuntmauscino a forma di tamburo).

<Source>"http://www.vogue.it/"
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta’r, “raso”, “chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

ANana”®, “organza®, “pelliccia”®, “affeta”, *vell(to
<Type of relation>coord.
<Synonyms> | termini “merletto” e “trina” sono simeni di “pizzo”.

<Equivalence it-zh> Tra “pizzo” ef£i/1” sussiste piena identita concettuale.

<it> merletto
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common

<Source>"Azzali, 2015": 562

<it> trina
<Morphosyntax> f.

<Usage label> uncommon
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<Source>"Azzali, 2015": 924

<zh>7£il

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>{& "XHC, 2012,

<Definition> F L2, 4 28R G5 i & MAE e B 7, 38 W SR IR O B8 .
<Source>"XHC, 2012":

<Context>17 {20 & KL A7 R ZE SR 1], IXAh e i FH 0 i IR — B o
SERIREE LR EITER .

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>Z1¥)

<Related words> 1R, MLYHN, N LA, MEETA, MEEN, NN, BRI, A4
i, M B ZDA, AR RN, NE RGN, Nz N
<Type of relation>coord.

<Synonyms> % 22" J&  JE30" T SR

<zh>F %2
<Morphosyntax> noun
<Usage label> common
<Origin> loan word

<Source>"HYFFC, 2012»: 375
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**

<Subject>fi] %% / Moda
<Subfield>%¢i5 1t / Sartoria

<it> organza

<Morphosyntax> f.

<Usage label> main term
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Stoffa leggera, trasparente, piuttasgeda. In origine fabbricato con filato
organzino di “seta”, ma attualmente anche con @latotone, raion e fibre sintetiche,
molto sottili, con fittezza da 24 a 36 fili al cenetro, in ordito e in trama. E reso rigido

con apprettatura.
<Source>"Azzali, 2015": 619

<Context>Abito lungo di organza dipinta a mano atimdloreali e decori effetto

stucco con nastro di doppia duchesse. Dolce & Gabbita Moda.
<Source>"http://www.vogue.it/*
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, “seta”, “raso”, ~chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

ANana”, “pizzo”, “pelliccia®, Maffeta®, Mvelluto®

<Type of relation>coord.

"

<Synonyms> | termini “organdi”, “organdis”, “orgarice “organdisse” sono varianti di

‘organza”.

<Equivalence it-zh> Tra “organnza” ### 2} sussiste piena identita concettuale.
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<it> organdi
<Morphosyntax> m.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> adapted loan word
<Source>"Azzali, 2015": 619

<Variant of> “organza”

<it> organdis
<Morphosyntax> m.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> loan word
<Source>"Azzali, 2015": 619

<Variant of> “organza”

<it> organdi
<Morphosyntax> m.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> adapted loan word

<Source>"Azzali, 2015": 619
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<Variant of> ~organza®

<it> organdisse
<Morphosyntax> m.
<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> loan word
<Source>"Azzali, 2015": 619

<Variant of> ~organza®

<zh>lifi # 2)

<Morphosyntax> noun

<Source>*"HYFFC, 2012": 409
<Lexica>#%"HYFFC, 2012~
<Definition>2b (¥ —#, Bz, #HEES.
<Source>"http://baike.baidu.com/?

<Concept field>Z1¥)

<Related words>Hi1En, AZLARN, ML, NETA, MRS, AR, ME BN, AESL
i, METIN, B BN, MR, AL

<Type of relation>coord.

**
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>f %3¢t / Sartoria

<it> pelliccia

<Morphosyntax> f.
<Source>"http://www.vogue.it/?
<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Prodotto ricavato dalla pelle di aniimé&attato in modo tale da conservare
il mantello pilifero e le originali caratteristicttg lucentezza e morbidezza. Le pelliccie
sono composte da due elementi essenziali, la pellevello dell’animale. Spesso |l
vello risulta formato da due strati, uno setolosopeli lunghi detto giarra (o

semplicemente pelo) e l'altro lanoso detto borradibopelo).
<Source>cfr. *Azzali, 2015": 657

<Context> Emancipata dalla sua funzione di merarapla pelliccia rappresenta fin dai

tempi lontani il potere e lo status.
<Source>"http://www.vogue.it/"
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta’r, “raso”, “chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

ANana®, “pizzo”, “organza”, Maffeta”, Mvelluto”®
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “pelliccia” e J¢" sussiste piena identita concettuale.

<zh>ER
<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
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<Source>http://www.vogue.com.cn/*

<Lexica>#% "XHC, 2012".

<Definition> 7 BE K, AT LCKHIR, 15, #&15%.
<Source>"XHC, 2012": 876

<Context>¥t [, H1 [ bR i P2 4L 41H"2015 T S 0 I i 3 28 o e
ARZE BRI B Tl K5 EAR B 2B AT -

<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Concept field>Z14

<Related words>#fi{e", MLHN, ME YN, MRTA, MRS, N7 B AN, AR, MBS
N, MEIUN, NEFRZDN, MR RGN, ML N

<Type of relation>coord.

<Synonyms> 1 7 & B R I S .

<zh>K 1

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Source>*HYFFC, 2012": 339

<Variant of>"& i/

**

<Subject>f %% / Moda

<Subfield>k #5511 / Sartoria
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<it> taffeta

<Morphosyntax> m.

<Usage label> main term

<Origin> adapted loan word
<Source>"Azzali, 2015": 867

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Tessuto compatto in armatura tela,filora artificiale o ricavato dai
cascami della seta o dalla seta rigenerata ; éorhaiente e di medio peso. E usato per

abiti da sera, sottogonne e, nei tipi piu andaeti,fodere.
<Source>"Azzali, 2015": 867
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta”, “raso”, ~chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

ANana®, ~pizzo”, ~organza®, “pelliccia®, *velluto®
<Type of relation>coord.
<Synonyms> | termini “taffetta” e “tafetta” sononenti del termine “taffeta”.

<Equivalence it-zh> Tra “taffeta” €& k44" sussiste piena identita concettuale.

<it> taffetta

<Morphosyntax> m.

<Category> spelling variant
<Usage label> common

<Origin> adapted loan word
<Source>"Zingarelli, 2005": 1838
<Variant of> ~taffeta”
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<it> tafetta

<Morphosyntax> m.

<Category> spelling variant
<Usage label> uncommon
<Origin> adapted loan word
<Source>"Zingarelli, 2005"; 1838

<Variant of> affeta”

<zh> 5 F 2

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term

<Origin> loan word
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*

<Lexica>fZ"HYFFC, 2012".

<Definition> & —Fft DL SUH Z | LA A s 22 24
LRI e, DLPSUHS 9, SR,

A

<Source>"http://baike.baidu.com/?
<Context>H [l 155 R 8 S AE AR TR s AT &% .
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*

<Concept field>Z1¥)

FEFHSEL b B ) —

<Related words>#fi{e", LGN, ME YA, MRCTA, MRS, N7 B AN, AR, MBS

AR, METAR, MEFRZDN, N JEN, ML N
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<Type of relation>coord.

<Synonyms> ¥4 K4E" RIS K3 Sl

<zh>1& K45

<Morphosyntax> noun
<Category> spelling variant
<Origin> adapted loan word
<Source>"http://baike.baidu.com/?

<Variant of> % 22

**

<Subject>if %% / Moda
<Subfield>f %% 3¢ it / Sartoria

<it> velluto

<Morphosyntax> m.

<Source>" http://www.elle.it/*

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition> Tessuto di seta, cotone, lana o fibmgtetiche, che presenta su una delle
due facce una superficie pelosa, formata dai éli’ardito o della trama rasati piu o

meno alti.

<Source>"Zingarelli, 2005": 1990
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<Context> Moda autunno inverno 2016 - 2017: di &z vestiti e tailleur in velluto e

ciniglia.
<Source>" http://www.elle.it/*
<Concept field> Tessuti

<Related words> ~cotone”, *seta’r, “raso”, “chifféwtoccato”, *denim”, ~eltro”,

ANana”®, “pizzo”, “organza®, "pelliccia®, Maffeta”
<Type of relation>coord.

<Equivalence it-zh> Tra “velluto” eZ %% sussiste piena identita concettuale.

<zh>72 4%

<Morphosyntax> noun

<Usage label> main term
<Source>http://www.vogue.com.cn/?

<Lexica>fZ"HYFFC, 2012".

<Definition>H Zx 22 Fl it 22 NI R 22 3 5, RINES T, O, S,
B, fRHI AR, MR, REm M.

<Source> "XHC, 2012": 1228

<Context>TOM FORD 224k i == 1¥) 7= J7 2 1 Wl X155 = 2 AR e 22, 76 TOM FORD #3
BRI 20 N P R B Lo ek T HE G . BhATE . s
FITEH AR A

<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Concept field>Z1¥
<Related words>#i{En, NLJN, N LA, M, MM, NI EIARN, AR, AE R

AN, METDR, MEFRZDA, MEIRGAN, A RN
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<Type of relation>coord.

<Synonyms> ‘KIEGL", “ LG RN GG A 22 B 1 XA

<zh>R G4
<Morphosyntax>noun
<Category> spelling variant
<Source>*HYFFC, 2012": 532

<Variant of> %2 Z§n

<zh> 7. %%
<Morphosyntax>noun
<Category> spelling variant
<Source>*HYFFC, 2012": 532

<Variant of> %2 2§

<zh>Z 4%
<Morphosyntax>noun
<Category> spelling variant
<Source>*HYFFC, 2012": 532

<Variant of> %2 2§

**
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<Subject>f %% / Moda

<Subfield>tf %13 it / Sartoria

<it> sartoria

<Morphosyntax> f.

<Source>"Azzali, 2015": 775

<Lexica> attestato in ~Zingarelli, 2005".

<Definition 1> Produzione artigianale o industridieabiti.
<Source 1>"Azzali, 2015": 775

<Definition 2>Laboratorio artigianale dove si caziftnano gli abiti.
<Source 2>"Azzali, 2015": 775

<Concept field> Lavorazione

<Synonyms> Nel caso della seconda accezione dulrter “atelier” € da considerarsi

sinonimo di “sartoria”.

<Equivalence it-zh> Tra “sartoria” e622)]” sussiste identita concettuale parziale, in

quanto in lingua cinese il termine indica solo taduzione di abiti in senso artigianale

o industriale, non il laboratorio dove questi veng@rodotti.

<it> atelier
<Morphosyntax> m.
<Usage label> common
<Origin> loan word

<Source>"Azzali, 2015": 775
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<zh>%%7]]

<Morphosyntax> noun
<Source>http://www.vogue.com.cn/?*
<Lexica>{& "XHC, 2012".
<Definition> fa BT HIEAR R, EEIESE.

<Source> "XHC, 2012": 394

<Context>i 4 1) I 3 4% 2] >) 1506 E ZeBak, M 7E A8 2 5 W Alexander
McQueen. Bottega Veneta ZE# #2521 B0, TiXFhEa—. B35 F 44k
B2 N TR LI BR B AT 28 1, IR 25 p R SR R AR T2

<Source>http://www.vogue.com.cn/?
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TABELLA DI RAPIDA CONSULTAZIONE ITALIANO - CINESE

<it> <zh> pInyin
Abito [itpil}3 Xifu
Asola IR Kouyan
Baschina EL i v Basike
Blusa KB Kuanda zhaosin
Bottone A0 Nitikou
Broccato R4 Jinduan
Camicia 12 Cheénshn
Cappa ] Pijian
Cappotto KA Dayi
Casacca w5 S E Gesakeéshi waitao
Cerniera i Lalian
Chiffon EE2s] Xuefiang
Colletto A¥ Lingzi
Collo alla coreana N4 Liling
Coordinato VIS Tidohé taozhing
Cotone MiAE Mianhua
Denim EspKiil Laodongbu
Drittofilo HE, Zhicai
Feltro EH# Maozian
Finanziera el 3 J2 2R AK Yuanchuiwgishi day
Foulard B Pijin
Frac MR Yanweifa
Fusciacca [y Yaodai
Giacca S Jiaké
Giubbotto I e v Qingbian jike
Gonna W Qunzi
Gonna pantalone YW Qunku
Jeans A4 Nitzaiku
Kilt B R Zhédié duingan
Lana FEH M Maozhpin
Linea EGAY Kuinshi
Linea ad anfora =Y Wengxing
Linea a campana R\ = Labashi
Linea impero i = Diguéshi
Linea redingote 2 LAY IR Jinsfen xiyaoxing de
Linea a ruota 5] JE Yuanxing
Linea a sigaretta I Xiangyanshi
Linea a trapezio TR Tixing kuinshi
Linea a triangolo L IE Dao txing
Linea a uovo ESIAIF G Danxing de kinshi
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Manica W Xiuzi
Manica a kimono AR A Héfaxiu
Manica a prosciutto KRR T A A Hustuixing yixit
Manica a Raglan 6 )8 #h Chajianxiu
Manica a sbuffo LY A Paopaoxiu
Mantella 21L& Doupeng
Marinara M 2240 Haijanling
Martingala 2 gy Banyaodai
Maxigonna AR Chaochangqun
Minigonna RAREE Miniqun
Montgomery FHWe KA Ciine day
Nude look 17 B Ak ke Toumingshi fizhing
Organza W 3 2 Chanyish
Pantalone i Kuzi
Paramano A Fanxiu
Pelliccia B Maop
Piega B Zhézi
Pizzo Fiavl Huabian
Polo EhER A0 Maigidling
Polsino g Xiukou
Poncho EERE Pangqiu fjian
Raso Bt Duanzi
Revers B4 Fanling
Redingote AN B L S ORAR Xiaoyaoslen nishi day
Robe-manteau KA Changpao fjiian
Sartoria 427)) Féngren
Shieco FH Xiécai
Scamiciato EAR Lianyiqun
Sciallato K WEéijinling
Scialle M Weéijin
Sciarpa 2 ) L Wéibor
Scollatura Eyn| Lingksu
Scollatura a barca AR A Chuanxingingksu
Seta 222 Sichéu
Shorts T Duanku
Soprabito HhE Waitao
Sottogonna 4R Chénqun
Spacco gk Liefeng
Spallina JB Jiandai
Taffeta R Tafachou
Tailleur £k Taozhuing
Tasca Ky Yidou
Trench 145 AR Zhanhao &ngyt
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Tuta AN Lianyiku
Velluto 2245 Siréng
Zuava KT A Dénglongku
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TABELLA DI RAPIDA CONSULTAZIONE CINESE - ITALIANO

pinyin <zh> <it>
Basike B o Baschina
Banyaodai f g e Martingala
Chajianxiu i ER Manica a Raglan
Chanyish iep 2 20 Organza
Changpao fjian KA s Robe-manteau
Chaochangqun AR Maxigonna
Chenqgun o e Sottogonna
Chenshn R Camicia
Chuéanxingingksu AR IR A Scollatura a barca
Cune day KR AR Montgomery
Dayi KR Cappotto
Danxing de kénshi ESIANE 6N Linea a uovo
Dao txing By Linea a triangolo
Dénglongku KT A Zuava
Digudshi ¥ [E = Linea impero
Doupeng N Mantella
Duanku TR Shorts
Duanzi Bt Raso
Fanling FHAm Revers
Fanxil B4 Paramano
Féngréen 457 Sartoria
Gesakeshi waitao BHEm RN E Casacca
Haijanling 1 ZE A0 Marinara
Héfaxiu AR A Manica a kimono
Huabian il Pizzo
Huotuixing yixiu K BT AR 4l Manica a prosciutto
Jiake v Giacca
Jiandai J8 T Spallina
Jinduan FRAE Broccato
Jinsken xiyaoxing de g A G Linea redingote
kuanshi
Kouyan IR Asola
Kuzi V¥ Pantalone
Kuanda zhaosin OB Blusa
Kuanshi FGN Linea
Lalian DA Cerniera
Labashi g )\ =X, Linea a campana
Laodongbu Bk Denim
Liling ST Collo alla coreana
Lianyiku AN Tuta
Lianyiqun EACHE Scamiciato
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Liefeng e Spacco
Lingkou A Scollatura
Lingzi ¥ Colletto
Magqiuling L pR A Polo
Maop EH Pelliccia
Maozhan EE Feltro
MaozIpin E4H Lana
Minigun RAREE Minigonna
Mianhua FiAE Cotone
Niukou 40 Bottone
Nidziiku He A1 Jeans
Panggiu gian RS Poncho
Paopaoxiul MaMag Manica a sbuffo
Pijian WE Cappa
Pijin W Foulard
Qingbian jakeé Bk Giubbotto
Qunku R Gonna pantalone
Qunazi T Gonna
Sichéu 24 7 Seta
Siréng 22458, Velluto
Tafachou PR g Taffeta
Taozhuang A Tailleur
Tiaohé taozhing AN E 2 Coordinato
Tixing kuinshi a2 Linea a trapezio
Toumingshi fazhang 375 B 20 IR 2 Nude look
Waitao HhE Soprabito
Wéibor B i )L Sciarpa
WEeijin M Scialle
Weéijinling R Sciallato
wengxing S WA Linea ad anfora
Xifa it Abito
Xiangyanshi I Linea a sigaretta
Xiaoyaoslren nishi day AN B A R Redingote
Xiécai L3 Shieco
Xiukou poim| Polsino
Xiuzi T Manica
Xugfang E£1 Chiffon
Yanwgifu e JE AR Frac
Yaodai il Fusciacca
Y1idou Ko Tasca
Yuanchuiwishi day b 1 2 =R Finanziera
Yuanxing IR T Linea a ruota
Zhanhao &ngyt 35 X AR Trench
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Zhédié duinqun oS Kilt
Zhézi e Piega
Zhicai Hik Drittofilo
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11. Commento linguistico

10.1 Sovrapposizioni di classi grammaticali
Analizzando le differenze tra la lingua italiangueella cinese, € importante sottolineare
come la prima sia una lingua flessiva, mentre tasda sia isolante.

Se si afferma che una lingua sia flessiva (o fysisaintende come questa sia
caratterizzata dal poter esprimere piu relazioaingnaticali mediante un solo morfema.
L'italiano, come la maggior parte delle lingue iadmpee appartiene a questo tipo
morfologico. Prendendo come esempio la pagaltie, possiamo vedere come dasia
un suffisso che indica il genere (femminile) matend numero (plurale) dell'entita a
cui si riferiscé®

Partendo da questo presupposto, il cinese vieaautid una lingua isolante in

quanto
ogni morfema non & scomponibile in unita morfolbgiiu piccole. E invariabile nella
forma e attribuisce grande importanza all’ordinedparole e agli indicatori lessicali; per
questo motivo nella lingua cinese ricorre il fenmmedella sovrapposizione di classi
grammaticali. Si tratta di un fenomeno assentetaliano, dove i morfi grammaticali si
fondono tra loro per esprimere piu relazioni graricadi attraverso un solo morfema o
unita minima significante, in cui le categorie graaticali di modo, tempo, caso, genere e

numero sono ben definite e distinguibili tra [5fo

Inoltre, in cinese non esiste una precisa distmzitra classi grammaticali, solo il
contesto ci permette di comprendere la funzioneltsvdai termini che stiamo
analizzando. Ne e esempio il termif#%% liéfeng che nel settore tessile viene
utilizzato per indicare I@pacconegli abiti o nelle gonne e che ha quindi funziaine
sostantivo all'interno della frase, ma il cui prins@nificato riconosciuto &reparsi

(verbo), ma puo indicare anche il termine itali@nepa(sostantivo).

10.2 Morfologia

Nella lingua italiana la suddivisione delle frasviene parola per parola. Nella lingua
cinese invece, la suddivisione piu immediata awiprr morfemi (cioé per sillabe),
rendendo l'identificazione delle parole piu comata dato che anche in questo caso

dipende dal contesto. La maggior parte dei morfgmo ricorrere come unita

138 Cfr. Giorgio GRAFFI, SergioSCALISE, Le lingue e il linguaggipBologna, Il Mulino, 2006 (I edizione
anno 2003), p. 65
139 Magda ABIATI, La lingua cinesgVenezia, Cafoscarina, 201dt. pp. 119-120.
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indipendente, quindi come parole, ma pud anchesumer dare vita a parole
composté&®.

Questo € il caso dei termini da me analizzatirgiino dell’elaborato, in quanto
le parole monomorfemiche monosillabiche sono soktate caratterizzate da significati

basilari.

10.3 Parole polimorfemiche polisillabiche

Le parole polimorfemiche polisillabiche rappresantda parte principale dell’analisi
terminografica dell’elaborato e sono divisibiliparole derivate tramite affissazione e in
parole composte.

Per quanto riguarda I'affissazione, essa € unaegieamorfologica mediante la
quale un morfema legato si lega a un altro, cosfodiamare un’unita morfologica
superiord®'. Sono classificabili in due categorie, affissi mgraticali e lessicali.
Parlando dei primi, questi perdono il loro contensémantico (gia limitato) e nel caso
vengano utilizzati come suffissi perdono ancheoilot Spesso hanno come funzione
quella di creare una parola bisillabica, ponendsi cmnedio al problema della grande
guantita di omofoni monomorfemici. Gli affissi lésai, invece, sono caratterizzati dal
mantenimento del tono originario e del loro speoiftontenuto semantico contribuendo
al significato della nuova parola formata. L'esempprincipale di un affisso
grammaticale é il suffissq~ zi, che, aggregato a un morfema portatore di sigtiic
forma una parola bisillabica. Il significato delmo morfema rimane invariato, come in

# qine# ¥ gunzi,entrambigonna

10.4 Parole composte

Si parla di parole composte quando la posiziordudio piu morfemi, nessuno dei quali
e un affisso, crea delle unita polisillabiche palifemiche. Nel corso dell'analisi dei
termini, ho riscontrato soprattutto composti mawifore-elemento reggente e composti
verbo-oggetto.

Un esempio della prima tipologia & riscontrabpesso quando ricorre il termiié ku
(pantalone)come nel caso dif {1 #% niGziiku (cowboy-pantalone)jeans”, %5 #%

duinku (corto-pantalone) “shorts™J %€ #% déenglongku (lanterna-pantalone) “zuava”.

1490 Cfr. ABBIATI, Op. cit, p. 120.
141 Cfr. Margherita Basco, Mao WEN, EmanueleBAnFI, Introduzione allo studio della lingua cinese
Roma, Carocci, 2006, p.246.
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Altri casi sono rappresentati dd#k xiécai (inclinato-tagliare), che in italiano viene
tradotto con il termine “sbhieco”.

Nel caso della tipologia di composti verbo-oggediouni esempi songil i
kouyin (abbottonare-occhio) “asolallf /5 pijian (mettere sulle spalle-spalla) “cappa”,
fu 4k lalian (tirare-catena) “cerniera’z 41 liling (stare in piedi-collo) “collo alla

coreana’”.

10.5 Prestiti e calchi
Nel presente elaborato, si riscontrano inoltre serée di prestiti e calchi fonetici di cui
ho ritenuto opportuno fare un’analisi dato che diawione di prestiti costituisce un

importante fattore del divenire linguistico.

Il livello piu elementare in cui l'influsso di udangua su un’altra (inferenza) si esercita
quello del lessico. Quanto meno un sottosistemba dieigua si lascia individuare come
chiuso, e quanto meno i rapporti che ne collegarsirigole entita sono solidali, tanto piu
possibile che vi siano cambiamenti o innovazionpdivenienza straniera. Singole parole
straniere possono entrare in misura anche copgldagsico di un’altra lingua (prestiti). Le
motivazioni che spingono il parlante ad accoglifenestierismi possono essere varie. La
pil semplice & I'esigenza di avere termini che deaoo in maniera precisa una realta che
ancora non e presente nella sua cultura. [...]

Esistono diverse tipologie di prestiti:

- prestiti per necessita: la parola straniera siraféeperché il lessico della lingua ricevente
non possiede (o sembra non possedere) termini atigigu designare la realta nuova;

- prestiti di lusso: spesso sono le lingue settoaid#ivorire il passaggio di parole straniere e
I'introduzione di prestiti. Poiché, come abbiama gisto, nelle lingue settoriali I'esigenza
di una precisione nell'individuazione dei contergutfinteresse primario delle persone che
utilizzano quella varieta, lintroduzione di tecisimi stranieri € piu facile e piu

sviluppata®.

Detto cio, si indica come prestito fonologico quard lingua riesce ad assorbire il
significato e i fonemi di una parola straniera gatadoli al suo sistema fonologico.
Durante I'analisi, si € incorso frequentemente raspiti derivanti dalla lingua
inglese. Ne sono un esempio i termiiigi xuefang “chiffon”, B 5w basike “baschina”
ek jiake “giacca” che richiamano rispettivamente i ternghiffon (utilizzato anche

in lingua italiana) basquee jacket Anche &}i* 5t gesake,all'interno del compostéf

142 Gjovanni G®BBER, Moreno MORANI, Linguistica generaleMilano, Mc-Graw Hill, 2009¢it. pp. 266-
267.

294



Y

i 5 3 4 B gesakeéshi waitad'casacca”, € un prestito dalla lingua turca, dolve i
terminekazak viene utilizzato per indicare i “cosacchi”.

Da evidenziare che, in alcuni casi, i prestiti fiiciesono affiancati da termini
propri della lingua cinese, cosi da definire megliconcetto senza creare rimandi alle
lingue straniere. Ne & un esempiok 4 tafichou “taffeta”, dove%d % tafii rimanda
foneticamente all'ingleséaffeta (simile al termine adottato anche in lingua itadign
mentredf chéuindica la “seta”.

Nella traduzione di questi termini sono stati mihti caratteri gia esistenti che
hanno perso cosi il loro significato originale, attbndo la corrispondenza sillaba-
morfema-carattere e divenendo pure unitd monomacfes’

Per quanto riguarda il calco linguistico, anche sfpiesi colloca nell’ambito
dell'interferenza lessicale, ma paragonato al pregiresenta un’accezione passiva
dell’elemento straniero. Quando si cerca all'interdella propria lingua i mezzi
adeguati per riprodurre un termine straniero suihgprocesso di cal¢d. Ho quindi
potuto osservare come, basandosi su questo ponciplte parole che fanno parte del
lessico sartoriale, sono state tradotte in cinedla ase della struttura morfologica o
sintattica del modello straniero. Ne sono esempgomini che descrivono i tipi di linea
o di manica, comek i§ £ K4 hustuixing yxiu “manica a prosciutto”, dovek Jig
hustui sta per “prosciutto” /¥ xing sta per “forma” e yixiu indica la “manica”.
Allo stesso modgEZF#z danxing de kénshi“linea a uovo”, & composto dé&

dan“uovo”, % xing“forma” e # 3\ kwinshi traducibile con “linea”.

10.6 Polisemie e sinonimie

Il lessico specialistico € una strategia di den@mione e concettualizzazione che nasce
nell'uso e nei testi. Si pud distinguere un termil@eun lessema grazie all’ambito di
condivisione, cosi come non si puo fare tramitsda struttura. Nel caso dei lessemi
naturali, quello che rende legittimo il legame sm@nificato e significante e la
condivisione da parte di una comunita di parlaNgl caso dei termini specialistici,
questi legami vengono legittimati da parte di unpgo di utenti specializzati, gruppo
caratterizzato dal fatto di essere piu ristrepeito a una comunita linguistica naturale.

143

Cfr. ABBIATI, op. cit, p. 120.
144 Cfr. GoBBER, MORANI, Op. cit p. 268.

295



by

In realta, € evidente come lingua naturale e lingpeciale interagiscano l'una con
I'altra, portando a sfumare il confine tra le d@&.si trova cosi a confrontare una parte
terminologica apparsa all'interno del lessico nalteir e fenomeni tipici della lingua
naturale che si presentano allinterno del lessspecialistico, cioe polisemie e
sinonimie. Quando si parla di polisemia, si inteiidenomeno per il quale il significato
di un termine si ramifica in diversi concetti cdate tra loro. Questo permette di
esprimere piu significati senza aumentare il nunaeDsignificanti e la funzione di
esplicitarne il significato viene affidata al costie d'uso del lessema. Parlando invece
dei sinonimi, questi sono identificabili in lesseafie, sul piano semantico, presentano
delle differenze relative al registro linguisti@,contesto sociale o allo stile.

Durante lo sviluppo dell’elaborato, un caso evidetg di polisemia e
riscontrabile proprio nel terminsartoria, che in lingua italiana identifica sia la
produzione a livello artigianale e industriale degjiti, che il laboratorio artigianale
dove questi vengono confezionati. In lingua cinggesto dualismo non viene reso nel
termine#%%)] féngrén, che viene quindi utilizzato solo per aade la produzione degli
abiti.

Ho inoltre riscontrato diversi casi di sinonimigsattutto tra i termini italiani, che
raramente hanno trovato un’equivalenza nei teraiivési. E il caso del termine italiano
mantellache in italiano ha come sinonintebarro, mentre in cinese viene reso solo con
il termine 2} doupeng.Anche nel caso del termirspalling il cui sinonimo in lingua
italiana e bretella, in lingua cinese viene reso utilizzando sdbili jiandai. Un
esempio di corrispondenza nella sinonimia tradtedi e cinese knea a campanail cui
sinonimo in lingua italiana énea a calice e in lingua cinese si rispecchia con |l
termine " W\ =X Iabashi, di cui vengono considerati sinonimit. 2 3, hug'éshi
(traducibile conlinea a calicg e #i#f = jiubeishi (traducibile corlinea a bicchiere di

vino).

10.7 Itermini &=, & ek
Sia nella lingua cinese che nella lingua italiantgrmini linea, forma e tipgpossono
assumere sfumature diverse a seconda del contesta Bono inseriti, per questo ho
scelto di svolgere una breve analisi al riguardo.

Innanzitutto, parlando del terming . kuinshi che nell’elaborato ho tradotto

comelinea, possiamo vedere come in realta in lingua italisiaageneralmente tradotto
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con il terminestile*®®. Nel corso dei miei studi e delle mie ricerchedplp potuto
vedere come questo termine venga utilizzato nei thstipo specialistico per far
riferimento alle linee degli abiti, ed € per questbe ho scelto di prendere in
considerazione “linea” come prima traduzione peace la scheda terminografica del
termine. Inoltre, ho potuto notare come, sia ires@) che in italiano vi sia una certa
interscambiabilita tra il terminéinea e stile (rispettivamentezk = kuinshi e X%
fenggéd. La differenza sta nel fatto che il primo, in atabsartoriale, identifica solo la
linea di un abito intesa come modello specifico o unedseinato taglio, mentre la
parolastile puo identificare sia il modello o il taglio in (gteone, ma anche una sorta di
“sensazione” generale che emerge da un determmattello accostato a determinati
accessori. Questo uso del termine emerge moltaacthente anche nel suo utilizzo
nella lingua cinese e ne consegue quindi chemhitee cineseX k% fenggée italiano
stile sia caratterizzato in entrambe le lingue da unificgto semantico piu ampio.

Per quanto riguarda il termirig xing & tradotto generalmente clarma'“® e vi &
piena identita concettuale con il termine italiaN@ene utilizzato nelle descrizioni dei
modelli sartoriali come ifiii/£45 1 chuanxing ingksu “scollatura a barca”, doviéi &
chuanxingsta pera forma di barca &Il lingksu sta perscollatura.Un altro esempio
e Bk a0 tixing kuinshi “linea a trapezio”, dove# % tixing sta pera forma di
trapezioe 73 kuinshista perinea. Da segnalare tre casi particolari in ddixing e
stato tradotto comdinea anzichéforma, [ /% yuanxing“linea a ruota”, f&|#f
daotxing“linea a triangolo” e&J& weéngxingd‘linea ad anfora”.

Parlando invece del termin€ shi, & importante ricordare che questo termine puo
assumere svariati significati a seconda del comtestui viene inserito. In forma piu
ampia si traduce con la pardipo, forma, “in stile”, “alla” **’. Ad esempio, ingFi 7%
A4 E gesakeshi waitad'casacca) la traduzione letterale del gruppo nominale in
questione sarebbe “Soprabito in stile cosacco”. ddeso delle mie ricerche, ho notato
come venga spesso utilizzato in sostituzione dalite 73\ kuinshi come nei casi di
77 [ = digudshj cioélinea imperg oppure in &4 z\xiangyanshi,che corrisponde a

linea a sigarettaQuesto e possibile in quanto il suffisgpshi, che si traduce a livello

%> Giorgio CASACCHIA, Bai YUKUN, Dizionario cinese-italianpVenezia, Cafoscarina, 2013.

146 CASACCHIA, YUKUN, op. cit.
7 bidem.
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generale con i termirstile, manierg € un morfema semi-libero, dato che opera sia a
livello della formazione della parola (suffissiasal livello sintattico (enclitici). E un
lessema che e passato attraverso un processo thlogmzazione, e di seguito, di
degrammaticalizzazione / trascategorizzazione. dfes@gue che le costruzioni cah
shinon possano essere ricondotte ad un’unica partdist®rso e che la categoria a cui
si avvicinino di piu sia quella dei cosidetti “adgtid non predicativi’, parole usate

come modificatori nominali, che perd non sono masblamento come predicHf

148 Cfr. Giorgio Francesc@RcoODIA, La derivazione lessicale in cinese mandayif@anco Angeli,
Milano, 2008, p. 235.
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