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Abstract

A seguito del periodo di riforme economiche promosso dal presidente Deng Xiaoping
a partire dalla fine degli anni Settanda del secolo scorso, i cambiamenti sociali, economici,
politici e culturali sempre piu evidenti hanno influenzato largamente gli aspetti linguistici
della lingua cinese. Lo scopo del presente elaborato e quello di illustrare come, ora piu
che mai, i cambiamenti linguistici abbiano la potenzialita di influenzare a loro volta la
societa contemporanea cinese.

Negli ultimi anni, la produzione di neologismi e nuove espressioni sta aumentando
esponenzialmente, sfondando il muro di mille nuove unita per anno. Questo anche grazie
a una delle piu affascinanti caratteristiche della cinese, ovvero la possibilita di abbinare
in modi differenti due o piu caratteri e/o morfemi per creare nuove parole. Un ruolo
importante e, inoltre, giocato da Internet che, grazie all’avvento dei social network e alla
nascita continua di nuove applicazioni e piattaforme online sta diventando sempre piu
presente nella vita non solo dei cinesi ma di tutti gli abitanti del mondo, raggiungendo
oltre i tre miliardi di persone connesse giornalmente. Eventi, cronaca locale e gossip
hanno invaso i media, permettendo la nascita e la diffusione immediata di neologismi
capaci di arrivare a uno stadio avanzato, permettendo cosi a questi ultimi di evolversi in
cio che si indica col termine internazionale buzzwords: la loro stabilita e il loro utilizzo
nella lingua cinese sono tali sin da subito grazie all’immediatezza che Internet ha
raggiunto, ottenendo anche numeri di ricorrenza enormi e assicurandosi, cosi, un posto

nei maggiori dizionari.

Parole chiave: neologismi, buzzwords, societa, Internet, social network
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Introduzione

A seguito della politica di riforme e apertura promossa dal presidente Deng Xiaoping
tra la fine degli anni Settanta e gli inizi degli anni Ottanta, la Cina ha affrontato un rapido
processo di sviluppo non solo economico, ma anche sociale, politico, scientifico e
tecnologico. Questa situazione ha portato ’intera Cina a una situazione di squilibrio e
disorientamento: i cambiamenti sono avvenuti in maniera cosi rapida che persino il
governo ha avuto difficolta ad adattarsi alle nuove dinamiche sociali ed economiche,
spesso non sapendo come comportarsi e come prendere in mano la situazione.
Cambiamenti radicali hanno coinvolto, coinvolgono e continueranno a coinvolgere la
lingua cinese: essendo il cinese una lingua molto “versatile” grazie alla potenzialita dei
vari caratteri di combinarsi fra loro, le variazioni e le modifiche che sta subendo sono di
gran nota. In generale, la lingua e un’aspetto molto dinamico di un Paese, ¢ in continuo
cambiamento e continuera a evolversi col passare degli anni, soprattutto con la creazione
di neologismi: é proprio questo il tema centrale di questa tesi di laurea.

Lo scopo del presente elaborato & quello di analizzare come i vari cambiamenti socio-
politici, economico-commerciali e tecnologici insieme alla fortissima pressione di
Internet, arrivino a influenzare la lingua cinese, spesso privandola di quella purezza e di
quel fascino a cui il popolo cinese pit adulto é abituato e saldamente legato con enorme
spirito patriottico, volto al persoguimento del sogno cinese.

Il primo capitolo segue una struttura molto schematica ed é introduttivo: si perlera in
modo molto generale di come, nella lingua cinese, le parole vengono formate, con
particolare attenzioni alle categorie principali. La lingua cinese & molto ricca e, grazie
all’apertura internazionale e alla potente occidentalizzazione che ha subito nella seconda
meta del Novecento, ha attinto molto dalle lingue straniere, creando calchi semantici,
prendendo “in prestito” alcune parole (prestiti fonetici) e creandone altre, le quali
rientrano nell’insieme chiamato waildici #h & 33, ovvero le parole che provengono
dall’estero. L’ultima sezione del primo capitolo ¢ dedicata a una categoria molto ampia
di espressioni caratteristiche della lingua cinese: gli idiomi. Come la lingua italiana, anche
il cinese € estremamente ricco di proverbi e modi di dire, ma la loro distinzione € molto
piut puntigliosa e ne abbiamo di vario genere, i quali si distinguono soprattutto per numero
di caratteri (spesso fissi). Tutte queste categorie traggono origine dalla storia, dalla
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filosofia e dalla cultura del Paese, quindi conoscerne molti € sinonimo di intelligenza per
i cinesi: il loro studio in Occidente non & ancora ben radicato, in quanto é ricco di criticita;
quella principale e appunto la difficolta di assimilazione, in quanto il significato, nella
maggior parte dei casi, non ¢ letterale e bisogna conoscere bene la fonte che sta all’origine
dell’espressione.

Nel secondo capitolo si parla di neologismi. Il neologismo, in cinese xinci #714], viene
definito dell’enciclopedia Treccani come “parola o locuzione nuova, non appartenente
cioé al corpo lessicale di una lingua, tratta per derivazione o composizione da parole gia
in uso o introdotta con adattamenti da altra lingua”. Vale lo stesso per il cinese: i
neologismi cinesi derivano molto spesso da parole di origine straniera o da vecchie parole,
ormai in disuso, che vengono “rispolverate” e subisco un adattamento del loro significato,
oppure vengono del tutto private del loro significato originale in favore di uno piu
moderno e adatto ai tempi contemporanei. Una grossa fetta di neologismi appartiene al
linguaggio settoriale, coprendo diverse terminologie specifiche, compe quella medica,
scientifico-tecnologica, didattica, politica ed economica. Le loro caratteristiche principali
sono la flessibilita e la creativita: con flessibilita si intende, come gia anticipato, la
capacita della parola o espressione di adattarsi ai tempi contemporanei, assumendo un
significato del tutto nuovo e innovativo oppure riadattando quello originale; con creativita,
invece, si intende la potenzialita del cinese di continua creazione di neologismi con
significati nuovi grazie alla possibilita di accostare in svariati e differenti nuovi due o piu
caratteri, abbinando i loro suoni e significati. Un grande contributo per la creazione dei
neologismi € stato e continua a essere fornito da Internet, soprattutto da quello che viene
definito come Zhonggud wangluo yiydn F B M 4-3%& % (Chinese Internet Language). In
questo linguaggio del web, prevalentemente utilizzato da giovani e giovanissimi come
concetto identitario e per via della sua velocita di scrittura e comodita, emergono
numerose parole dal dubbio significato per i piu adulti che, col tempo, iniziano anche a
circolare nella lingua parlata. Queste parole ed espressioni contengono anche numerose
sigle abbreviative e codici numerici, volti a sintetizzare un’intera frase tramita la
somiglianza tra la pronuncia delle parole e quella del numeri: ne & un esempio lampante
520 (wii ér ling, col significato di wo ai ni #& % 1%, ovvero “ti amo”). Ulteriore causa di
nascita dei neologismi € il sempre piu frequente intreccio e rapporto tra la lingua cinese

e quella inglese, lingua veicolare sbarcata in Cina grazie a grandi sbocchi commerciali,
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come quello di Hong Kong: nascono cosi parole ibride, cioé composte sia da caratteri
cinesi che da parole inglesi, ne € un esempio hold 1% (hold zhu, avere tutto sotto controllo).

Il terzo e ultimo capitolo tratta delle buzzwords, in cinese litxingci # 17 %). Dopo
un’introduzione generale sulla storia di Internet — passando dalla transizione da Web 1.0
a Web 2.0 e arrivando alla nascita dei social network — verra illustrata questa particolare
tipologia di parole ed espressioni, da non confondere coi neologismi: lo sono anch’essi,
con la differenza che, dopo essere nati esclusivamente sui social network (tra i piu
influenti siti di social networking cinesi troviamo Sina Weibo e WeChat) a seguito di
eventi particolari, gossip e/o altro, diventano virali in un breve periodo di tempo. Molte
sono fini a sé stesse con vita piuttosto breve (limitata al periodo di circolazione della
notizia); altre, invece, diventano cosi famose tanto da venire utilizzate sia nella lingua
parlata che in quella scritta, diventando cosi, in diversi casi, parte integrante dei maggiori
dizionari cinesi. Per concludere, verra presentato una specie di caso studio. In Cina, ogni
anno, riviste e siti web pubblicano articoli riguardanti le buzzwords nate in quell’anno ¢
stilano una classifica, formando la Topl0 delle buzzwords piu utilizzate nell’anno di
riferimento: partendo da queesta rubrica, verranno fornite le prime dieci buzzwords di
ogni anno, dal 2013 al 2019, per poi passare a una breve analisi di qualcuna di queste,
proveniente dalla classifica piu recente.
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CAPITOLO PRIMO
Formazione delle parole in cinese
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Prefazione
La lingua cinese appartiene alla famiglia delle lingue sino-tibetane ed e classificata

come lingua monosillabica. L’espressione “lingua monosillabica” esprime il concetto

secondo il quale i morfemi nativi — ovvero non provenienti da altre lingue — della lingua
(in questo caso quella cinese) sono monosillabici, dunque composti unicamente da una

sola sillaba portatrice di significato, come hong 4r (rosso), gou %) (cane) e shou ¥

(mano). Con la parola “morfema”, quindi, possiamo indicare un componente della lingua
portatore di significato o di funzione grammaticale (yifa gongnéng % * % #¢.) all’interno

di una frase (juzi # ¥). | morfemi possono inoltre essere suddivisi in due ulteriori

categorie, ovvero morfemi plurisillabici e morfemi subsillabici. I morfemi polisillabici

sono composti, come da definizione, da due o piu sillabe che, perd, non hanno alcun

significato semantico se prese in considerazione separatamente. Ne sono un esempio

hadié #a%% (farfalla), kalou &% (scheletro) e zhizhii ¥=¥k (ragno). Per quanto riguarda
i morfemi subsillabici, nella lingua cinese ne esiste solamente uno ed € il suffisso -r JL: &

privo di significato e la sua funzione prevalente é quella di trasformare un sostantivo nel

suo diminutivo — mdo %% (gatto) diventa maor %)L (gattino) — oppure un verbo o un

aggettivo in sostantivo, ne sono esempi hua & (dipingere) che diventa huar & JU (dipinto)

e kong 7= (vuoto) che diventa kongr = JU (spazio).

1.1. Metodi di formazione delle parole
1.1.1. Prestiti fonetici

Parlando di formazione delle parole non si possono tralasciare i diversi metodi e
strategie di traduzione di una gran parte del lessico della lingua cinese, identificato con i
forestierismi, ovvero termini di origine straniere. Nel loro “trasporto” verso la lingua
d’arrivo, possono subire diversi mutamenti.

Il metodo piu utilizzato per la traduzione di parole straniere €, senza dubbio, la
traduzione fonetica vera e propria che consiste nella riproduzione, per ogni sillaba della

parola, di una sillaba cinese che si avvicini il piti possibile! alla pronuncia nella lingua

1 E impensabile pensare che la lingua cinese abbia suoni totalmente identici ad altre lingue: Se possibile
vengono utilizzati suoni pit 0 meno identici; nei casi dove cid non ¢ possibile, vengono utilizzate sillabe
con un suono simile o che piu si avvicina alla lingua madre del termine da tradure.
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d’origine: degli esempi sono identificabili in kafei e (caffe) e shafa ¥ & (sofa,
divano). I termini tradotti in cinese tramite 1’utilizzo di questa tecnica prendono il nome
di prestiti fonetici (yinyi &%) e i caratteri utilizzati per formare le parole sono svuotati
del loro significato originale e semplicemente “accostati”, diventando semplici segni
grafici per riprodurre un suono il piu paragonabile e vicino possibile alla pronuncia della
parola nella lingua di origine: infatti, agli occhi dei cinesi possono sembrare
semplicemente delle catene di caratteri privi di senso compiuto, come nel caso della
parola wéitaming #Efe 4 (0 %" 4, vitamina) (Tosco, 2012: 77-78). Questa tecnica &
molto utilizzata per i nomi propri e per i nomi di nazioni e citta, fiumi, laghi, monti e mari.
Ne sono esempi: Baolué % ¥ (Paolo), Jianada #»% K (Canada) e Milan & = (Milano).
Gli ultimi quattro casi sono particolari e possono essere assimilati anche ad altre parole
formate attraverso una tecnica differente: al nome vero e proprio viene aggiunto un
morfema (nei nostri casi hé T fiume, hi # lago , shan »1» monte e hdi # mare) che ne
indica le caratteristiche topografiche. Altre parole, invece, di recente hanno abbandonato
la loro traduzione fonetica lasciando spazio a parole di stampo tipicamente cinese, come
per wiichanjiéii 7 /= 28 (proletariato, piludlietaliya & % 3134 ) e minzhi & £
(democrazia, démokélaxi %3 % 45 %% ). Esistono, infine, ulteriori parole che hanno
abbandonato la loro trascrizione fonetica originaria a favore di abbreviazioni, tipicamente
bisillabiche o monosillabiche: tra le abbreviazioni bisillabiche troviamo il termine jiké JU
77 (geometria, jihémiti JLAT K &), mentre le abbreviazioni monosillabiche sono
principalmente composte dai termini delle grandezze di misura come k& 5 (grammo,
kélanmii 32 2%%) e mi & (metro, mitia K R).

Il secondo metodo di traduzione piu ricorrente, accennato prima, € la traduzione
fonetica con annotazione semantica. Sebbene sia spesso molto difficile tradurre dei
forestierismi con questo metodo, risulta il piu completo perché alla parte fonetica viene
aggiunta una componente semantica portatrice di significato (la quale si riferisce al
termine tradotto). Particolarmente frequenti troviamo i nomi geografici di fiumi, laghi,
montagne e mare, tra i quali possono esserne esempi Nilué Hé 2 % & (Nilo), Jiaerda Hu

Aa R 3% # (Lago di Garda), 4 érbéisi Shan T /R -7 .1 (Alpi) e Yadéliva Hai 43 2
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# (Mar Adriatico): in questo caso, i morfemi hé 7 (fiume), h # lago , shan 4 monte

e hai # (mare) ne indicano le caratteristiche topografiche.

1.1.2. Calchi strutturali
Insieme ai prestiti fonetici, un ulteriore metodo di formazione delle parole consiste
nella creazione dei cosiddetti calchi strutturali (yiyici & X 73) o semantici: questi
consistono nel riciclo semantico dei morfemi componenti il termine straniero; ovvero, la
parola viene tradotta letteralmente (Tosco, 2012: 80). Come afferma Abbiati (1992: 106),
questo processo si basa solo ed esclusivamente sulla traduzione di idee e concetti, senza
prestare attenzione alla forma fonetica delle parole in questione.
Questo processo di introduzione di parole straniere conta un numero molto numeroso
di nuovi termini di lessico introdotti nella lingua cinese, tra i quali riporto qualche
esempio:
- Kudican %%, formato dall’unione dei morfemi kuai ' (veloce) e can % (pasto)
Significato: fast food
- Féizaoju A2 2 &), formato dall’unione della parola polimorfemica féizao /2 2
(sapone) con il morfema ju #] (dramma teatrale, opera)
Significato: soap opera
- Miyué % A, formato dall’unione dei morfemi mi % (miele, abbreviazione di
fengmi ¥%%) eyué A (luna, abbreviazione di yuéliang A 5¢)
Significato: luna di miele
- Jiwéi % A&, formato dall’unione dei morfemi ji * (pollo) e wéi 2 (coda,
abbreviazione di wéiba & E.)
Significato: cocktail
Variante: jiwéijiti %% &.78, con I’aggiunta del morfema jiui /& (bevanda alcolica)
A fronte dei numerosi rapporti, incrinati e non, del passato col Giappone, un gruppo
di calchi semantici importati nel cinese vengono dalla lingua giapponese, la quale non

solo é stata influenzata dal cinese, ma lo ha influenzato a sua volta: un esempio e costituito

dal termine bianlidian /& #] /& (dal giapponese konbiniensu sutoa = ' &= ¥ 2 X h
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7, ininglese convenience store) costituito dalle parole bianli 42 #] (comodo, conveniente,

economico) e dian /& (negozio).

Ma una somma consistente di calchi strutturali riguarda la tecnologia e internet (Tosco,
2012: 82), dando un grande contributo al linguaggio tecnologico della lingua cinese. | piu
numerosi riguardano il carattere wang M (rete, net), i quale ha dato origine a una lunga
catena di nuovi termini, tra i quali wangyi & (0 wangluoyiiyan ¥ #43% = , linguaggio
di Internet), wangluo ™ % (network) e wangba F*€ (internet bar); tra le altre molto
comuni troviamo xiazai T #k (download, anche con la variante xiézai #7#k). Per ultimo
ma non per importanza, un caso esemplare € rappresentato dalla parola polimorfemica
heike 2. % (hacker). Questo caso & esemplare perché puo essere collocato a meta strada
tra un calco strutturale e un prestito fonetico: non solo la pronuncia cinese si avvicina alla
pronuncia originale del termine inglese hacker, ma ha soprattutto una connotazione
semantica del termine, in quanto i morfemi zéi 2 (nero, da héise 2 &) e ké & (ospite,
da kérén % A) — che letteralmente formano la traduzione “ospite nero” — stanno a indicare

il virus (ospite) che entra nel dispositivo tecnologico causando danni (da qui la relazione

col colore “nero”, in quanto indesiderato).

1.2. Wailaici

Con il termine waildici sk k13 (lett. parole che vengono da fuori) si intende quel
gruppo di parole definite, in inglese, col termine loanwords, in italiano tradotto col
termine “prestiti”. Nel corso della storia, 1 prestiti sono determinati da contatti e scambi
linguistici fra due o piu culture dovuti da diversi fattori, quali giuridici, economici,
culturali e militari.

I primi prestiti assorbiti dalla lingua cinese risalgono a una spedizione diplomatica
tenuta nel 139 d.C. e provengono dalle regioni occidentali dell’ Asia (Xiyu ¥93%), zona in
cui compreso ’attuale Xinjiang. Questi primi prestiti derivano da diversi popoli asiatici,
tra cui Unni (ludtuo 34 3¢ “cammello”, pipa £ & “liuto”), Mancesi (xigua % J\ “anguria”,
habagou %5 &%) “cane pechinese”) e Mongoli (zhan & “stazione”, hitong # ] “vicolo”,
mogu % “fungo”); altri vengono dall’India (boli 335 “vetro”, pingguo ¥ % “mela”,

moli X #] “gelsomino”) e dal Nepal (bocai 7% % “spinaci”).
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La prima grande ondata di prestiti e data grazie alle traduzioni dal sanscrito di testi
sacri buddhisti durante le dinastie Han (Hanchao X #i, 206 a.C.-220 d.C.) e Tang
(Tangchao /& #4, 618-907). L’ondata di prestiti continud anche con Iarrivo in Cina degli
studiosi occidentali, dei mercanti e dei missionari — quali Marco Polo e Matteo Ricci —
introducendo nella lingua una vasta gamma di termini religiosi, tecnici e scientifici come
daishti /X4 (algebra), dando X & (cervello), chidao #+i& (equatore), rédai # i (zona
tropicale) e daxué X % (universita).

La seconda ondata avvenne dopo la fine della prima guerra dell’oppio (1839-1842)
posta dal Trattato di Nanchino (Ndanjing Tidoyué v 7 % %4, 1842). La Cina, dopo la
sconfitta, si senti in dovere piu che mai di aprirsi verso 1’Occidente per imparare da
quest’ultimo, seguendo 1’esempio del vicino Giappone. La maggioranza dei prestiti
adottati in questo periodo sono di origine giapponese e molti erano indistinguibili dalle
parole native cinesi: il loro numero ¢ talmente elevato che comprendono all’incirca il 50%
del totale dei neologismi della lingua cinese moderna: infatti, introdurre con efficacia nel
cinese termini di una lingua con un sistema grafico simile o vicino a quello cinese € molto
pit semplice. Oltre ai prestiti autentici, esistono anche dei prestiti particolari i quali, in
primo luogo, sono stati presi in prestito dal Giappone dalla lingua cinese classica e,
successivamente, sono rientrati nel lessico cinese come prestiti dalla lingua giapponese.
Per molti termini non é stato difficile il trasferimento in cinese, & stato solamente

necessario un processo di sinizzazione della pronuncia giapponese:
- wdst F.# (gas) viene dal giapponese gasu ELHT: nella pronuncia cinese, la lettera
B si trasforma in W;
- wénhua 4L (cultura) viene dal giapponese bunka >{t: nella pronuncia cinese,

la lettera B si trasforma in W (come nel caso precedente), mentre la lettera K
diventa H;

- xitong % % (sistema) viene dal giapponese keito 5 ift: nella pronuncia cinese, la
lettera K diventa X

Altri termini tra i piu comuni provenienti dalla lingua giapponese sono jingji 4 i

(economia), minzii & #% (nazione; popolo), shéhui #£4 (societd), lishi i ¥ (storia),
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kéxué #+5 (scienze), tushiguan B4 4E (biblioteca) e yundongchdng & )% (stadio;
campo sportivo).

Un’altra serie di prestiti viene dal russo, soprattutto per quanto riguarda il governo
comunista di Mao Zedong %£.i¥ % che avvicina la Cina all’Unione delle Repubbliche
Socialiste Sovietiche (URSS, 1922-1991): nascono cosi molti termini, tra i quali sizwéi’ai
T2 3% (soviet), gongchanzhiyi 2k = £ 3L (comunismo), lieningzhityizhé 3T £ X4
(leninista) e shahudng i 2 (Zar) sono i piti famosi.

Un’ulteriore introduzione di prestiti nella lingua cinese ebbe inizio dopo la
Rivoluzione Culturale (Wénhua Dagéming it k # 4, 1966-1976), durante la politica
di riforme e apertura (gaigé kaifang X ¥ 7 7%) — promossa da Deng Xiaoping [ Js-F —
e la fase delle “Quattro modernizzazioni” (si ge xiandaihua w4~ X 4¢). La Cina

dovette adeguarsi ai ritmi mondiali e si trovo in grande difficolta, in quanto incapace e
non preparata a dei cambiamenti cosi rapidi: infatti, la grande quantita di prestiti introdotti
(anche grazie all’attrazione dei giovani per tutto cio che ¢ straniero e¢/o occidentale)
rispecchia la grande volonta e lo sforzo che il paese sostiene per stare al passo con questi

ritmi frenetici. Alcune delle parole apportate in questo periodo sono le seguenti: xiangbo
4% (shampoo), xinyongka 1z ) - (carta di credito), Disini 1@ 37 . (Disney) e anlési 4%
R 7 (eutanasia).

In contrasto con questo accennato in precedenza, se & piu semplice introdurre nella
lingua parole di una lingua straniera con un sistema di scrittura simile, non é affatto cosi
per introdurre nel lessico cinese parole provenienti da lingue che non utilizzano un
sistema logografico (Tosco, 2012: 77).

| waildici b 5k 78 possono essere divisi in due categorie fondamentali, i prestiti
fonetici (yinyici & 1%74]) e i calchi semantici (yiyici & 3 73]). Possiamo distinguere altre
due categorie, tipiche soprattutto dei prestiti giapponesi: gli ibridi (hunhé % 4&) e i prestiti
grafici (jiexing # #4) (Tosco, 2012: 76-77). In quanto ricorrenti in prestiti, verranno
descritti e analizzati separatamente prestiti fonetici e calchi semantici. | prestiti grafici,

invece, sono i waildici sI k33 provenienti dalla lingua giapponese piti numerosi; tra

questi troviamo biandang 1% % (giapp. benté 524 “pranzo in cestino”), cishén %%
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(giapp. sashimi §l] & “sashimi”; “fettine di pesce crudo”) e shousi % &) (giapp. sushi 7

A “sushi”).

1.3. Shuyu

Nella lingua cinese possiamo distinguere due grandi unita lessicologiche: le parole
(zici 533, ovvero quelle che usiamo comunemente per comunicare) e le espressioni
linguistiche (i #%&) (Zhou, 2018: 12). All’interno di questo gruppo troviamo delle
classificazioni di espressioni come yanyii % i%&, chéngyii M &, xiehouyi B JG & e
guanyongyu %% 1% che vanno a costituire, tutti insieme, un gruppo molto vasto di
espressioni chiamato shuyi #i% (lett. espressioni familiari) (Liu, 2016: 154). Questo
termine nasce come termine specialistico della lessicologia cinese ed e un neologismo.
Gli shuyu #i& sono un sistema unitario, dove i singoli caratteri e/o elementi delle
espressioni intrattengono tra loro diverse relazioni rispetto alle comuni unita lessicali
della lingua cinese: per questo sono dotate di doppio significato, letterale e allegorico
(Conti, 2018: 23).

Spesso menzionate nei manuali di linguistica e nei saggi troviamo altre tipologie di
shuyu #3% che, come afferma Conti (2018: 29), presentano uno status piu incerto nella
lessicologia cinese: géyan #& = (massime), jingju % /& (aforismi), taoyii £ & (stereotipi;
cliché), duilian *+ 3% (distici), kouhao @ 5 (slogan orali; motti) e bidoyii #%~i% (slogan
scritti) (Zhou, 2018: 12). Tra questi, i piu utilizzati i géyan # = e i jingju % /&, i quali
provengono principalmente dalla letteratura antica e hanno un significato educativo molto
forte (Wang & Yang & Huang, 2003: 3).

1.3.1. Yanyu

| yanyi %1% (detti, proverbi) sono, tra le espressioni della lingua cinese, la frasi pit
simili ai proverbi italiani. La loro struttura é fissa e non presenta variazioni possibili. Sono
tra le espressioni piu preziose tra il patrimonio della lingua cinese e hanno avuto una forte

influenza spirituale e di formazione del pensiero e della cultura del popolo cinese (Chen,
2020: 110).

21



A differenza di géyan #& = e jingju % &, i yanyi % i%& hanno derivazione popolare e
sono produzione di massa, con un significato abbastanza complesso, trasmettendo la
quotidianita delle azioni sociali, la vita contadina e altri aspetti culturali e sociali di un
tempo, facendo risaltare la saggezza di chi li enuncia, soprattutto degli anziani, i quali
possiedono un bagaglio esperienziale elevato (Wang & Yang & Huang, 2003: 5). Sono

invece simili, grazie al loro significato culturale e retorico, — come affermano Wang,
Yang e Huang (2003: 5) — a xiéhouyii X5 i%& e guanyongyi 1% Bi%, i quali saranno
analizzati successivamente.

Una delle loro caratteristiche strutturali e identificata con la giustapposizione, ovvero
I’accostamento di due frasi (possibilita di scandire il proverbio in due parti) spesso in
contrasto fra loro, le quali vanno a comporre una frase ricca di analogie e significati o dei
veri e propri consigli, come i seguenti:

- rénxingi, qunshanyi A3 5%, A%

PARTE A: rénxingi A+ 3% (lett. le persone sono in sintonia)
PARTE B: qunshanyi # 1 #% (lett. insieme possono muovere montagne)
Significato: I’unione fa la forza
- shan zhong wii ldohii, héuzi chéng dawang ¥ L& K, BT KE
PARTE A: shan zhong wi laohii »u ¥ £ & (lett. in montagna manca la tigre)
PARTE B: hduzi cheng dawdng #-F #r X £ (lett. la scimmia diventa re)
Significato: quando il gatto non c¢’¢, i topi ballano
- zhi ting l6uti xidng, bii jian rén xia lai P ¥, TILAT k&
PARTE A: zhi ting léuti xiang 2“7 # 47 (lett. si sente solo il rumore della scala)
PARTE B: b jian rén xia lai 7~ LA T %k (lett. non si vede nessuno che scende)
Significato: tutto fumo e niente arrosto
La maggior parte dei yanyii 1% sono a legati alla natura:
- zhong gua dé gua, zhong dou dé dou ¥ INFIN, #8415 &
PARTE A: zhong gua dé gua #FJN4FJ\ (seminare meloni, raccogliere meloni)
PARTE B: zhong gua dé gua #t 2.1F 2 (seminare piselli, raccogliere piselli)
Significato: chi semina vento raccoglie tempesta; ogni azione ha la sua

conseguenza
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- zdoxida bu chu mén, wanxid xing qian i +E A~ H 1], %ETTE
PARTE A: zdoxid bi chu mén & 7~ 417 (con le nubi rosse al mattino non
uscire di casa)
PARTE B: wanxia xing gian Ii % % 472 (con le nubi rosse di sera puoi
camminare per mille i)
Significato: rosso di sera, bel tempo si spera
- shang you tiantdng, xia you sii hang L/ X, T A HHt
PARTE A: shang you tiantang £ X & (sopra c’¢ il paradiso)
PARTE B: xia you sii hang T H 7+4% (sotto ci sono Suzhou e Hangzhou)

Significato: paradiso sulla Terra

1.3.2. Chengyu

| chéngyii #i% sono espressioni cinesi di solito composte da quattro caratteri, non
necessariamente collegati tra loro, con lo scopo di portare con sé un grandissimo
significato e bagaglio storico-culturale. Al giorno d’oggi, non abbiamo ancora una
traduzione perfetta per indicare i chéngyii #i%, erroneamente vengono definiti come
proverbi cinesi, idiomi, frasi idiomatiche, allegorie. Forse, il termine piu appropriato da
utilizzare ¢ “espressioni fatte” perché si sono originati da determinate fonti storico-
culturali e da li mantengono la loro forma indissolubile, qualsiasi sia la loro funzione
grammaticale.

Le espressioni che traggono origine dalla lingua classica e dai testi antichi
costituiscono una porzione importante dei chéngyii % e vengono utilizzati soprattutto
nella lingua scritta, ma anche nella lingua orale in occasioni formali: infatti, il loro utilizzo
denota un’evidente istruzione e una grande capacita di utilizzo delle lingua da parte di chi
li usa. Tra questi, possiamo distinguere diverse categorie a seconda della loro origine
(Gao, 2016: 351):

- Jing %: derivano dai testi classici e occupano il 21% dei chéngyii »%i%& aventi

fonte e citazione. La fonte che ne ha prodotto il numero piu elevato € 10 Zué zhudan

Z % seguito dai Dialoghi di Confucio (Lunyii #%);
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- Shi ¥.: derivano dagli scritti storici e costituiscono il 28% dei chéngyii A% aventi
fonte e citazione. Le fonti piu produttive sono le Memorie di uno storico (Shiji ¥
12) di Sima Qian 3] & if e gli Hanshii X 43;

- Zi T derivano dai testi filosofici dei grandi maestri e saggi, occupanti il 20% dei
chéngyii A% aventi fonte e citazione. La maggior parte vengono dagli scritti dei
saggi cinesi pitl importanti. Lo Zhudangzi J+ -5 & 1’opera che ne ¢€ pil ricca;

- Ji %: derivano dalle antologie e occupano il 16% dei chéngyii #i%& aventi fonte e
citazione;

- FO6 #b: derivano dai testi sacri buddhisti ma, rispetto al numero totale delle
espressioni, se ne possono contare in quantita inferiore. Spesso vengono
classificati insieme agli Zi 5.

Dal punto di vista di formazione e struttura, i chéngyii »i% possono essere distinti in

sette categorie:

- Costruzioni soggetto-predicato:
fengdupianpian R JE R R
feng A vento, pratica, stile
du /& : grado, limite
pian k#: volare veloce (verbo letterario)
pian k4 volare veloce (verbo letterario)

Significato: avere un portamento elegante (lett. portamento elegante; stile elegante)

- Costruzioni verbo-complemento oggetto:

héngsdogianjin #5132+ %

héng #%: orizzontale, da est a ovest, sfrenato

sdo 42: eliminare, spazzare via

gian T : mille, migliaia

jun % armate

Significato: spazzare via milioni di truppe nemiche (lett. spazzare via mille armate)
- Costruzioni verbo-complemento indiretto:

zhongyutdishan & F &b

zhong ¥ : pesante, importante, serio, peso, dare importanza a
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ya T:a,in

tai #: salvo, estremo, monte Tali

shan +h: montagna, monte

Significato: avere grande importanza (lett. essere piu pesante del monte Tai)
Costruzioni verbo-complemento oggetto-complemento indiretto:

wendaoyimang 78 T & :

wen [7]: chiedere, domandare

dao i&: via, strada

ya T:a,in

méang & : cieco

Significato: chiedere un consiglio a una persona non indicata (lett. chiedere la via
a un cieco)

Costruzioni telescopiche:

yinlangrishi 511N

yin 5|: indurre, attrarre, guidare

lang 7&: lupo

ru A entrare, andare dentro

shi £ stanza, aula, famiglia

Significato: darsi la zappa sui piedi; procurarsi disgrazie (lett. portare un lupo in

casa)

Costruzioni endocentriche:

shiwaitdoyuan # SFHLik:

shi #: mondo, terreno, vita, generazione, era

wai #h: fuori, all’esterno, altro, straniero, apparenza

tao ML pesco

yuan J%: fonte, sorgente, causa, origine

Significato: un paradiso di pace e felicita (lett. la Terra dei Fiori di Pesco al di la

del mondo degli uomini — indica un’utopia prettamente fantastica o un luogo

incantevole)
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Costruzioni giustapposte: si ha una giustapposizione fra due elementi del chéngyii

35 che puod essere di differente natura: ripetizione (1), contrario (2), continuita

(3) e scopo (4). Esistono anche dei chéngyu F%iE nei quali vengono giustapposti

tutti e quattro gli elementi (5).

1.

rénshanrénhai A A

rén /A uomo, persona

shan +h: montagna, monte

rén /A: uomo, persona

hai #: mare, oceano

Significato: una moltitudine di persone

wanzhongyixin 77 X —3:

wan 7 : dieci mila

zhong #x: folla, insieme di persone

yI —:uno, una volta, primo, uguale, tutto, intero

Xin +3: cuore

Significato: accordo unanime

kaiménjianshan 717 ol

kai JF : aprire, rendere accessibile, aprirsi, avviare, cominciare, partire,
procedere

mén I]: porta, serramento, valvola, interruttore, gate

jian JL: vedere, esporre, apparire, far visita, punto di vista

shan +Li: montagna, monte

Significato: andare dritto al punto (lett. aprire la porta e vedere la montagna)
shajigiidan 3% I

sha #: uccidere, macellare, combattere, andare in battaglia, abbattere
Jji %: pollo, gallina

qu B prendere, ritirare, trarre, assumere, adottare

dan % uovo, oggetto ovoidale

Significato: agire per il proprio interesse; azione stupida (lett. uccidere la

gallina per prendere le uova)
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5. ginghdngzaobdi L2 A
ging & : blu, verdazzurro, gioventu
hong 4 rosso, mondano, di successo
zao 2. nero, sapone
bai & : bianco, pallido, chiaro, puro, shagliato
Significato: bianco e nero; giusto e sbagliato (lett. blu rosso nero bianco)

Degna di menzione, come afferma Xia (2009: 37-38) € una particolare categoria di
chéngyii %5 che comprende tutte le espressioni denominate “insertive”, ovvero che
vengono inserite a inizio frase come una specie di congiunzione, notabile nel seguente
esempio:

BRETZ, AMFEFR&IK, XEAHERIGAR, K. RE, XAHEING
A& . Zong’éryanzhi, rén de sizhi gaodi, guanxi zhe Shénzhén de xingshudi~ chéngbai.
rongru, guanxi zhe Shénzhen de giantu (Xia, 2009: 38). Traduzione: In poche parole, le
qualita delle persone sono altalenanti, sono correlate a prosperita e declino, successo e
fallimento, onore e disgrazia di Shenzhen e anche alle sue prospettive future.

Sebbene provengano, per la maggior parte, non solo da testi antichi ma anche da storie
popolari e leggende, queste espressioni hanno mantenuto il loro prestigio fino a oggi,
tanto che sono persino oggetto di insegnamento e di esame durante il temutissimo test di

ammissione alle universita cinesi — ovvero il gaokdo # %72, Riporto alcuni esempi tratti

dal gaokdo & # 2017:

1. AT 8 —BiE0 2 RN E, RIESH—2Z ()

RGEB LR, ARG BABAEA, 4K, RIAGHOZRKBCME. £RHEKRE
RELAF, REGIRA TR, GEHASA B9 1E S
CMNBAFEHA B R, Rdeib@ TR, REBWE, 3k ek, TEFFT
#°, » (He & Wang, 2018: 12)

2|l gdokdo @ # ¢ il pit importante esame cinese, la sua finalita ¢ I’ammissione all’universita. Le sue
radici risalgono agli esami imperiali, i quali erano una “selezione di talenti”, chi superava 1’esame
assumeva cariche importanti. Nel corso degli anni, il gaokdo % % ha subito diverse modifiche. Ora gli
studenti devono obbligatoriamente essere esaminati in lingua cinese, lingua inglese e matematica piu tre
materie a libera scelta del candidato (tra cui geografia, storia, diritto, scienze, chimica e fisica). Chi supera
I’esame € ammesso all’universita, chi non lo supera puo solamente frequentare un’universita privata o
studiare all’estero.
3 Zi tai e nuo, elegante
4 Zheng gi dou yan, rivaleggiare in bellezza
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A. & R B —#° £ RpEd’
B. T Kt B4 5 £ T REIK
C. R B A8 A FORRES°
D. ik HB—3 FOR A

1. Inserisci le espressioni negli spazi bianchi del seguente testo, quella piu adatta e
I’opzione ()

L’arte di ricamare i quadri fa considerare i quadri simili a manoscritti, ¢ I’arte di ricreare
tramite ’uso del filo e della satinella, materiale da cucito e ricamo. Nel processo di sviluppo
di questa eredita, innumerevoli donne scoprono il loro spirito da artigiane che
e cio fa si che vengano create opere che
Probabilmente, queste opere sembrano una fotografia, ma “disegnata” in modo reahstlco
oppure una pittura ad olio, ma tridimensionale; sono molto eleganti, riempite di colori. Si
puo dire che rivaleggiano in splendore e

A. Migliorare costantemente Sembrare nuovo e diverso Sopraffatto dalla bellezza
B. Stimolare lo spirito Guardarsi con occhi nuovi Sopraffatto dalla bellezza
C. Migliorare costantemente Guardarsi con occhi nuovi Incalcolabile
D. Stimolare lo spirito Sembrare nuovo e diverso Incalcolabile

2T RET REEALE R BRKFLEAGKREN—a R ()

BALERAR (V) Bt EmEN A%, BRABHRKFARZETE, tlidd—

MEHIGANL RS, BIEHR PO SHEE, FRIVZEL. AT, HER
fe e X BMAFINA, AT R HAKR, R EFHGRE, FaXAaTEFRA,
E%ﬁT*Aﬁ%ﬁ &Kt ht A 2l B T 09 F Ah——FR B AR R ™ o %i%%
o KM IEE 5 TR IR @ AL HTT, ARHR L, IR, NFRE,

%%%%HHTw,¢k%ii&%ﬁ%<¢,ﬂﬁm+$ﬁ31 ------ (He, Wang,
2018: 13)

A. F R

B. A0S

C. % & 4 s

D F e 351

2. Tra i seguenti chengyu, quello che puo rappresentare al meglio 1’esperienza
personale portata dalle tecnologie a realta virtuale e ()

Le tecnologie a realta virtuale, con 1’aiuto della grafica dei computer, i sensori tecnologici
eccetera genera “ambienti” 3D creando una condizione di interazione tra esseri umani e
computer totalmente nuova attraverso il trasferimento degli organi sensoriali degli user,

5 Jing yi giu jing, migliorare costantemente
& Er mu yi xin, sembrare nuovo e diverso
7 Mei bu sheng shou, sopraffatto dalla bellezza
& Li jing giu zhi, stimolare lo spirito
® Gua mu xiang kan, guardarsi con occhi nuovi
10 Shu bu sheng shu, incalcolabile
11 Qian jun wan ma, vista impressionante della manodopera (lett. grande armata con migliaia di uomini e
cavalli)
12 Shen bu you yi, malvolentieri
13 Gan tong shen shou, profondamente grato
14 She shen chu di, mettersi nei panni altrui
15 Shen lin qi jing, trovarsi personalmente sul posto
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portando un’immersione nei sensi di percezione. Prima, i turisti potevano solamente
guardare dall’esterno 1’esercito di terracotta. Ora, con la tecnologia a realta virtuale,
indossando dei speciali occhiali si pud vedere come se si stia proprio all’interno dello scavo:
dal basso si pud vedere la forma fisica (come i piedi rotti, che comunque non cambia il
prestigio di questo ritrovamento). Alzando la testa si pud vedere la volta del museo che si
“apre” in due parti, sembra che la struttura si muova gradualmente all’indietro
trasformandosi in qualcosa di selvaggio, sperdendosi come sabbia dopo un soffio di vento.
La tua salute, allo stesso tempo, “sprofondera per poi riprendersi” in mezzo all’esercito di
terracotta che ti circondera.

A. Malvolentieri

B. Profondamente grato

C. Mettersi nei panni degli altri

D. Trovarsi personalmente sul posto

Inoltre — tra gli shuyi #3& — i chéngyii 3% sono le espressioni piti conosciute dato
il loro impatto culturale non solo nazionale, ma anche internazionale. A causa della
vicinanza e dei rapporti intrattenuti dal passato sino a oggi con altri Paesi dell’Asia
Orientale, i chéngyii m&i% si sono diffusi anche in Giappone e in Corea. Soprattutto per
quanto riguarda il primo dei due Paesi menzionati, i rapporti odi et amo intrattenuti con
la Cina sono numerosi: basti pensare alla guerra sino-giapponese, alla disputa e

contenzioso sulle Isole Diaoyu (Diaoyiddo % % %, Senkaku shoto Sl FE & in

giapponese) o all’influenza che il sistema di scrittura cinese ha avuto su quello

giapponese; infatti il Giappone ha adottato, nel suo sistema di scrittura, numerosissimi

caratteri tradizionali cinesi (in giapponese chiamati kanji #5) in aggiunta ai due alfabeti

hiragana U5 237¢ (0 “F{k#) e katakana 77 % 715~ (0 ik 44). Nella transizione da

una lingua all’altra, la maggior parte dei chéngyii A% ha preservato la grafia e il
significato, mentre una parte no. Un classico esempio e rappresentato da yirisangiii — H
=4k (lett. un giorno tre autunni): in giapponese il carattere san = (tre) é stato sostituito
da gian -+ (mille). Il suo significato & molto flessibile poiché sta a indicare una sensazione
di oppressione, tristezza e staticita del tempo in quanto un giorno sempre durare tre
autunni; nonostante questo é rimasto invariato in giapponese. Seguono due esempi, uno
per lingua:

FTZRENAGIFINA, A —B =R R

Cdi san tian méi jian wo de hdo péngyou, jiu you yirisanqiii zhi gan.

Sono solo tre giorni che non vedo il mio migliore amico, mi manca proprio da morire.
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b0k z—HFKOBWTEEHEbL LTI T,

Anata no okaeri wo ichijitsusenshii no omoide omachishiteimasu.

Sto aspettando con ansia il tuo ritorno.
Il medesimo chengyu & i% & presente anche nelle lingua coreana, sotto forma di calco
semantico: ililsamchu & & 4F== |, che pud anche essere scritto con caratteri cinesi (— B

=),

1.3.3. Xiehouyu

Gli xiehouyn 8% J& & sono della particolari forme linguistiche con una forma fissa e
sono costituiti da due parti e sono simili ai distici; sono dei commenti spontanei utilizzati
nel parlato dalla gente comune dove, di norma, una persona enuncia la prima parte e
un’altra persona la seconda. Sono talmente conosciuti che i cinesi nativi li capiscono
subito anche senza enunciare la seconda parte. L’enunciazione avviene anche per il
semplice fatto che, essendo gli xiehouyu &k & i& delle similitudini allegoriche e spesso
ricche di ironia e umorismo, molte di loro sono diventato talmente conosciute nella realta
sociale e culturale cinese che i cinesi non trovano piu il bisogno di enunciare espressioni
piu lunghe quando, per lasciar passare il messaggio a cui alludo lo xiehouyu & Jz & si
pud semplicemente enunciarne solo la prima parte. In seguito allo sviluppo urbanistico
del XXI secolo con conseguente modernizzazione — sotto ogni aspetto — della Cina, molti
xiehouyl #XJz 7% sono caduti in disuso causando, purtroppo, una perdita al patrimonio
culturale cinese (Bulfoni, 2018: 2-3).

Gli xiehouyii B J& #% sono nati sotto la dinastia Tang (Tangchéo /& #, 618-907) e, tra
questi, possiamo distinguere quelli in stretta relazione con la poesia cinese di quell’epoca
(xiehoushi B )& i) e quelli utilizzati e diffusi maggiormente nella lingua parlata
(xiehouyu ¥ J& %) (Zhou, 2018: 12). Sono definiti con la frase seguente dallo Xiandai

Hanyi Cididn AKX 515 3 (2016: 1448):

W NS R — &) 3, AT 3Rk @, e —I R, B RBLAT 3,
MAEREE— D

Frase composta da due parti, paragonabili la prima a un indovinello e la seconda alla sua
risposta. Di solito si enuncia solo la prima parte, mentre il significato si trova nella seconda.
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Possono essere inoltre distinti in due tipi, ovvero quelli umoristici e ironici (huixié &
1%, fengci WR]) e quelli enigmatici (mimian i /&) (Bulfoni, 2018: 1).

A livello semantico, la prima parte ha un significato metaforico, mentre la seconda é
la chiave di lettura di quanto espresso dalla prima; la prima sembra un enigma, la seconda
la soluzione (Yang, 2015: 119). Eccone degli esempi:

- gianfiisuozhi, wubingérsi T X PT45, Tk

Parte A: gianfiisuozhi + X P 4% (lett. mille persone lo accusano)
Parte B: wubingérsi 7j& fa 7 (lett. un uomo malato muore)
Significato: & pericoloso incorrere in pubbliche accuse
- ydaba chi hudnglian, youkiindnydn "R E.v %%, B EMES
Parte A: yaba chi hudnglian "k .72 % % (lett. un muto mangia erbe amare)
Parte B: youkiinanydn # % %% (lett. soffre perché non puo parlare)

Significato: essere costretto a soffrire in silenzio

1.3.4. Guanyongyu

| gudanyongyii ‘it 1 #%& sono dei modi di dire: sono locuzioni di uso comune
caratteristiche della lingua cinese parlata e hanno una struttura fissa come i chéngyii #%
1%. La loro composizione varia, il numero di caratteri non e fisso e quasi la totalita delle
espressioni € composta dai due ai dodici caratteri: le pit numerose sono quelle
trisillabiche (Chen, 2017: 65). Per quanto riguarda il livello semantico, il loro significato
si sviluppa su due livelli: & retorico e non € obbligatoriamente legato al significato
letterale dei caratteri che le compongono. Il loro significato é abbastanza forte e profondo,
ma la maggior parte dei gudnyongyi it % € negativa (Zhao, 2017: 113).

Il termine guanyongyi ' Kl #%& ¢ apparso per la prima volta nel 1962 nell’opera
Xiandai Hanyu 3L X35 di Hu Yushu #4544, il quale definisce queste espressioni
come parte integrande degli shiiyii 3% insieme a chéngyii MR i&, yanyi % i% € xiehouyii
& & (Wang, 2016: 124).

Il punto di origine dei guanyongyi 1% A& € la cultura cinese, sono nati da storie

antiche, mitologiche e dalle esperienze di vita di ogni giorno. Le loro origini possono
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essere distinte in tre gradi famiglie: hanno tratto origini dalla lingua scritta, dal linguaggio
settoriale e dai dialetti.

Parlando della lingua scritta, le fonti principali sono poesie antiche e fatti storici, molto
spesso di storie molto conosciute dai cinesi, come nel caso di kirouji & P +t. Questo
guanyongyu 1R Fl%& viene dal rinomato Romanzo dei Tre Regni (Sangué Yanyi = & %
L) di Luo Guanzhong ¥ % ¥ 19; il suo significato ¢ “Infliggersi ferite per guadagnarsi la
fiducia del nemico” (Sun, 2017: 103).

Anche se non si direbbe, il linguaggio settoriale ha dato un apporto significativo alla
creazione di guanyongyi 1§ B i&. Tra questi, ne sono esempi dongshoushi )5 K
(affrontare un problema difficile) e dayufingzhén 47 ¥ 4t (prendere precauzioni),
provenienti dal campo medico: la loro origine é facilmente deducibile perché il significato
letterale della prima espressione ¢ “operare; sottoporsi a un’operazione”, mentre la
seconda contiene il verbo reggente di oggetto dazhén 474, ovvero “fare un’iniezione;
fare una puntura” (Sun, 2017: 103).

Infine, anche i dialetti hanno fornito un grande punto di spunto per la nascita dei
suddetti modi di dire, tutti caratteristici di una particolare zona e che, col tempo, si sono
diffusi in tutta la Cina diventando parte integrande della lingua parlata colloquiale: ne
sono esempi ldobizi # % ¥ (in larga quantita; molti) della Cina nord-orientale,
I6ngménzhén A 17 (chattare; parlare) dal dialetto del Sichuan, dabashou # e 5
(aiutare; dare un aiuto) da quello di Pechino e chaoyduyii ¥ &% % (licenziare; lasciare il
lavoro) dal Cantonese. Un contributo significativo viene anche dai dialetti cinesi minori
come il dialetto di Wu, dal quale & nata l’espressione calanni ¥F J2 R (essere
irresponsabile e creare danni) (Sun, 2017: 103).

Indubbiamente, i guanyongyi i & possono avere diverse strutture ed essere distinti
grazie a queste ultime (Chen, 2017: 66-68):

- Struttura verbo-oggetto (dongbin jiégou &) & % #4): costituiscono la parte

principale della totalita delle espressioni e le piu ricorrenti sono formate da tre

16 Scrittore cinese identificato come principale autore di Romanzo dei Tre Regni e co-autore de | Briganti
(Shuihiizhuan % #4%). 1l suo nome originale era Luo Ben ¥ &, mentre data di nascita e di morte e luogo
di nascita sono ancora oggetto di discussione.

32



caratteri (changbdilian "8 & K “fare il cattivo”; “far finta di essere severo e
malvagio”);

Struttura determinante-determinato (pianzhéng jiégou 1w E 25 # ). divise
ulteriormente in due categorie, le espressione nelle quali nel determinante e
presente un aggettivo e quelle in cui & presente un avverbio. Le espressioni piu
frequenti sono costituite da tre caratteri e presentano la “struttura 1+2” — ovvero
composta da due morfemi, il primo monosillabico e il secondo bisillabico
(bairiméng & B % “fantasticare”);

Struttura soggetto-predicato (zhuweéi jiégou E iR £544): possono distinguersi in
soggetto-predicato (nidoshousan & 24X “sparpagliarsi come uccelli e bestie”) e in
soggetto-predicato-oggetto  (guihuafic % & FF  “scrittura indecifrabile”;
“scarabocchiare”; “scarabocchio”);

Struttura con la particella de 9 (dezi jiégou #9F4544): la caratteristica comune
alle espressioni con questa costruzione & la posizione finale della particella de 9,
con la differenza che puo essere trovata in due ulteriori strutture diverse, ovvero
“VN 897 e “SV 97,

Struttura coordinativa (lianhé jiégou 3% &£ #)): madaha % X % (sbadato; persona
a cui non importa nulla);

Struttura di verbi in serie (lidnwei jiégou & 18 25 #)): mozheshitouguohé 12 & % 3k
12 T (imparare facendo qualcosa);

Struttura con complemento (biichong jiégou #h . 2E#): chibuxido 27~ (non

riuscire a sopportare qualcosa).

Oltre al significato, anche il rapporto che i guanyongyi 1% #3% & molto forte. Molti di

loro sono legati agli aspetti culturali culinari e della moda: alcuni riflettono 1’uso degli

abiti di una volta o hanno dei riferimenti a capi di vestiario, altri si rifanno alla cultura del

cibo (Sun, 2017: 104). In ultima istanza, ma non per importanza, sono nati dei

guanyongyi '} B #%& con all’interno i dodici segni zodiacali cinesi i quali, in base alle loro

caratteristiche, influenzano il significato del modo di dire in questione: topo, tigre e

serpente hanno un significato negativo perché associati rispettivamente al disgusto, alla

paura ¢ all’odio; mentre bue, cavallo, capra, gallo, cane e maiale sono collegati a un
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significato positivo poiché, siccome a un tempo la vita si basava sull’agricoltura, il legame

con questi sei animali era piuttosto forte (Wang, 2016: 126).
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CAPITOLO SECONDO
| neologismi della lingua cinese
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2.1. Classificazione e caratteristiche

La lingua cinese possiede migliaia di caratteri differenti la maggior parte dei quali, se
presi singolarmente, € non solo portatore di suono, ma anche di significato. Ogni singolo
carattere porta con s¢ un concetto, un’idea e/o un’immagine: pertanto, nel periodo pre-
Qin (finoal 211 a.C.) il corpo centrale della lingua era costituito da parole monosillabiche
(Hua, 2018: 167). Con lo sviluppo della lingua, i significati delle parole monosillabiche
si sono naturalmente estesi e, anche per questo, il cinese ha un grande potenziale per la
creazione di neologismi, accostando e combinando piu caratteri per produrre,
conseguentemente, un concetto, un’idea e/o un’immagine totalmente nuovi. Questo
processo contribuisce all’evoluzione della lingua che, con I’avanzare degli anni e
I’influenza della globalizzazione che ha inserito nella lingua cinese svariate nuove parole
di vario genere, si sta “sventrando” a causa dell’abbandono di numeroso parole ormai
datate per favorire I’entrata dei neologismi che, seppur numerosi, non riescono a
compensare totalmente la perdita del lessico antico (Chen, 2017: 48). Cio lascia trasparire
il fatto che la lingua procede di pari passo con gli sviluppi sociali, giuridici, economici e
culturali di un Paese e infatti, come dichiara Chen (2017: 48), da un sondaggio datato
2002 emerge che ogni anno entrano nella lingua cinese circa mille nuovi termini.
Ultimamente, a differenza di allora, la lingua é ricca di parole bisillabiche e plurisillabiche,
dungue ¢ il processo di creazione e integrazione di neologismi € reso ancor piu semplice,
spesso “traslando” il significato di un morfema A acconto a quello di un morfema B,
combinandoli. E il caso di nudnndn 8% B composto dai morfemi nudn 3% (caldo) e nan
% (uomo, maschio): partendo dalla parola “sole” (taiyang & '), le persone non possono
non pensare ai concetti di ydngguang '8 >t (raggi solari, luce solare), guangming #.%H
(luce; luminoso) e wennuan = 8% (calore). In questo caso, il calore viene accostato
all’uomo, andando a indicare una persona calorosa e solare la quale, grazie a questa sua
caratteristica, riesce a trasmettere ad altre persone calore e una sensazione di affetto,
protezione e sicurezza (Hua, 2018: 167-168).

A distanza di oltre quarant’anni dall’inizio del periodo di sviluppo economico che la

Cina ha passato tramite una politica di riforme e apertura (gdigé kaifang % ¥ F73), la

17 La politica di riforme e apertura & identificabile con un periodo di rapido periodo di sviluppo
economico inizializzato (1978) dal presidente della RPC (Repubblica Popolare Cinese) di quegli anni,
ovvero Deng Xiaoping [ J~-F (1904-1997).
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Cina ha subito numerosi cambiamenti sociali ed economici che hanno sicuramente
influenzato la lingua che, essendo molto collegata ad aspetti sociologici, presenta
cambiamenti prevedibili e ovvi, i quali coinvolgono pronuncia e fonetica, grammatica e
sintassi ma, soprattutto, il lessico (Zhang & Guo, 2019: 136).

I neologismi cinesi possono approssimativamente essere divisi in sette macro-gruppi
che ne identificano il loro campo di appartenenza (Dong, 2009: 69):

- Politica (zhéngzhi I8 B & £8): biguanzishou H % B 5 (chiudere i confini
nazionali), zhéngwi gongkai ¥ %/~ 7F (rendere pubbliche delle questioni
nazionali);

- Economia (jingji l&i & 5 £): a seguito delle riforme economiche degli anni
Ottanta, gli affari divennero il centro delle attivita e degli sviluppi sociali. Il ritmo
di queste riforme divenne sempre piu incalzante, influenzando la vita delle persone
e rendendo 1’economia di mercato ancor piu forte. La Cina inizid cosi a ottenere
una posizione rilevante in ambito internazionale e questo avvio della societa verso
la commercializzazione spiano la strada per la creazione di molti neologismi (Gao
& Mu, 2014: 80). Ne sono esempi kuoda néixii 7~ X W% (aumentare la domanda
interna), jinrongwéiji 4 &% i (crisi finanziaria) e daoyé 18] 5 (speculatore);

- Scienze e tecnologia (keji lei #+4% %): questa tipologia di neologismi ha preso
piede con I’avanzare dello sviluppo tecnico-scientifico, il quale ha inciso non solo
sulla lingua ma anche sullo stile di vita delle persone. Il computer e diventato uno
strumento ormai — o quasi — fondamentale nella societa odierna e sono emerse
numerose parole nuove legate a questo oggetto, come weiji f&#L (microcomputer,
abbreviazione di weixing jisuanji # A+ H M), kuandai 5 % (banda larga) e
litilan %) % (navigare, dall’inglese to browse) (Gao & Mu, 2014: 80).Tra gli altri
neologismi tecnico-scientifici troviamo fangai shi yidongdianhua 1 % X 4% &
1% (cellulare apribile, cellulare “a conchiglia”), VR jishtl VR # K (tecnologia VR)
e kélong &£ % (clonazione; clone). E importante menzionare quanto sia stato

cruciale I’impatto che 1’avvento e la diffusione dei social media hanno avuto sulla

18 1] suffisso lei % indica una categoria
¥ Virtual Reality
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lingua, cambiandola radicalmente e creando un nuovo slang, spesso destinato a
svanire in tempi brevi (Zhang & Guo, 2019: 137);

- Medicina (yilido léi E 73 %): la medicina ha indubbiamente aperto le porta a
influenze occidentali e non si basa piu solamente sull’antica medicina cinese.
Esempi di neologismi introdotti nella lingua sono ginlitigan 4 i# 2 (influenza
aviaria) e yizhu zisha &8 8 ¢ (suicidio assistito);

- Istruzione (jiaoyu lei # & X): bianyudn xuéké i1 % 5 #} (disciplina marginale) e
luckdo # (sostenere un esame senza essersi preparati);

- Vita di tutti i giorni (shénghud léi % 7% % ):come gia specificato, la sfera sociale &
uno degli aspetti pit colpi dai numerosi cambiamenti avvenuti nella Cina negli
ultimi decenni. Molte parole esprimono anche il miglioramento della qualita di vita
delle persone sotto svariati aspetti, quali sociale, economico, immobiliare,
alimentare, culturale e molti altri (Gao & Mu, 2014: 80-81). Alcuni dei neologismi
appartenenti a questa categoria molto vasta sono fangnd 5 4% (“schiavo della
casa”)?®, shengnii %] % (zitella), Maidangldo % % % (Mc Donald’s), fangchdn 5
7= (proprieta immobiliare) e minigun % 4%%& (minigonna);

- Sport (tiyu léi % F %): anche il settore dello sport presenta dei neologismi,
indubbiamente portati dall’internazionalizzazione e dall’apertura del Paese verso
1’Occidente. Ne sono esempi kéchdng bisai & % ¥t % (partita in trasferta) e lalisai
13271 %% (rally).

Nella lingua cinese, inoltre, possiamo distinguere tre principali tipologie di neologismi,
in base alla loro creazione e al significato: quelli che creano un nuovo significato
utilizzando nuove parole e forme, quelli che riproducono significati antichi e/o gia
presenti nella lingua utilizzando nuove parole e forme e quelli che, con I’utilizzo di parole
gia radicalizzate nella lingua, portano alla creazione di un significato del tutto nuovo (Luo,
2005: 41). Indipendentemente dal metodo di composizione, i neologismi nascono in

20 Viene definito fAngnu 4 4% chi, a un certo punto, non possiede pitl o fatica a trovare risorse
economiche per permettersi — o continuare a permettersi — un’abitazione. In Cina il fenomeno dei fangnu
%342 & un problema sociale molto serio, i prezzi delle case e degli affitti sono molto alti e le persone si
portano debiti sulla schiena per anni, spesso lasciandoli in eredita ai figli
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qualsiasi ambito della lingua: giuridico, economico, tecnologico, sociale, eccetera. Le
loro caratteristiche principali sono tre: creativita, flessibilita e ampiezza (Dong, 2009: 68).

Con “creativita” (chuangzaoxing 41:& ) si intende la potenzialita della lingua cinese
di abbinare morfemi parole nuove e non per creare significati nuovi, inediti e/o innovativi.
Tra 1 neologismi aventi questa come caratteristica spiccano il verbo colloquiale zou
guochdng % i1 % (agire con superficialita) e huitouké =3k & (cliente affezionato??).
Degno di menzione ¢ il neologismo pinke # % : questo sostantivo sta a indicare una
persona la quale, volendo ottimizzare i costi, si unisce a un gruppo di altre persone per
trarne un beneficio comune. Dal concetto di pinké #f % sono nate numerose altre parole,
quali pinché #t % (carsharing), pinchi #f°¢ (mangiare in compagnia; condividere il
pasto), pinhée #t°& (bere — alcolici — in compagnia) e pinwdn #t#t (divertirsi insieme)
aventi in comune il morfema pin #t (unire) (Dong, 2009: 68).

Il termine “flessibilita” (linghudxing % 7 #£) indica la capacita delle parole diventate
ormai vecchie ed entrate in disuso di re-inventarsi ed esprimere nuovi significati in linea
con la contemporaneita — ovvero capaci di adattarsi alla lingua cinese di oggi — creando
cosi nuove parole. Un termine con flessibilita molto forte & shifu JF{# (master): questa
parola non € nuova nella lingua ma, di questi tempi, ha assunto un significato piu esteso;
serve, nella lingua parlata, a rivolgersi a persone estranee mostrando, nonostante cio,
grande rispetto per loro. Altra parola con lo stesso comportamento € xidoji¢ /I~ 42
(signorina) che ha preso I’accezione di “prostituta”, diventando sinonimo di jinii 4% % se,
prima dell’appellativo, non viene inserito il nome della persona di cui si parla (Dong,
2009: 68-69).

Infine, con “ampiezza” (guangfanxing )z P£) si vuole specificare il fatto che i
neologismi introdotti nella lingua cinese vanno a toccare ogni singolo aspetto del lessico,
vale a dire che non esistono solamente neologismi riguardanti specifiche materie o
categorie (come tecnologia e scienza), anche le piu bizzarre: ne sono esempi zhainan £

% e zhdinii €% (entrambi dal giapponese otaku & £2%) (Dong, 2009: 69).

21 Interessante ¢ la resa di “affezionato” in “cliente affezionato™ con I’utilizzo di huitéu =1k (lett. girare
la testa), il quale pud essere ritrovato pure nell’espressione huitéujian ® 5k . (ci vediamo piu tardi; a
presto)
221 termine indica una persona che trascorre la maggior parte del tempo in casa, prevalentemente a
giocare ai videogiochi
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Importante & anche menzionare una delle tecniche di produzione di neologismi. E
molto efficacie 1’utilizzo di suffissi per dare un significato aggiunto a un morfema gia
esistente nella lingua: ¢ il caso di suffissi come ba *2, nan F e z( 7% (Wang, 2014: 102).

- Ba *Z: prestito fonetico proveniente dall’inglese bar, utilizzato in parole come
Jjiuba B*E (bar; jiu /& bevanda alcolica), wangba M€ (internet point) e diba i¥
#2, (discoteca?®);

- Nan 3 : suffisso che indica una tipologia di ragazzo/uomo, utilizzato in parole
come fénghuangnan X & B (lett. ragazzo fenice?®) e danshénnan ¥ % % (ragazzo
single);

- Z0 #7%: suffisso per indicare un etnia e/o un gruppo di appartenenza sociale,
utilizzato in parole come kénldaozi =f # 7% (mammoni) e yuéguangzu Jl X 7%

(spendaccioni).

2.2. Neologismi e Internet

Sebbene abbiano, come abbiamo visto in precedenza, origini tra le piu svariate, la
maggior parte dei neologismi viene creata online: questo metodo di formazione ha
raggiunto ritmi frenetici con I’avvento dei nuovi social media e alla continua e rapida
evoluzione dell’intero settore informatico e tecnologico (Magistrale & Bettinelli, 2019:
12-13). Questa situazione ha permesso dei cambiamenti radicali nella vita dei cinesi:
ormai i giovani passano gran parte del loro tempo con smartphone e altri dispositivi
tecnologici in mano, facendo della “piazza online” il nuovo spazio comune per
socializzare e discutere di molte tematiche. Si & passato da piattaforme come QQ e
RenRen ad altre come Sina Weibo e WeChat, polifunzionali e super avanzate. Persino i
pagamenti sono gestiti tramite app, dunque non ¢’¢ da stupirsi se il nuovo lessico viene
prodotto quotidianamente online senza sosta. Lessico informale, frivolo, sciocco e spesso
anche ingegnoso, soprattutto in vista del Great Firewall cinese. Come ¢ ben noto, la Cina
¢ “protetta” da un forte sistema di censura voluta dal governo — soprattutto per quando

riguarda i media — per eliminare dalla circolazione qualsiasi notizia, parola, articolo o

23 Abbreviazione di disikeba i# 37 #H°Z anche se & piu utilizzato il termine disike 1@ 74}, a causa di un
possibile fraintendimento con diba i2 7€ che ¢ anche un prestito fonetico per “diva”
24 Indica un ragazzo nato e cresciuto in campagna che, successivamente, prende piede e ha successo nella
citta dopo duro lavoro
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altro che viene indicato come “scomodo”: a fronte di cio, un esempio degno di menzione
¢ la denuncia sociale avvenuta attraverso 1’utilizzo della parola cdonimd ¥ % % (alpaca,
lett. cavallo di erba e fango). Apparentemente innocuo, questo termine & stato
enormemente usato online per arginare la censura, in quanto quasi omofono di un insulto

abbastanza pesante che va a intaccare familiari della persona alla quale ci si riferisce.

2.3. Internet e Chinese Internet Language

Internet viene subito considerato come strumento importante per la conoscenza e la
condivisione dei dati, percio il suo sviluppo in Cina rientra gia nel piano di riforma
economica attuato alla fine degli anni Settanta del presidente Deng Xiaoping *F J>-F: lo
sviluppo tecnologico viene sin da subito ponderato dal governo al fine di non creare
condizioni di indebolimento nel controllo delle informazioni, questo anche cercando
subito le condizioni necessarie per lo sviluppo della rete.

A quanto dichiarato dall’Oxford Internet Institute, a parita di abitanti — sebbene il
progresso economico e sociale abbia raggiunto livelli esponenziali e, forse, impossibile
da replicare — la penetrazione di Internet in Cina raggiunge solamente un valore che
oscilla tra il 40% e il 60% a causa della presenza di numerose e vaste zone di campagna
ancora poco sviluppate, a differenza dei vicini Giappone e Corea che, nonostante siano
Paesi nettamente piu piccoli, si mantengono stabili su valori assai maggiori, i quali si
aggirano tra il 60% e 1’80% per il Giappone, mentre in Corea superano 1’80%, portandola
a tenere il primato in quando Paese pit connesso e con la velocita di connessione alla rete

piu elevata del mondo.
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Fig. 1: Popolazione e penetrazione di Internet nel mondo?®
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by Mark Graham (@geoplace) and Stefano De Sabbata (@mapsdthought)
Internet Geographies at the Oxford Intemet Institute data source: World Bank 2011
October 2013 « geography.ii ox.ac.uk http:/iciata worldbank org

Come gia accennato, la causa dell’abbassamento del valore di penetrazione di Internet
in Cina ¢ la grande quantita di zone rurali e di campagna: ’arretratezza e la poverta di
queste zone non consente ancora pienamente lo sviluppo di rete o fibra e la costruzione
di infrastrutture adeguate alla diffusione e allo sviluppo di Internet, provocando un grande

squilibrio tra zone rurali e zone urbane. Questa frattura & chiamata digital divide.

Fig. 2: Digital divide in Cina (2013-2014)2

Urban and rural structure of Internet users in China
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Source: (CJQOINC Statistical Survey on Internet Development in China 20146

% Oxford Internet Institute, https://geography.oii.ox.ac.uk/?page=home [consultato il 28/05/2020]
26 China Internet Network Information Center (CNNIC) Statistical Survey on Internet Development in
China, giugno 2014
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La vera storia di Internet in Cina inizia verso la fine degli anni Ottanta, precisamente
il 14 settembre 1987 quando, alle ore 21:07 locali, avvenne I’invio del primo messaggio

fuori dal territorio statale cinese, il quale diceva Yuéguo Chdangchéng, zouxiang shijié A%

F Ky, A@#R (“Attraverso la Grande Muraglia possiamo raggiungere ogni parte
del mondo™). La rete cinese venne connessa con 1’estero a partire dal 1994 ma, nonostante
una prima proposta, rimase ancora chiusa al pubblico e fu accessibile solo ed
esclusivamente agli enti di ricerca nati anche grazie al progetto CANET (China Academic
Network)?’. Gia con I’inizio del nuovo millennio, Internet prese sempre piu piede in Cina
— passando dagli internet point, dai computer e dai primi dispositivi mobili con possibilita
di collegamento alla rete — e, secondo uno studio pubblicato in un articolo sul Quotidiano
del Popolo (Rénmin Ribao A & H &) il 17 gennaio 2009, nel 2008 il numero degli utenti

in Cina ha raggiunto e superato il numero degli utenti negli Stati Uniti, portando cosi la

Cina in cima alla classifica con un incremento del 42% rispetto all’anno precedente
(Bulfoni, 2010b: 536).

Fig. 3: Utenti e penetrazione di Internet in Cina (2010-2014)%8
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27 Progetto che vedeva coinvolte universita cinesi e un’universita tedesca, volto a ipotizzare un uso di
infrastrutture anche in Cina
28 jbid.
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La realta virtuale non ha favorito solamente I’interazione e il collegamento tra due o
pit nodi della rete, ma anche tra le persone. Questo scambio che avviene tra utenti tramite
computer connessi alla rete viene indicato col termine Computer-Mediated
Communication (CMC): si puo quindi affermare che la realta virtuale non sia composta
da interazioni fra macchine ma da interazioni fra utenti che si servono di macchine per
metterle in pratica. In Cina, questa interazione ha favorito lo sviluppo di uno slang — o

vero e proprio linguaggio — di Internet, anche grazie alla numerosa presenza di utenti

giovani.
Fig. 4: Eta degli utenti di Internet in Cina (2013-2014)°
Age structure of Internet users
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Source: CJQJIC Statistical Survey on Internet Development in China 2014.6

Con la fine degli anni Novanta si ¢ assistito all’imposizione dell’inglese come lingua
mondiale — tra cui anche sul web — e, con la globalizzazione, & nato il fenomeno del
Globish: non € una lingua, ma un linguaggio veicolare e un sistema di comunicazione —
da noi chiamato colloquialmente “inglese maccheronico” — che permette di essere capiti
in ogni parte del mondo, principalmente quando si parla di azioni quotidiane. In Cina,
invece, & molto utilizzato il Chinglish, una “varieta” di inglese tradotto letteralmente
rispettando la struttura sintattica cinese; il lessico spesso non e appropriato e la pronuncia
solo parzialmente comprensibile. Un esempio ¢ “Goog good study, day day up”,

traduzione letterale della frase hdohdo xuéxi, tiantian xiangshang %4523, R Xw& Lk

2 ibid.
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(Bulfoni, 2010a: 94), la cui traduzione corretta in inglese ¢ “Study hard and make progress
every day”.

Da qui, su Internet ¢ iniziata a svilupparsi una “cultura alternativa” (lingléi wénhua 7
£ M), alla quale appartiene un linguaggio, il quale si avvicina all’uso colloquiale e
quotidiano, adottato specialmente dai giovani anche per rivolgersi a sconosciuti, del quale
fa parte I’espressione utilizzata come saluto shangwang le méi you LB T %% ? (Sei
andato in Internet?) (Bulfoni, 2010a: 94). Cosi i giovani hanno plasmato a loro piacimento
il mezzo informatico, influenzandone le caratteristiche linguistiche e provocando
un’alterazione all’interno dei processi comunicativi (Berruto, 2004: 105-111, cit. in
Bulfoni, 2010b: 535). Si & creato cosi un nuovo strumento comunicativo, il Chinese
Internet Language (CIL).

Il CIL — noto in cinese come Zhonggud wangluo yiiyan ¥ B M 4355 — e una varieta
di cinese associata ad Internet e alla tecnologia elettronica utilizzata per lo scambio di
informazioni informali. Nasce principalmente dai giovani, in quanto la lingua cinese
standard (putonghua & i® %) viene considerata poco pratica per scrivere lunghi messaggi,
post sui social o altro. Il CIL, al contrario, & visto come uno strumento comunicativo
molto funzionale, piu veloce, piu innovativo e distingue una cerchia sociale, all’interno
della quale piu persone possono riconoscersi distaccandosi dalla lingua parlata
comunemente per strada.

Le componenti principali del CIL sono otto: numeri (shuzi %), simboli (fuhao 5
%), emoticons (bidoging fithao % ' 7 5°) — pill comunemente chiamate emoji —, parole
inglesi (Yingwén zimii 3 X F4), pinyin (pinyin #%), caratteri cinesi (hanzi X 5),
omofoni (xiéyin % ) e lettere latine (Lading zimii 45T F#).

Nella storia del CIL possiamo distinguere tre grandi fasi: avvio, sviluppo e situazione
attuale.

La prima fase comprende il periodo appena precedente agli anni 2000 (1987-1999) e
viene definita “fase di avvio” poiché essa costruisce le basi per la creazione di un vero e
proprio linguaggio di Internet. All’epoca, i netizen, avevano a disposizioni poche funzioni,
tra le principali troviamo le e-mail, i forum e le chat room.

La prima mail cinese fu inviata il 14 settembre 1987 alle ore 21:07, il testo dichiarava

“Attraverso la Grande Muraglia possiamo raggiungere ogni parte del mondo” e in questa
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operazione fu coinvolto il primo ente cinese che aveva il compito di ipotizzare 1’uso di
infrastrutture volte all’utilizzo della rete in Cina, ovvero il CANET®°. Come nel resto del
mondo, le mail contenevano solo testo e si avvicinavano particolarmente alla
corrispondenza scritta, sebbene con tempo il linguaggio divenne sempre piu circoscritto
e conciso a causa dei costi dovuti alla velocita di trasmissione del messaggio.

Invece, I’area di Internet in cui la lingua ¢ in continuo mutamento e presenta maggiori
diversita con la lingua standard € rappresentata dai forum: gli utenti di numero crescente
iniziano a coniare termini del tutto nuovi per esprimere nuovi concetti e immagini che
emergono con I’utilizzo della rete e, in modo particolare, dei forum. Un parola molto
interessante e ricorrente nata sui forum & guanshui # 7% (lett. riempire qualcosa con
acqua): con ’unione dei morfemi guan # (riempire; inondare) e shui 7K (acqua), gl
utenti indicare 1’azione di continuo intasamento dei forum, continuando a postare nuovi
commenti, molto spesso inutili e senza alcun senso con 1’oggetto della conversazione. Ai
termini composti da caratteri cinesi, si aggiungo anche i primi composti da lettere, come
GG (gege -, fratello maggiore), e numeri, i quali spopolano su Internet in tempi pid
recenti. Un esempio e rappresentato dalla sequenza numerica 555555: il suo significato &
accostato al verbo kiz X (piangere), in quanto il numero cinque (wu #.) ha una pronuncia
simile (Zhang, 2019: 86-87).

La seconda fase ha inizio con gli anni 2000 (2000-2010) ed ¢ definita “fase di
sviluppo”, caratterizzata dalla nascita del Web 2.0: gli utenti possono piu liberamente
creare nuovi contenuti e iniziano a diventare il centro della rete, 1 protagonisti. L impatto
di Internet é globale e i suoi vantaggi sono ormai chiari in materia di fornitura e fruibilita
di informazioni e di creazione di diverse community, grazie allo sviluppo di blog,
messaggistica istantanea e giochi online.

Con la nascita dei blog (boke t# &, termine tecnico nato in quegli anni), gli utenti
iniziano a parlare di sé, sempre tramite testi: la lingua, dunque, non subisce importanti
modifiche, anche le la punteggiatura e qualche aspetto sintattico lascia a desiderare. Non
si puo dire cosi, invece, per quanto concerne la messaggistica istantanea: rispetto alle mail,
la velocita di ricezione é ancora piu rapida. Per questo motivo, i messaggi diventano

sempre piu brevi, senza dare importanza alla grammatica e alla punteggiatura, utilizzando

30 Primo network, creato nel 1987 principalmente per scopi accademici
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spesso abbreviazioni e nuove parole. Emergono anche delle nuove “espressioni”
paralinguistiche come emoji e GIF, pronte a colmare il gap causato dalla mancanza di
linguaggio del corpo non possibile nella messaggistica. Per quanto riguarda, infine, i
giochi online — in ampia espansione nei primi anni del XXI secolo —hanno dato un grande
contributo alla sfera sociale online, cambiando punto di vista: il gioco non € piu qualcosa
di intimo, ora si gioca con sconosciuti. Il linguaggio prodotto su queste piattaforme
ludiche & numeroso, ma la sua caratteristica e la tendenza a svanire nel nulla molto
rapidamente (Zhang, 2019: 88-89).

La terza e ultima fase, che si protrae dal 2010 fino a oggi, é caratterizzata da un uso
sempre piu diffuso di sigle e sequenze numeriche al posto di parole e/o frasi e da una
creazione vastissima di neologismi, “confezionati” specialmente alla chiusura di eventi
particolari, volti a sintetizzare qualche concetto o immagini evocative emerse da questi

ultimi o da “notizie calde” degli ultimi tempi.

Tab. 1: Sigle molto utilizzate nel CIL

Sigle
Sigla P Italiano
GG 5 Fratello maggiore
DD & & Fratello minore
JJ SR : Sorella maggiore
MM Yk 4k Sorella minore
BT TA Anormale
GF A Fidanzata
BF B A Fidanzato
WDR A Straniero
CuU =k W Ci vediamo!
LP I Moglie
NB ESt] Fantastico!
IAE T dm AT In ogni caso
GCD k=5 Partito comunista (cinese)
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GD FYE7S Fare amicizia
JB x @, Parti intime maschili
TT 25 Profilattico
YP ESp Sesso occasionale
HLL AT R Affascinante
ZF B Governo

ZG o Cina

JC TR Principio morale

P9 R Birra

3Q st Grazie

Tab. 2: Sequenze numeriche ricorrenti nel CIL
Sequenze numeriche
Sequenza numerica P Italiano

0358 A 48 4%, 78, Mi pensi vero?
0376 WAEAT Ti sei arrabbiato
1299 —k#tA Te ne vai appena arrivi
1314 — 4 — Per tutta la vita
1799 —AL A A& Andiamo insieme
246 W7 Muoio di fame
258 = 4K Amami

338 18 8ve, Pensaci un po’
360 AR Mi manchi

38 =A Pettegola
4242 A A E cosi

476 AT Computer morto
517 K& Voglio mangiare
520 K& AR Tiamo
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530 K AR Ti penso

56 T B Infastidito
5776 HHEET Esco

616 8 —ig Facciamo una passeggiata
666 Pt Vai alla grande!
668 T Bpee, Chiacchieriamo un po’
721 FEEW Caro/a
7456 ARRT Sono arrabbiato nero
748 * e Vai al diavolo!
7998 F & A e Vai a quel paese!
812 ~E R Non voglio venire
818 H—3 Abbracciamoci
837 A& A Non arrabbiarti!
8484 S-S 4 Non é cosi

87 ap Idiota

886 FHT Ciao ciao!

918 Ha gy vE, Forzal!
9482 ATk Semplicemente non vengo
9494 A st 2 E proprio cosi

987 ST A~ AL Scusa
9958 A K e Aiutami

La tendenza dei giovani e quella di abbinare sigle e sequenze numeriche alla tipica
scrittura cinese per formare delle frasi comunemente utilizzate nella messaggistica e sui

social:
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MERBL L, &4 GG FAEMNEL GF B XK ARTIK, MEL, GGH# GF— /2
w) K IG5 PMP, AREHE A Z4F BT, 7456, A A L7 LR, #£% QQ Lir4 &7,
31

leri sera, mio fratello maggiore ha portato a casa per cena quel mostro della sua ragazza. A
tavola, la ragazza di mio fratello ha leccato il culo a mia madre, & davvero un
comportamento strano, mi da fastidio. Ho mangiato solamente qualche boccone per poi
andare su QQ a scrivere un post.

Due neologismi presenti in questo piccolo periodo sono jiangzi # % e ddtié 417%. Il
primo significa “in questo modo” ed ¢ il risultato dell’unione fonetica delle tre sillabe che
compongono zhéyangzi iX ##-F (in questo modo) in due; esiste anche un suo simile creato
dall’unione in due sillabe delle tre componenti ’espressione nayangzi AR 45 (in quel
modo), che diventa nidngzi & # . Il secondo & un neologismo ottenuto tramite
I’accostamento e I’associazione dei morfemi da 47 (battere) e #ié 4k (ferro), andando a
indicare 1’azione di battitura dei tasti sulla tastiera del computer per poter scrivere e
pubblicare post sui social.

Tipica di questo periodo ¢ anche la creazione di caratteri tramite 1’unione di due o piu
caratteri. | piu conosciuti sono duang e giou.

Duang nasce con Jackie Chan dopo aver girato uno spot pubblicitario per lo shampoo
Bawang e, anche se “inventato” nel 2004, diventa virale nel 2015 e continua la sua
popolarita sui social ancora oggi per indicare qualcosa di fantastico, ottimo e/o spassoso.
Duang diventa virale a causa di un falso spot pubblicitario con protagonista Jackie Chan,
falso in quanto remake del precedente e girato in seguito allo scandalo in cui I’azienda
Bawang si ritrova coinvolta (2010) per I’aggiunta di prodotti cancerogeni nei suoi prodotti.
Nello spot pubblicitario, duang viene usato come suono onomatopeico per indicare
I’effetto quasi magico che lo shampoo ha sui capelli. I netizen hanno successivamente
creato un carattere per duang tramite I’unione di chéng »% e l6ng #., i quali corrispondono

al nome cinese di Jackie Chan.

31 Cfr. Gao, 2008: 373, cit. in BULFONI, Clara (2010a), “Il cinese della Computer-Mediated
Communication”, in Media in Cina oggi: testimonianze e orientamenti, Franco Angeli, pp. 93-107
50



Fig. 5: Carattere duang

)

Come il carattere duang, giou non e ancora stato inserito nel dizionario ed é formato
dall’unione dei caratteri qiong % (povero), chou # (brutto) e tu + (terra) con il
significato complessivo — e “letterale” — di “povero e brutto come la terra”. Spesso ¢
utilizzato nell’espressione wo qiou “ #% qiou”, per esprimere una sensazione di

abbattimento e insoddisfazione®.

Fig. 6: Carattere giou®

322 CINA in ITALIA # + H, https://cinainitalia.com/2019/03/25/cinesi-in-chat-lo-slang-dei-
messaqgi/#l_neologismi [consultato il 29/05/2020]
3 jbid.
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Fig. 7: Carattere giou in rete e sua spiegazione (1)
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Fig. 8: Carattere giou in rete e sua spiegazione (2)3°
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34 Screenshots ottenuti dalla piattaforma Weibo (www.weibo.com) [consultato in data 06/06/2020]
% ibid.
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Fig. 9: Carattere giou in rete e sua spiegazione (3)%°

|\ BE=Ea v v
@' FeiRqgiou

SETELAER, #SEEEEC

J
[4=
fir
T
i

0E11H 22:05

e b= e 515

Questo fenomeno sociale ha indubbiamente diviso i linguisti, se da alcuni viene visto
come un’esigenza sociale di comunicazione veloce e semplice tipica del mondo
elettronico la quale si adatta — senza ombra di dubbio — alle nuove condizioni culturali e
sociali dei giovani, per altri & visto come la distruzione della lingua cinese, la quale
procura non solo un danno linguistico ma anche culturale. La lingua cinese nella sua
forma grafemica & considerata da sempre collante dell’unita nazionale e i molti usi
sgrammaticati compromettono la purezza e il fascino della lingua stessa. Infatti, tipica del
CIL é la scorrettezza morfo-sintattica dovuta a una collocazione degli elementi nella frase
non rispettando le regole sintattiche e/o a uno sconvolgimento della funzione
grammaticale dei singoli elementi. Il primo caso puo essere visto nella frase “Leggo libri
in biblioteca™: la costruzione corretta & wo zai tushiigudn kan shi RAE B FHIEEH B,
mentre in CIL viene puo diventare wo kan shii zai tishiiguan #%& J5 £ 8 548 (Bulfoni,
2010b: 540-541). Il secondo caso, invece, si puo notare col cambio di funzione
grammaticale che ha subito la parola baobei £ N (tesoro): € un sostantivo — poiché indica
ci0 di concreto intendiamo per “tesoro”, come un bottino, I’obiettivo finale nella caccia
al tesoro, ecc. — ma nel CIL viene utilizzato nella funzione di aggettivo, come nella frase

td shi féichang baobeéi ¥ = 3E % E N (“Lei & un tesoro”). Questa frase & doppiamente

% ibid.
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sbagliata: baobei E N viene utilizzato come aggettivo e, in piu, prima dell’avverbio
feichang 3F % — utilizzato per costruire un predicato aggettivale — troviamo il verbo shi
& (essere). Percio, il linguaggio informatico adottato dai giovani pud risultare ostico e

difficile agli occhi degli utenti anziani e/o saltuari, con la possibilita di causare anche

gravi incomprensioni.

2.4. Neologismi creati tramite affissi: i casi di 4~ e ~#%

Secondo quanto appreso durante il percorso di studi, la lingua cinese puo essere
definita una lingua creativa. Con 1’aggettivo “creativa” si intende la potenzialita della
lingua cinese a creare parole nuove in continuazione, grazie alla combinazione di due o

pit morfemi e/o caratteri tra di loro. Un elemento molto importante per effettuare questa
creazione sono gli affissi (cizhui 78 4&). Gli affissi possono essere divisi in due categorie
principali, ovvero i prefissi (gianzhui AT 4%) e i suffissi (houzhui /& 42)*". Tra i prefissi piu
utilizzati, Jia (2019: 66) cita chao A2 (super), dué % (numeroso), fan &  (opposto,
riflettere, girare), ci /< (volta), fan iz (spargere, esteso, generale), Iéi & (classe, tipologia,
categoria), ban ¥ (meta), gian AT (prima), rudn #: (soffice, debole, povero), fei € (non),
gao # (alto), zhiin & (standard, criterio) e ya 3 (inferiore, secondo). Mentre tra i suffissi
pit frequenti, sempre secondo Jia (2019: 66), troviamo xué % (studiare, studio), jie J&
(regno, scopo), #i #k (parte, sostanza, stile, forma), yuan # (membro), rén A (persona),
zhé % (persona, con significato di de rén &9 A), lii % (tasso, proporzione), z( 7 (etnia,
popolo, gruppo), jia K (casa, famiglia), min &, (popolo), hua & (lett. chimica,
conversione; come suffisso copre la funzione di nominalizzazione), tan 3z (altare,
piattaforma), fa * (legge), Ii /7 (forza), wu #» (oggetto, mondo esterno, creatura), zhi /it
(natura, qualita), qi A (gas, aria, respiro), pin = (prodotto), bié¢ #| (differenza, categoria),
du & (grado), xing ' (lett. natura, disposizione; come suffisso indica una caratteristica

o qualita), xing %! (modello, tipo), guan . (vista, concetto, apparenza), zhong #t (Specie,

37 Esiste anche una terza categoria, ovvero gli infissi (zhongzhui ¥ %)
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divisione, seme, tipo) e — anche se gia utilizzato come prefisso — lei & (classe, tipologia,
categoria; come nel caso di rénléi A % umanita).®

La maggior parte delle nuove parole prodotto nel nostro millennio segue la struttura
tramite affisso: 1’affisso, grazie alla sua flessibilita e potenzialita di adattarsi insieme ad
altre parole, risulta sempre piu utile nella composizione di neologismi seguendo la
medesima struttura, collocandosi all’inizio (houkongxing J& = %), alla fine
(gidnkongxing a7 = A) o al centro (zhongkongxing F = #) della parola nuova.

Il prefisso wei f% (micro) e diventato molto utilizzato nella produzione di neologismi
dopo la sua diffusione grazie allo sviluppo del Web 2.0. Viene utilizzato per produrre
numerose parole appartenenti alla categoria “4#% Xx”. Generalmente, al prefisso wéi &
vengono accostati altri due caratteri cinesi, talvolta anche uno: &, per esempio, il caso di
wéiboke %1% % (microblog), con la variante weibé #t% per indicare uno dei social
network piu diffusi in Cina, ovvero Weibo. Sebbene sia stato categorizzato come prefisso,
piu precisamente viene definito “prefisso di categoria” (leigianzhui % AT %%), andando a
comporre il neologismo con la seguente struttura: prefisso di categoria + radice (cigen 9]
#%) (Ma, 2015: 92).

Nello Xiandai Hanyi Cidian LK X% 53, wei £ ha sei diversi significati:

(Dm)y, 2. BleR, E0 B, ) (ERFAETELEW) BFHIZ—, woik
K, W%, QR%E, Rk Mk, mF, AMTE. OFEEY. defd),
MERL. (6) (&133) Mk i, WM BRE, BEML, (Ma, 2015: 91)

(1) minuscolo, leggero. Esempi: brezza, “eccessivamente prudente”. (2) Un milionesimo
(di alcune unita di misura). Esempi: micron, microampere. (3) Essere in declino, indebolirsi.
(4) Umile. Esempi: umile, “le opinioni dei sottoposti contano poco”. (5) Profondo e
nascosto. Esempi: delicato, “parole dimesse ma dal profondo significato”. (6) (avv.) Un
po’, appena. Esempi: leggermente indisposto, “avere un bel colorito (di pelle)”.

Il neologismo puo avere tra differenti composizioni (Li, 2015: 31):
-tk + aggettivo: weishishang #% 8+ (micro-fashion);

- & + verbo: weizhifii #% ¥ A+ (micro-pagamento);

38 A ciascun prefisso e suffisso e stata data una traduzione letterale, a causa della criticita nell’attribuire a
ciascuno di essi una resa in italiano adeguata, spesso variabile di caso in caso
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- B + sostantivo: weibidoging t#% % W (micro-espressione)

Indipendentemente dalla sua struttura, ogni neologismo “#% xx” puod fungere da
sostantivo, predicato, aggettivo o complemento all’interno di una frase, utilizzando anche
diverse strutture come yixia(r) — F (JL) (wéiliixing yixia #4T— T, facciamoci un
piccolo viaggio).

Un secondo esempio € identificabile con tutti i neologismi appartenenti alla categoria
“xx 7&”. Il morfema z( 7% (etnia, gruppo, famiglia) viene utilizzato come suffisso ed e
molto versatile, in quanto riesce ad essere utilizzato con molti morfemi diversi, creando
parole con le quattro caratteristiche principali. Innanzitutto adatte allo slogan giovanile:
siccome la lingua cinese € molto conservatrice, sebbene avanzando con gli anni le parole
di nuova creazione riescono molto facilmente a permeare nel suolo linguistico cinese
attraverso i media, le fasce della popolazione piu anziana difficilmente ne vengono a
conoscenza e, se si imbattono in questa tipologia di lessico, con molta probabilita non ne
conoscono il significato. Essendo il morfema z( 7% versatile e capace di creare parole
adatte al linguaggio giovanile, altre due caratteristiche peculiari di queste espressioni sono
I’ironia che si cela dietro al loro significato e la vasta gamma di applicazioni che ogni
singolo neologismo pud avere in qualsiasi tipo di linguaggio, che sia giornalistico,
politico o televisivo. Infine, ma non per questo meno importante, queste espressioni
rappresentano in modo chiaro e semplice gli sviluppi e i cambiamenti sociali che la Cina

e la societa continuano a subire ogni giorno (Wang, 2019: 107).

Tab. 3: Esempi di composti con suffisso zU #%3°

Composti con suffisso 7
¥ T Pinyin Italiano
e Kénliozh Mammoni
A A& Yuéguangzi Spendaccioni
% 740 Zhaizl Nerd
> H 7k Hariza Fan di anime giapponesi

39 Esempi tratti da BAREATO, Sofia (2018), La derivazione in cinese: uno studio su corpora dei formanti
#% z0 e % dang, Universita Ca' Foscari, Venezia.
40 Esistono due possibili varianti: zhdiyizi € — 7% e ylzhaizl £ € 7%

56



i3 Péngkeézu Punk

& Kk Aiquanzd Amanti dei coupon
M 3% Dongwangza Dipendenti dalla rete

mobile

M ) 7% Wanggouzu E-commerce dipendenti
) AR % Bailingzu Colletti bianchi
T &AM Dingkézh Giovani coppie senza figli
Y H% Caoméizu Giovani freschi di studi
1% B 7% Hounidoza Pendolari

®F k& Shinanzu Femmes fatales

7% 7% Youzl Gamers

2.5. 47 call e hold 4£: quando il cinese incontra I’inglese

A seguito della globalizzazione — non solo della Cina con le politiche di riforme e
apertura le quali hanno aperto il Paese agli orizzonti internazionali — tutto il mondo ha
dovuto seguire un percorso di adattamento alle nuove dinamiche mondiali, accettando il
dominio della lingua inglese, ancora oggi considerata lingua franca e veicolare per tutto
cio che riguarda le comunicazioni internazionali. Col tempo, la lingua inglese non ha
solamente invaso 1’Internet e le nuove tecnologie, ma anche i vari ambiti della vita
quotidiana delle persone: se questo fenomeno e percepito in Occidente, possiamo
affermare lo stesso per questo riguarda sia I’Oriente in generale che la Cina nello specifico,
sebbene con un’intensita maggiore a causa dell’enorme gap linguistico che intercorre tra
I’inglese e una lingua non semplicemente asiatica ma anche, come gia citato nella
prefazione del precedente capitolo, isolante: la sua integrita & rimasta tale per piu di
cinquemila anni mentre, al contrario, le lingue ad alfabeto latino hanno subito una
maggiore influenza. La lingua inglese &€ emersa nel cinese molto rapidamente, con una
media di circa mille parole nuove annuali introdotte tanto che, nel 2010, il governo ha

promosso una politica volta a proibire 1’utilizzo pubblico dell’inglese per evitare una

41 Adattamento fonetico della sigla inglese DINK (Dual Income No Kids)
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snaturalizzazione del cinese, causandone una perdita della sua purezza e unicita (Bi, 2011:
60). Sono state bandite sui principali media ufficiali, tra cui giornali e periodici (ma anche
libri e siti web), molte parole straniere — per prevalenza inglese — e acronimi i quali, stando
a quanto riportato dal Quotidiano del popolo (il maggiore giornale cinese) danneggiano
gravemente la purezza della lingua cinese e rischiano di intaccare 1’ambiente culturale e
’armonia sociale*?,

Uno dei fenomeni favorito dall’introduzione da una lingua come 1’inglese ¢ il code
mixing. 1l code mixing viene identificato come 1’azione, nella fase di apprendimento di
una lingua straniera, di inserire parole della loro lingua nativa in un discorso affrontato
nella seconda lingua a causa della loro non conoscenza di alcuni vocaboli. Non é da
confondere con il code switching, ovvero la capacita posseduta da persone bilingue — o
che parlano bene almeno due lingue — di cambiare la lingua utilizzata nel discorso per
esprimere concetti complessi e articolati, spesso a fronte di una criticita nell’esprimere lo
stesso concetto nella lingua A piuttosto che nella lingua B*3. Il code mixing viene
utilizzato specialmente dai giovani online, i quali prediligono i blog a causa della
difficolta, da parte del governo, di riuscire a controllarli e manipolarli attraverso il sistema
di censura. | motivi per i quali si ricorre a questa strategia comunicativa sono la
potenzialita di questo linguaggio ad attirare un piu largo pubblico (con conseguente
attenzione, data dalla modernita nella scrittura) e a facilitare 1’espressione di un concetto
e/o un’idea. Indubbiamente non mancano degli svantaggi, tra cui la “contaminazione” del
cinese, possibili confusioni e incomprensioni che potrebbero insorgere fra gli utenti e la
creazione di espressioni — sia cinesi che inglesi — non tipicamente riconducibili al
linguaggio standard (Bi, 2011: 61-64).

Molto utilizzata € la tecnica definita in cinese col termine hunda 4% (0 hunhédapéi
RAF5EL), il quale rappresenta un concetto paragonabile a cio che, nella societa moderna,
si intende in ambito ristorativo col termine fusion per indicare 1’'unione tra due o piu
cucine tipiche di Paesi diversi nello stesso piatto: unione che in ambito linguistico é assai

innovativa, data non solo la distanza che intercorre fra due Paesi, ma anche la differenza

42 Foreign Policy, China bans use of English — and Chinglish — in media,
https://foreignpolicy.com/2010/12/22/china-bans-use-of-english-and-chinglish-in-media/ [consultato in
data 15/07/2020]

43 Bilingue per gioco, Code mixing e code switching, https://bilinguepergioco.com/2009/01/18/code-
mixing-e-code-switching/ [consultato in data 15/07/2020]
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linguistica, sociale e di pensiero. Se inizialmente questo fenomeno soprattutto dovuto alle
riforme economiche e al potenziamento degli scambi commerciali anche attraverso Hong
Kong e Taiwan si limitava a casi poco numerosi — anche se abbastanza radicati nella

lingua cinese — come composti fra parole cinesi o forestierismi (dei quali abbiamo parlato
nel paragrafo 1.2.) e lettere latine tra i quali AA %] (pagare alla romana) e T & (t-shirt),
ora—con I’avvento dei social network — ha preso piede nella lingua e nella societa creando
anche composti fra parole cinesi e sigle o acronimi e/o parole entrambi provenienti dalla
lingua inglese (Liu, 2013: 157). Ne sono altri esempi**: Q #& (manga)®®, E #+4X (era
dell’elettronica), ¥ A (campionato calcistico, corrisponde al campionato occidentale di
Serie C)*, 4z C (vitamina C), BP # (identifica una tipologia di suono, in inglese beeper
o0 buzzer), POS #t (POS per pagamenti), IP -~ (protocollo TCP/IP), SIM & (scheda SIM),
IC & (carta d’identita), A B (azioni orinarie RMB)*', B % (azioni speciali RMB)*, H
f% (azioni di proprieta statale, gudqgigii B %)%, N % (titoli esteri quotati nella Borsa
di New York)®°, 4z OK (karaoke), #53) PC (computer portatile), IP #.3% (VOIP, Voice
Over Internet Protocol, wangluo dianhua W % . 3%)%, T &1 & (passerella, sfilata;

dall’inglese runway), AB 4! (indica il gesto di galanteria compiuto dall’uomo quando

44 Esempi tratti da LIU, Ying %] 1 (2013), iX A7 “ & 3iR4593 7 6948 A 4 & R T VARAT 18]
“Hold 4”4 %1, in LK 4%, No. 6, pp. 157-158

4 |dea esagerata e distorta di manga giapponese, caratterizzato da personaggio con testa e occhi molto
grandi (Baidu Baike, Q #&, https://baike.baidu.com/item/Q%E7%89%88/1732702?fr=aladdin) [consultato
il 01/08/2020]

46 Baidu Baike, ¥ B 23K ¥ & A 4LER 5,
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E8%B6%B3%E7%90%83%E 7%94%B2%
E7%BA%A7AY%E7%BB%34%E8%81%94%E8%B5%9B/80653607fromtitle=%E7%94%B2A&fromid=
23132 [consultato il 01/08/2020]

47 Baidu Baike, A A%, https://baike.baidu.com/item/A%E8%82%A1 [consultato il 01/08/2020]

48 Baidu Baike, B A%, https://baike.baidu.com/item/B%E8%82%A1 [consultato il 01/08/2020]

49 Baidu Baike, H A%, https://baike.baidu.com/item/H%E8%82%A1 [consultato il 01/08/2020]

50 Inoltre, quando appare la lettera N davanti a una quota, questa indica una nuova quotazione in quella
stessa giornata (Baidu Baike, N i, https://baike.baidu.com/item/N%E8%82%A1) [consultato i
01/08/2020]

51 Baidu Baike, M % .35,
https://baike.baidu.com/item/%E7%BD%91%E7%BB%9C%E7%94%B5%E8%AF%ID?fromtitle=1P%
E7%94%B5%E8%AF%9D&fromid=417891 [consultato il 01/08/2020]
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paga sia per lui stesso che per la donna)®?, IP .4k (indirizzo IP), Cl % % (Corporate
Identity System), SOS JL#& A (comunita per bambini orfani)®® e B #2 (scan di ultrasuoni).

Uno degli esempi piu recenti di nuovi vocaboli introdotti nella lingua e nati da un
incontro tra cinese e inglese é rappresentato da 47 call, apparsa per la prima volta in Cina
nel 2017. Come ¢ possibile notare, la parola & formata da due elementi: da 47 (giocare;
rompere; colpire) e dalla parola inglese call (lett. chiamare). 47 call viene “importata”
tramite un adattamento linguistico dal giapponese, partendo dall’espressione koru suru

a—J) 9 % che, come riporta Cao (2018: 85) ha quattro possibili significati:

D HUHL., BERLETRETCHOE T L, [MEaIa—LLTLERANL
N

@ EET22¢, KFTHETF B L,

B #K¥+32t., BXT B,

@ by THEBHICPLYEYVSNE I E,

@ Chiamare. Chiamare per telefono o telegrafo. “Non importa quante volte io lo chiami,
non ricevo risposta”

@ Dichiarare. Dire ad alta voce.

@ Fare una richiesta. Richiedere

@ Essere sostituiti in breve tempo

In Giappone, il significato piu ricorrente & simile al secondo (dichiarare, dire ad alta
voce): viene utilizzato da giovani e giovanissimi per acclamare gli idol durante concerti
o eventi. L’idol ¢ una figura molto diffusa nell’estremo Est (Cina, Giappone e Corea),
equiparabile a una pop-star occidentale. In Asia, gli idol sono per la maggior parte membri
di un gruppo, popolari tra i pitu giovani e che si esibiscono non semplicemente come
cantanti, ma anche come ballerini, cantando ed eseguendo specifiche e — molto spesso —
complesse coreografie all’unisono. Il fenomeno ¢ nato in Giappone per poi diffondersi
sia in Cina che in Corea del Sud, esplodendo in particolar modo in quest’ultima con quello

che globalmente viene definito k-pop, ovvero korean pop. Il significato di koru suru 2

52 Baidu Baike, AB #1, https://baike.baidu.com/item/AB%E5%88%B6 [consultato il 01/08/2020]

53 Baidu Baike, SOS JL & A,

https://baike.baidu.com/item/SOS%E5%84%BF%E7%AB%A5%E6%9D%91 [consultato il 01/08/2020]
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2 13

—J 9 3 dato dai giovani & proprio quello di “acclamare”, “esprimere eccitazione e
follia per qualcuno”, “applaudire” e/o “fare il tifo” con l’ausilio di un bastoncino
luminoso — del quale ¢ possibile cambiare il colore — che viene agitato, col sottofondo di
diversi versi urlati dai fan, a ritmo di musica eseguendo particolari coreografie durante i
concerti (Cao, 2018: 85).

Un altro esempio, sicuramente meno recente ma non per questo meno utilizzato, e hold
1£. ldeato nel 2011 da una studentessa taiwanese appassionata di moda e composto dal
verbo inglese hold (tenere; afferrare, prendere) e dal verbo cinese zhu 1% (vivere, abitare;
afferrare, prendere), hold 1% viene utilizzato col significato di “avere tutto sotto controllo”,
e grammaticalmente svolge la funzione di complemento risultativo del verbo hold. Hold
1% puo essere trovato anche sotto forma di complemento potenziale sia positivo (hold %
1£) che negativo (hold 7~1%). L’unione delle due lingue ha inoltre causato una modifica
fonetica, la quale ha portato a un adattamento della pronuncia inglese a quella cinese con
un processo chiamato shéngyin xianxiang 4 & 3. % (lett. fenomeno di elisione o
risparmio fonetico) secondo il quale le esplosive (baopoyin & #%5) Ipl, Ibl, It/, Idl, Ik/ e
/g/ subito precedenti a parole inizianti con le fricative (mdécayin BE+£5) Ifl, VI, Isl, Izl e
/h/ o con le affricate (capoyin ##%-&) Il e /dz/ non vengono pronunciate: la pronuncia
di hold 1%, quindi, non & /hauld dsu/ ma /houl dsu/ (Liu, 2013: 157-158).

Nel corso degli anni sono emersi altre espressioni di carattere ibrido le quali vengono

prevalentemente usate a Hong Kong, luogo in cui I’internazionalizzazione che il Paese ha
subito ¢ ancora piu forte a causa dell’importante svincolo commerciale della regione. Tra
queste troviamo 4% pose, composto dal verbo bai #% (mettere, porre, sistemare) e dal
sostantivo pose (posa). Creato nell’anno 2012, viene molto utilizzato in ambito
fotografico da parte del fotografo, con I’intenzione di invitare il soggetto fotografato ad
assumere una qualunque posa e a prepararsi per lo scatto®. Il termine assume una
traduzione piu dettagliata e precisa nella lingua inglese con 1’espressione strike a pose
che, oltre all’ambito fotografico, ¢ largamente utilizzata nel contesto LGBTQ+, in quanto
nata nel contesto della ballroom e ripreso dalla cantante Madonna in una delle sue canzoni,

permettendo cosi all’espressione di diffondersi in tutto il mondo con adattamenti o

54 Baidu Baike, £ POSE, https://baike.baidu.com/item/%E6%91%86POSE/8042182?fr=aladdin
[consultato in data 26/07/2020]
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mantenendo la sua forma originale. Come riportato da Liu (2013: 157-158) ulteriori
esempi sono call At (call + j #L macchina, apparecchio elettronico; cercapersone, xunhiiji
Fof#9), call 4 (call + wo 4% io; chiamami), -J» case (xido +)> piccolo + case; cosa da
niente, banalita®®), ik % show (sfilata per la presentazione di nuove collezioni, fiizhuang
bidoyin R ¥ % %5) e £ B party (shengri % B compleanno + party; festa di
compleanno).

Come informazione conclusiva di questa seconda parte, hold /£ ¢ in poco tempo
diventato un neologismo che rientra nelle lidxingci & 47 38, le quali verranno

approfondite nel prossimo capitolo.

55 Baidu Baike, F"f#,
https://baike.baidu.com/item/%E5%AF%BB%E5%91%BC%E6%9C%BA?fromtitle=CALL%E6%9C%
BA&fromid=11224384 [consultato il 01/08/2020]

56 Baidu Baike, J* case, https://baike.baidu.com/item/%E5%B0%8Fcase/83334262fr=aladdin [consultato
in data 26/07/2020]

°7 Baidu Baike, JR & % /%,
https://baike.baidu.com/item/%E6%9C%8D%E8%A3%85%E8%A1%A8%EE6%BC%94/9872720
[consultato il 01/08/2020]
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CAPITOLO TERZO

Liuxingci: il fenomeno mediatico
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3.1. Lineamenti di storia di Internet e social network
3.1.1. Un po’ di storia

La storia di Internet comincia alla fine degli anni Cinquanta (1958) negli Stati Uniti
d’ America grazie alla creazione di un progetto di condivisione delle risorse scientifiche,
finanziato da un’agenzia della Difesa, denominato ARPAnet (Advanced Research Project
Agency Network)®®, con 1’obiettivo di creare un sistema di connessione fra reti capace di
resistere persino agli effetti devastanti di una guerra combattute con armi nucleari; infatti,
ci troviamo negli anni della Guerra Fredda, la quale accompagna per diversi anni
I’umanita, facendola convivere con la minaccia di un’imminente guerra nucleare. La rete
era fortemente decentrata, quindi ogni nodo era in grado di lavorare e funzionare in
completa autonomia. Inoltre, é stata progettata per non bloccare il suo funzionamento: a
seguito della distruzione di uno dei nodi, il sistema non impediva ai messaggi di arrivare
a destinazione, avrebbe subito semplicemente dei rallentamenti e dei ritardi di sistema.
L’evento che segno ’inizio della “rivoluzione delle reti” ¢ datato 29 ottobre 1969, giorno
in cui venne scambiato un primo pacchetto di dati tra UCLA (University of California
Los Angeles) e SRI (Stanford Research Institute) — due dei nodi scelti dall’ARPAnet
insieme a UCSB (University of California Santa Barbara) — grazie a una velocita di
connessione di 50 kbps (circa 2700 volte inferiore alla velocita di connessione delle
odierne tecnologie)®®. ARPAnet venne successivamente ceduto dai militari in favore delle
universita americane creando una fitta rete tanto che il GARR (Gruppo per
I’ Amministrazione delle Reti di Ricerca) collego le reti delle universita italiane a quelle
americane ed europee. A distanza di qualche anno (1974), vennero definiti i protocolli
TCP/IP (Transmission Control Protocol/Internet Protocol, un sistema di trasmissione di
pacchetti tra mittenti e destinatari) e fu grazie a questo evento che, nel 1982, ARPAnet

decise di far spazio a cio che conosciamo come Internet.

58 Articolo 21, Internet, una rivoluzione lunga 50 anni. 1l 29 ottobre 1969 vengono collegati i primi due
computer della rete Arpanet che oggi tutti conosciamo come la “nonna” di Internet (2019, di DI
CORINTO, Arturo), https://www.articolo21.0rg/2019/10/internet-una-rivoluzione-lunga-50-anni-il-29-
ottobre-1969-vengono-collegati-i-primi-due-computer-della-rete-arpanet-che-oggi-tutti-conosciamo-
come-la-nonna-di-internet/ [consultato il 08/08/2020]

5911 Sole 24 Ore, 1 50 anni di Internet, da Arpanet a un mondo da 4 miliardi di utenti (2019, di
SIMONETTA, Biagio), https://www.ilsole24ore.com/art/internet-compie-50-anni-arpanet-mondo-
connesso-AC8GsGv?refresh_ce=1 [consultato il 08/08/2020]
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Internet e una grandissima rete e consente diverse azioni: posta elettronica, gruppi di
discussione, mailing list, chat line, telnet e FTP (File Trasnfer Protocol, trasferimento
file). Internet ¢ definita la “rete delle reti”, infatti ¢ la piu grande rete a livello mondiale
ed é composta da una serie di connessioni di un elevato numero di reti molto piu piccole,
siano esse private o pubbliche. La sua struttura rimane come quella dell’antenato
ARPAnet, ovvero decentrata. Per permettere perod che due o piu computer interagiscano
tra loro, sono necessari un canale di collegamento, un’interfaccia e un linguaggio comune,
ovvero un protocollo (caratterizzato, in questo caso, dal precedentemente menzionato
TCP/IP). Un’ulteriore rivoluzione in questo ambito ¢ stata la creazione del World Wide
Web (oppure W3, conosciuto meglio come WWW) in data 1989 a Ginevra, nei laboratori
del CERN (Conseil Européen pour la Recherche Nucléaire)®’; consiste in un potentissimo
mezzo di diffusione delle informazioni e consente di connettersi a differenti siti per
attingere a una quantita enorme di informazioni.

Se Internet in Occidente arriva agli inizi degli anni Ottanta, in Cina bisognera aspettare
ancora qualche anno per I’avvenimento emblematico che segno uno stravolgimento nel
Paese: stiamo parlando, come gia anticipato nel paragrafo 2.3., della frase Yuéguo
Chdngchéng, zouxiang shijie A& L K, £ m#R (“Attraverso la Grande Muraglia
possiamo raggiungere ogni parte del mondo”), ovvero il primo messaggio inviato fuori
dal territorio statale cinese in data 14 settembre 1987. A seguito di questo primo
messaggio inviato oltre i confini, i primi esperimenti di trasmissione internet ebbero inizio
appena una settimana dopo, con il progetto CANET (China Academic Network) promosso
dall’Istituto di Ricerca Applicata del Computer di Pechino in collaborazione con
un’universita tedesca, la Karlsruhe, perseguendo 1’obiettivo di sviluppo di
un’infrastruttura di trasmissione dati per scopi scientifici. Nel 1990 i centri cinesi di
ricerca vennero collegati alla rete e, solo nel 1994, la rete Internet cinese venne collegata

a quella internazionale.

60 |1 Sole 24 Ore, 1 50 anni di Internet, da Arpanet a un mondo da 4 miliardi di utenti (2019, di
SIMONETTA, Biagio), https://www.ilsole24ore.com/art/internet-compie-50-anni-arpanet-mondo-
connesso-AC8GsGv?refresh_ce=1 [consultato il 08/08/2020]

65


https://www.ilsole24ore.com/art/internet-compie-50-anni-arpanet-mondo-connesso-AC8GsGv?refresh_ce=1
https://www.ilsole24ore.com/art/internet-compie-50-anni-arpanet-mondo-connesso-AC8GsGv?refresh_ce=1

3.1.2. Social network: dal Web 1.0 al Web 2.0

Con la creazione del World Wide Web da parte di Tim-Berners Lee, nel 1989 nasce la
prima generazione del WWW, il Web 1.0, il quale viene definito dallo stesso Lee “read-
only” Web (Choudhury, 2014: 8096), all’interno del quale di potevano solamente reperire
informazioni e leggerle, senza interagire con sito — il quale ricopre un ruolo totalmente
passivo in Internet — lasciando dei like, commenti o risposte in merito (Nath; Dhar &
Basishtha, 2014: 86). Nel Web 1.0 i protagonisti erano rappresentati da un numero molto
ristretto di scrittori, i quali scrivevano pagine web fruibili a un gran numero di lettori, con
lo scopo di avere una presenza online del sito e di permettere a chiunque di avere accesso
a numerose informazioni in qualsiasi momento (Shivalingaiah & Naik, 2008: 500)

andando a creare, come afferma Choudhury (2014: 8096), uno spazio di informazione:

«It is an information space in which the items of interest referred to as resources are
identified by global identifier called Uniform Resources Identifiers (URIS)»

Nel Web 1.0, tutti i siti erano puramente testuali a causa di motivi sia tecnici che di
trasmissione dei dati caratterizzati da tempi piu lunghi di quelli di oggi, definendo la
lentezza una delle principali caratteristiche di questa prima fase vista, pero, dai giorni
nostri. La parte innovativa di questa “generazione web” sta nella nascita di alcuni
protocolli utili alla creazione e allo sviluppo delle pagine consultabili sul web, come
HTML (Hyper Text Mark-up Language, ovvero un linguaggio in codice che andra a
definire, per esempio, il font, la grandezza e il colore dei caratteri che appaiono sul sito,
eccetera), HTTP (Hyper Text Transfer Protocol, ovvero il protocollo di accesso alle
informazioni) e URI (Uniform Resource Identifier, ovvero una sequenza di caratteri per
identificare in modo univoco un certo tipo di risorsa, come un documento, un’immagine
o un indirizzo web, comunemente chiamato anche URL o Uniform Resource Locator): le
suddette pagine sono statiche e viene utilizzato un HTML molto semplice. Questa
versione del web era linguisticamente limitata; i primi siti web erano interamente in lingua
inglese — lingua predominante anche oggi poiché priva di accenti (si veda Fig. 10) — in
quanto lingua veicolare. Ogni Paese, pero, possedeva il proprio sistema operativo nella

propria lingua, quindi non tutto veniva correttamente letto (basti pensare alle sillabe
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asiatiche appartenenti alla famiglia CJK®, accessibili a tutti solo in un secondo momento,

dopo I’arrivo delle lingue con alfabeto latino e non latino come il cirillico).

Fig. 10: Le 10 lingue piu parlate su Internet nel 2019%2
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La fase del Web 1.0 rimane fino al 2005. Successivamente inizia ’era del Web 2.0,
termine coniato da Tim O’Reilly gia nel 2004 (Prati, 2007: 9) durante una sessione di
brainstorming tenutasi durante una conferenza fra quest’ultimo e MediaLive International
(Solanki & Dongaonkar, 2016: 75). 1l Web 2.0 é stato definito da Dale Dougherty come
“read-write” web (Choudhury, 2014: 8097). In base a quanto dichiarato da O’Reilly
(2006), il Web 2.0 ¢ la rivoluzione dell’industria tecnologica e un tentativo di

comprendere la chiave del successo di Internet:

61 Chinese — Japanese — Korean
62 Internet World Stats, https://www.internetworldstats.com/stats7.htm [consultato il 10/08/2020]
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«Web 2.0 is the business revolution in the computer industry caused by the move to the
internet as platform, and an attempt to understand the rules for success on that new platform.
Chief among those rules is this: build applications that harness network effects to get better
the more people use them»®

Una delle caratteristiche del Web 2.0 e data dal fatto che ora non si ha piu un rapporto
distaccato tra produttore (chi scrive) e consumatore (chi legge), in quanto produttore e
consumatore in questa generazione coincidono: ora il lettore puo scrivere, modificare e
aggiornare i contenuti online (Nath; Dhar & Basishtha, 2014: 87), contribuendo in modo
partecipativo allo sviluppo dei siti web; per questo, si parla di participative web (Solanki

& Dongaonkar, 2016: 75). Infatti, come ha dichiarato Stephen Fry:

«[Web 2.0 is] an idea in people’s heads rather than a reality. It’s actually an idea that the
reciprocity between the user and the provider is what’s emphasized. In other words,
genuine interactivity [...] simply because people can upload as well as download »%

Il termine “Web 2.0” viene collegato anche all’utilizzo di applicazioni web che,
appunto, permettono una facile interazione fra utenti e/o di canali per condividere
informazioni e comunicare in tempo reale. Tra questi troviamo blog, podcast, chat, e-
commerce, e-learning, Wiki, forum, e-mail, giochi, Calendar, portali, RSS (Reality
Simple Syndication), mapping e molti altri (Hassan; Sarhan & EI-Dosouki, 2012, cit. in
Hiremath & Kanchakkanavar, 2016: 708). Ora il focus di internet e sulla persona, intesa
come collettivita, partecipazione e collaborazione sono facilitate, creando cosi in modo
piu favorevole una sfera informale del web, satura di “relazioni tecnologiche” fra i deversi
utenti i quali, con piu interazione e meno controllo, contribuiscono sempre piu a una
formazione piu articolata del web, soprattutto in fattori di web design, creativita e
aggiornamenti (Choudhury, 2014: 8097).

Mentre il passaggio da Web 1.0 a Web 2.0 continua, prendono piede nel business
industriale i motori di ricerca. | primi nascono negli anni Novanta, sono dei sistemi client-
server che permettono, tramite il prevalente utilizzo di parole chiave, di catalogare un

insieme di pagine web e dati per poi fornire un elenco dei risultati disponibili sul web. In

6 CHOUDHURY, Nupur (2014), “World wide web and its journey from web 1.0 to web 4.0”
in International Journal of Computer Science and Information Technologies, p. 8097.
6 SHIVALINGAIAH, D. & NAIK, Umesha (2008), “Comparative Study of web 1.0, web 2.0 and web
3.0” in International CALIBER, p. 500
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generale, i motori di ricerca piu utilizzati a livello globale sono Google (motore di ricerca
per eccellenza, nato il 27 settembre 1998, ma 1’azienda azienda viene fondata — a Menlo
Park, California — il 4 settembre 1998)%, Altavista, Yahoo, Virgilio e Arianna. Tra i piU

utilizzati troviamo anche Baidu, sbarcato in Cina.

Fig. 11: Motori di ricerca piu utilizzati®®
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Punto fondamentale per introdurre e capire I’argomento trattato in questo capitolo ¢
rappresentato dai social network, 1 quali sono stati € sono tutt’ora uno dei maggiori fattori
principali per il successo di Internet nel mondo ma anche e soprattutto in Cina, insieme
agli investimenti su tecnologie piu veloci e influenti come il 4G e il 5G, il crescente
benessere legato allo sviluppo economico (infatti le persone sentono sempre piu la
necessita di mettersi in pari con le ultime tecnologie) e la sempre piu elevata attenzione

del governo nella diffusione dell’infrastruttura su tutto il territorio nazionale creando

8 Biografie online, Google, biografia, https://biografieonline.it/biografia-google [consultato il
11/08/2020]

66 Search Advertising, digital marketing magazine, Google N°1 Nelle Ricerche: Ma E Dappertutto Cosi?
https://www.searchadvertising.it/2016/04/google-n-1-nelle-ricerca-dappertutto-cosi/ [consultato il
11/08/2020]
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centri di connessione, come internet point e spot. Infatti, secondo il XXXV rapporto sullo
sviluppo di Internet in Cina, a giugno 2015 Internet in Cina ha raggiunto i 668 milioni di
utenti (oggi circa 800 milioni) con un incremento di 18,94 milioni di nuovi utenti in un
semestre, aumentando cosi di 0,9 punti percentuali la penetrazione del web rispetto
all’anno precedente (48,8% a fronte del 47,9% del 2014, vedi Fig. 12); la fascia di eta
principale si conferma quella compresa fra 20 e 29 anni (31,4%, Fig. 13) e la categoria
predominante € quella degli studenti (24,6%, Fig. 14) (He; Wang; Ye; Tan; Hu, 2017:
26)%7.
Fig. 12: Utenti e penetrazione di Internet in Cina (2011-2015)
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Fig. 13: Eta degli utenti di Internet in Cina (2014-2015)
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Fig. 14: Professione degli utenti di Internet in Cina (2014-2015)
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La storia dei social network nasce diversi anni prima dell’apparizione di Internet con
la Social Network Analysis negli anni Cinquanta, sebbene siano studi che si riferiscono
ad ulteriori studi che fondano le loro radici tra la fine del XVIII e I’inizio del XIX secolo
(Massarotto, 2011). Come definisce Massarotto (2011), la rete sociale ¢ “un gruppo di
persone connesse tra di loro attraverso legami di varia natura”. Con I’arrivo e lo sviluppo
di Internet esplode, negli anni 2000, il fenomeno dei social network con la nascita delle
prime piattaforme con 1’obiettivo di connettere piu persone, andando a formare un’assai
ampia rete sociale online: tra questi troviamo MySpace e Linked-in nel 2003, Facebook
nel 2004 e YouTube nel 2005.
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Fig. 15: Social network piu utilizzati nei vari Paesi (prima posizione)®®
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Fig. 16: Social network piu utilizzati nei vari Paesi (seconda posizione)®°
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8 Vincos Blog, La mappa dei social network nel mondo — gennaio 2019 https://vincos.it/2019/02/18/la-

mappa-dei-social-network-nel-mondo-gennaio-2019/ [consultato il 11/08/2020]
8 Vincos Blog, La mappa dei social network nel mondo — gennaio 2019 https://vincos.it/2019/02/18/la-
mappa-dei-social-network-nel-mondo-gennaio-2019/ [consultato il 11/08/2020]
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Oltre a QZone, in Cina sono presenti altri colossi nel mondo del social networking:
stiamo parlando di Sina Weibo e WeChat.

Sina Weibo (Xinlang Weibé #7 ik 4% 1%) subentra nella scena cinese nel 2009, a seguito
di un blocco eseguito dal governo cinese su altre piattaforme. E stato fondato nel mese di
agosto da Sina Corporation, una societa che ha acconsentito, come scritto da Manzini
(2015) al controllo da parte delle autorita governative cinesi. Ha un tasso di iscrizione che
supera il 50% della popolazione di Internet in Cina e si pone fra i nostri Facebook e
Twitter (censurati in Cina): si tratta di un sito di microblogging dove gli utenti, previa
registrazione e creazione di un profilo come prassi su ogni social network, possono
condividere testi scritti, immagini, video e altro ancora, ma con un limite di 140 caratteri
per post (Manzini, 2015: 79). Copra le stesse funzionalita dei due social occidentali sopra
citati, come il tag tramite @ e 1’utilizzo di hashtag tramite #. Gli utenti parlano di tutto
sulla piattaforma, includendo argomenti che spaziano dalla satira fino a tematiche sociali
anche abbastanza delicate, con particolare attenzione a quella ambientale
(surriscaldamento globale e inquinamento dell’aria).

WeChat (Weixin #1Z) & una grande piattaforma di servizi digitali sviluppata e lanciata
nel 2011 dal colosso Tencent Holding Limited (Téngxun % iR 0 Téngxun Youxian Gongst
5 A Fk 8]), azienda fondata a Shenzhen nel 1998, famosa per aver lanciato anche
I’app di messaggistica (sia e-mail che istantanea) QQ'°, la quale conta mensilmente circa
830 milioni di utenti attivi (Manzini, 2015: 90). L applicazione, inizialmente simile a
WhatsApp, ha raggiunto i 100 milioni di utenti solo in un anno (quantita raggiunta da
Facebook e Twitter in ben cinque anni), fino ad arrivare a oltre un miliardo di utenti attuali
— un numero enorme se si pensa che la popolazione di Internet in Cina € composta da
circa 800 milioni di utenti — grazie alla diffusione di WeChat nel mondo e la sua
disponibilita in 18 lingue differenti’. La sua popolarita & stata dovuta anche una nuova
funzionalita che fino allora non era presente nelle applicazioni, ovvero la possibilita di
entrare in contatto con perfetti sconosciuti (nello specifico per WeChat attraverso la

funzione shake, che permette di venire collegati alle persone che scuotono il telefono

0 Tencent A% 71 https://www.tencent.com/en-us/index.html [ultimo accesso: 12/08/2020]
1|1 Manifesto, We Chat e l’idea cinese, https://ilmanifesto.it/we-chat-e-idea-cinese/ [consultato il
12/08/2020]
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nello stesso momento in cui lo fai anche tu)’2. Nel corso degli anni, I’applicazione si &
evoluta sviluppando numerose funzioni aggiuntive, quali: lettura di news, fare e farsi
pubblicita, microblogging, negozio onlne, portafoglio mobile, cloud, traduttore,
bancomat, QR code e molte altre (Manzini, 2015: 92-96).

E proprio questo il contesto principale in cui si collocano, e soprattutto hanno origine,
tutte le espressioni che i cinesi raggruppano nel termine liixing ciyiu # AT 79 i%&

(buzzwords), il tema principale di questa terza sezione.

3.2. Le “parole di tendenza”: una nuova realta

L’avvento dei social network ha letteralmente portato la Cina a una “rivoluzione”
tecnologica, ponendo il focus sul singolo e sulle relazioni mediatiche che quest’ultimo
puo avere con la comunita di Internet (i netizens). L’impatto sociale che i social hanno
causato in Cina é altrettanto elevato quanto quello causato in Occidente, nonostante in
Cina siano diffuse piattaforme che, anche se con caratteristiche simili a quelle che noi
conosciamo, sono differenti da quelle occidentali. 1l grande flusso di informazioni e lo
scambio di informazioni ha spianato la strada per la nascita di nuove parole, entrate subito
in vigore nella lingua cinese, sia parlata che scritta — ma prevalentemente in quest’ultima,
applicata all’uso digitale. Possiamo distinguere due categorie differenti, seppur simili, di
parole create nel web: réci #3) e lilxingci i# 47 75). Le prime possono essere identificate
con tutte quelle parole ed espressioni che, improvvisamente, suscitano un forte interesse
popolare e che riflettono le caratteristiche sociali e i temi principali e hot del periodo preso
in questione (Lu, 2010: 52). Possono essere definite come parole ed espressioni di
tendenza, tra le piu cliccate e ricercate sui social: dietro ogni singola parola si cela un
processo sociale o un evento particolare avvenuto in un momento immediatamente
precedente alla sua creazione. Questo proprio perché la caratteristica principale di queste
parole ed espressioni ¢ la rapidita: rapidita nell’emergere e nello scomparire dalla
circolazione; il loro tempo di vita é assai limitato e si limita a un determinato periodo e
indicando uno specifico significato che, se informato su cronaca locale e attivo nei social,

non puo essere frainteso da un cinese. Ne & un esempio da jiangyou 473 4. Apparsa per

2 Retex, WeChat, la storia della piattaforma pit popolare in Cina https://www.retexspa.com/china-
mag/wechat-cina [consultato il 12/08/2020]
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la prima volta nel 2008, a seguito dello scandalo che nel mese di gennaio video coinvolto
il volto noto di Edison Chen®, rimasto vittima di un incidente sessuale a causa della
somma di milletrecento suoi scatti in atteggiamenti intimi con diverse donne finiti in rete.
A seguito di un’intervista sull’accaduto da parte di un’emittente televisivo del Guangdong,
una persona ha dichiarato (Zhang, 2009: 263) «* & X &, &4t &47% H49» (Non
riguarda me, sono uscito a “comprare la salsa di soia’”). “X” sta a significare una censura
dell’autore, in quanto l’espressione originale contiene un termine che pud essere

ricondotto a linguaggio scurrile e volgare: la frase originale e riportata da Zhong (2009:
122) ed & «A K B F, KRAH K ELHF R ». L’espressione diventd subito virale,
cosi tanto da fare il giro del web e da creare ulteriori nuove parole secondo criteri simili
di quanto visto e analizzato del paragrafo 2.4.: nascono cosi i termini da jiangyéu nan 41
¥ B (lett. il ragazzo che compra la salsa di soia) e da jiangydu zG 47% 7% (lett. il
gruppo di chi compra la salsa di soia) (Zhang, 2009: 263). A da jiangyéu 474 i viene
attribuito il significato di “non sono affari miei” (it ’s none of my business’) paragonabile,
in base a quanto affermato da Zhang (2009: 263) all’idioma shibiigudanji gdogaoguaqi ¥
KT, mmiEAL (discostare qualcosa da sé stessi, ritenere che qualcosa non ha a che
fare con sé stessi )’.

Cio che invece si andra ad analizzare e ad approfondire in questa terza parte sono le
lilxingci #4773, comunemente note in inglese col termine buzzwords, ovvero tutte
quelle parole e/o espressioni tanto virali quanto di tendenza, che prevalgono e si diffondo
ampliamente in un breve e circoscritto periodo di tempo (Lu, 2010: 53-54), sia sul web
che nella lingua parlata, con un tasso di ricorrenza estremamente elevato (Kang & Ji,
1996: 42). La creazione di ogni lilxingci #4778 viene, generalmente, da parte dei
giovani, la cui intenzione é quella di rompere gli stereotipi con un linguaggio diverso e

creativo e creare nuove parole per mostrare la loro unicita (Wang, 2018: 136); la

73 Edison Chen (in cinese Chen Guanxi % & # — Vancouver, 07/10/1980) é un attore canadese originario
di Hong Kong, apparso sin da giovani in numerosi spot pubblicitari e famoso per aver recitato in diversi
telefilm e soap opera cinesi e nel film horror americano The Grudge 2

74 Traduzione letterale dell’espressione da jiangydu 41% ik

5 Pleco Software per iPhone e iPad (iOS) [consultato il 29/07/2020]

76 Traduzione da una spiegazione dell’idioma in cinese, reperibile al link
https://baike.baidu.com/item/%E4%BA%8B%E4%B8%8D%E5%85%B3%E5%B7%B1%EF%BC%8C
%E9%AB%I8YEI%ABY%IBWEEY8CY%B2%EB%B5%B7/4959004?fr=aladdin [consultato il
29/07/2020]
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diffusione, invece, ¢ un processo molto spontaneo causato dall’immediatezza della rete:
le persone iniziano a imitare 1’utilizzo di quella stessa parola, aumentandone
esponenzialmente di volta in volta I’utilizzo (Zhang, 2017: 5). Le persone piu all’antica
— attaccate saldamente al pensiero tradizionale — cercano di opporsi a questo fenomeno
che andrebbe limitato e regolamentato, in quanto viene giudicato come spazzatura e
inquinamento linguistico, minacciando la purezza della lingua cinese; altre, piu
progressiste, approvano questo nuovo e forte fenomeno linguistico (Zhong, 2009: 124).
Vengono sostanzialmente adottati due principali criteri per la loro creazione: la
semplificazione ¢ 1’omofonia. Tramite semplificazione le frasi vengono ridotte
all’estremo, ovvero a una o poche parole, contenendo un vasto significato: alcune parole
possono essere mantenute [1], mentre in altre frasi il concetto viene talmente ridotto tanto
da assumere significati astratti [2] (Wang, 2018: 136).
[1] A C Bdost by hrs, A EFFHREHF
Rénsheng yijing ruci de jiannan, you xié shiqing jiu bu yao chdichuan
La vita € cosi dura, ci sono alcune cose che non possono essere esposte
diventa
AR
Rén jian bu chai
2] & FHFH =14
Zhongyao de shiging shuo san bian
Le cose importanti si dicono tre volte
diventa
Mai mai mai
Comprare comprare comprare (lett.)
oppure
"LILIL
Chi chi cht

Mangiare mangiare mangiare (lett.)

7WANG, Sigi £ E5% (2018), “Qianxi litixingci de chanshéng ji fazhan” ZATAAT 1869 = £ R K&
(Analisi di creazione e sviluppo delle buzzwords) in Wényi zatan sC & 2%, p. 136
78 ibid.
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Tramite omofonia, invece, i giovani ricorrono all’utilizzo di numeri, pinyin e/o
caratteri cinese per sostituire i caratteri originali (Wang, 2018: 136). Siccome si € gia
visto 1’utilizzo di numeri nel paragrafo 2.3. (vedi Tab. 2) e I’utilizzo do pinyin non ¢ molto
ricorrente, vengono di seguito forniti degli esempi di “scambio di caratteri” per omofonia

0 somiglianza di suono.

Tab. 4: Utilizzo di caratteri cinesi per sostituire i caratteri originali’

Parole modificate con caratteri omofono o aventi suono simile
Nuovo Originale Italiano
HE XAEF In questo modo
B 5 AREEF In quel modo
¥ [ 5 Compagno di classe
AT ELT Come va?
Hi IR B3R Piacere
* ~& Non volere
KA KA Non avere
AP 5 4 Cosa?
P % Molto
K 4580 i Dormire
X &8 reiE Telefonare

Le buzzwords piu fortunate, che raggiungono un grado di ricorrenza molto elevato
entrando cosi a far parte della lingua parlata nella vita quotidiana, possono attirare
I’attenzione dei linguisti ed essere inserite nei dizionari a patto che siano utilizzate, come
gia espresso in altre parole, universalmente e che abbiano alle spalle una “vita”
abbastanza lunga (Wang, 2018: 137). Nel momento in cui queste vengono inserite,

I’ambiguita che esse possono trasmettere sia nella lingua parlata che in quella scritta va

9 Esempi tratti da WANG, Sigi £ &:3F (2018), “QidnxT litixingci de chdnshéng ji fazhan” & 4774733 69
7= & B K& (Analisi di creazione e sviluppo delle buzzwords) in Wényi zatan L7 2%, p. 136
80 ZHONG, Zhouhai 4t #+# (2009), “Wingluo litixing ciytl qidnxT” B %&-i%.47 18]35 % A7 (Analisi
preliminare sulle buzzwords di Internet) in Yiwénxué kan i& 357, p. 124
& ibid.
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gradualmente scomparendo e, in alcuni casi, andranno a sostituire le parole
precedentemente utilizzate per riferirsi a cio cui si riferiscono le buzzwords in questione.
Ne & un esempio il caso di mi £ (fan). Il seguente morfema viene utilizzato nella lingua
standard come suffisso per la condizione di una persona nell’essere fan di qualcuno o
qualcosa e/o nell’essere patito ¢ avere una fissazione per qualcuno o qualcosa (z(giumi
sk tifoso di calcio; ximi #% & , appassionato di teatro; qimi 4 & , patito degli scacchi;
caimi i+ # , che pensa solo ai soldi)®? e come oggetto di verbi separabili, come nella frase
Ta dui youyong zhdo le mi #3757k % T i (Lei ha una vera passione per il nuoto)ss.
Correva I’anno 2003 quando il tasso di utilizzo di mi & (fan) inizia a calare fino ad
arrivare, nel 2009, a essere venti volte inferiore a quello di dieci anni prima: questo a
causa dell’introduzione della parola fénsi #7 22 (fan) la quale, spopolando inizialmente
sul web, assume un significato completamente diverso da quello originale (capellini,
ovvero 1 “vermicelli” di soia) producendo, a sua volta, altre nuove parole come fénsitudan
#r £2 M (fandom, ovvero I’insieme dei fan di un determinato artista o altro) e zhiye fénsi

Rk 22 (fan storico, fan accanito) (Wang, 2018: 137). Parole come queste riflettono la
prosperita e lo sviluppo dei mass media, insieme alla diversita culturale con una nazione

vasta e lontana come la Cina ha rispetto ai Paesi Occidentali.

3.2.1. Categorie e caratteristiche delle liuxingci

Le lixingci #4773 possono essere distinte in tre differenti macro-categorie: quelle
che si generano a fronte di eventi sociali e/o tendenze di un certo periodo o anno, quelle
create dagli utenti utilizzando particolari nomi e parole per riferirsi a personaggi pubblici
e/o eventi sociali e quelle che, ancora create dagli utenti tramite un processo di ideazione

3

creativo, utilizzano delle parole “vecchie” attribuendone un nuovo uso e significato,
ideando anche nuovi simboli linguistici per mostrare la propria individualita (Zhong,
2009: 122). Tra le parole nate con susseguirsi di tendenze e/o eventi di rilevanza sociale
abbiamo termini come feidian 3F ¥ (SARS, Severe Acute Respiratory Syndromes),

ginlivigan & 7 & (influenza aviaria), zhaliugan # 7 & (influenza suina o influenza A,

8 CASACCHIA, Giorgio & BAI, Yukun & % £ (2015), Dizionario Cinese — Italiano, Libreria Editrice
Cafoscarina, Venezia, p. 1029
8 jbid.
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jialiu ¥ &), yanzhaomén #7217 (scandalo sessuale che vide coinvolta Cecilia Cheung,
in cinese Zhang Bozhi 7k#4 %, attrice e contante di Hong Kong), dudami # Xk & (riso
contaminato), wenti naifen =) A2 %3 %y (incidente del latte in polvere contaminato nel 2008)
e sanjuging’an =% #. & (melamina) (Zhong, 2009: 122). In secondo luogo, tra le
buzzwords coniate dagli utenti del web utilizzando dei nomi “speciali” per riferirsi a una
persona famosa e/o a eventi sociali troviamo, per esempio, chaonii A2 (super girl),
kuainan ‘Bt B (Quick Boy, kuaile nansheng ¥ i 5 7%, programma per reclutare aspiranti
cantanti “idol” maschili), héfan & 4R (lett. lunch box), yami £ K (lett. mais), lidngfén i«
# (lett. gelatina di fagioli)®, dd jiangyou 47 & (non sono affari miei), fiiwochéng 1
BN (lett. push-up), duomaomdo # %% %% (lett. nascondino)®, fanpdopdo 3¢ 343
(nomignolo dato a una persona fuggita dopo il terremoto a Wenchuan & )11), zhoulaohii
J % J% (nome per riferirsi a Zhou Zhenglong J& iE £.), jiangyéunan #- i % (nome per
riferirsi al ragazzo intervistato, la cui risposta divento virale, dopo lo scandalo di Edison
Chen), yaomi k% (termine per riferirsi ai fan della star NBA Yao Ming %kBR) e kehéi
#+ 2. (detestare e calunniare, nello specifico, le abilita di Kobe Bryant, famoso giocatore

di pallacanestro) (Zhong, 2009: 122). Infine, tra le buzzwords create, sempre dagli utenti,

utilizzando delle parole “vecchie” attribuendone un nuovo uso troviamo parole come
Jjiong 1% (carattere ora utilizzato come emoticon per esprimere frustrazione, vedi Fig.
17), I1éi & (quando si prova una sensazione di disgusto, nausea e sconvolgimento; choc)
méi #& (rimanere, enfatizzato grazie al raddoppiamento — in un unico carattere — della
parola dai &k, restare), shanzhai i 3& (imitazione, contraffazione), ndocdn Jw 7%

(ritardato — termine offensivo), jinndn # % (bell’'uomo), méinii & % (bella donna),

8 Héfan &R, yumi £ XK e lidngfén ' sono buzzwords appartenenti alla tendenza di creare nomi per
indicare i fan di un determinato cantante con nomi appartenenti alla categoria degli alimenti
8 Fiiwocheng H5 BN (lett. push-up) e duomdaomdo k%% %4 sono termini nati da due casi criminali che
hanno avuto luogo rispettivamente nel 2008 e nel 2009: i colpevoli fornivano scuse ridicole per
influenzare I’opinione pubblica, ora questi termini vengono anche utilizzati — oltre che per il loro
significato originale — anche per indicare una presa in giro
8 Carattere rientrato in uso nel 2008, con significato differente. Se inizialmente aveva il significato di
“luminoso” e “finestra” ora questo carattere, a causa della sua struttura, non poteva passare inosservato
agli occhi dei netizen e della cultura di Internet, diventando cosi un’emoji. Viene utilizzata
prevalentemente nelle discussioni scritte per indicare frustrazione e imbarazzo, spesso anche utilizzata
come risposta a una freddura, per recapitare all’autore il messaggio di “Ma che squallida!” oppure “Mi
cadono le braccia” (Magistrale & Bettinelli, 2019: 105)
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baigiijing © "B #5 (modo scherzoso per riferirsi ai “colletti bianchi”) e wiizhi shaonii %
%n 'y % (termine discriminatorio, raggruppa intellettuali, chi non prende posizioni

politiche, donne e minoranze) (Zhong, 2009: 122-123).

Fig. 17: Illustrazione dell’espressione indicata col carattere jiong B¢’

Le liGxingci & 4733 possiedono, inoltre, delle loro caratteristiche peculiari. Le
principali sono tre: casualita di creazione, serializzazione e un forte legame al linguaggio
normativo presente nella societa. La casualita é data e definita nel processo di creazione:
a seguito di un evento di rilevanza sociale, una persona o un gruppo di individui coniano
casualmente una parola, basandosi sui fatti avvenuti o su qualche dichiarazione rilasciata
i media locali: & in questi casi che sono nati alcuni termini come kélé nanhdi =T &~ 5 %
(lett. ragazzo Coca Cola, nomignolo attribuito a uno studente di scuola media che, dopo
un terremoto, la prima cosa che ha voluto € stata bere della Coca Cola) e altri gia
precedentemente menzionati, come jiong &, 1éi &, méi %k, méinii & % e konglong % .
(lett. dinosauro; brutta ragazza, vedi par. 2.3.) (Zhong, 2009: 123). Con serializzazione si
intende la capacita di un neologismo di creare altre nuove parole (producibilita,

néngchanxing At /= 7£) partendo dal neologismo stesso, conservandone un morfema o

87 Duitang #£#&, https://www.duitang.com/blog/?id=680826867 [consultato il 16/08/2020]
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lintera struttura. Un esempio si ha con la parola boke 1% & (blog) la quale, partendo dal
morfema ké % (ospite, cliente), ha generato altre numerosissime parole appartenenti al
mondo della tecnologia e dell’informatica, quali yinke ¥7 & (inchiostro della stampante),
shiké X & (utente di shareware; software demo), pinke #t% (persone che utilizzano
servizi di sharing), shaiké 8% % (online file sharer), boke # % (podcast) e wéike %%
(wiki) (Zhong, 2009: 123).

In ultimo, le lilxingci #4778 sono inestricabilmente legate al linguaggio normativo
della societa, in quanto deve essere contestualizzato ed e utilizzato in base alle circostanze
in cui ci si trova: per capire e comprendere queste nuove parole € necessario, inoltre, avere
almeno delle conoscenze preliminari del background di Internet e delle competenze — o
un minimo di familiarita — in Internet e per quanto riguarda questo mondo rispettando un
linguaggio che, sebbene abbia attribuito a diverse parole un nuovo significato e applicato
molte variazioni, & semplicemente una variante del linguaggio quotidiano (infatti le
buzzwords restano comungue conformi alle norme grammaticali usate nella lingua di tutti

1 giorni, seguendo anche nuove “norme” dettate dal web) (Zhong, 2009: 124).

3.3. + K #473&: breve analisi di alcune parole entrate in #Top10

Con I’avvento e la sempre pil crescente attenzione per le lidxingci #4773], negli ultimi
anni & consuetudine stilare un elenco delle liuxingci #4778 piu famose e piu utilizzate
sul web, che hanno un fattore di incisione piuttosto forte sia sulla lingua che sulla societa
contemporanea: questo elenco prende il nome di shi da livixingyi + K#ATE — spesso
preceduta dall’anno cui si riferisce — ed € una vera e propria classifica contenuta
nell’omologa rubrica pubblicata dal blog Ydowén jidozi "% 3 "% F e, successivamente,
anche da numerosi siti web e riviste. In questa classifica rientrano le dieci parole piu
popolari di un determinato anno ma, attenzione, queste ultime non rappresentano e non
riflettono la realta sociale cinese e le mode sebbene possano, nella maggior parte dei casi,
trarre origine proprio da particolari eventi sociali e tendenze (Lu, 2010: 53-54). Prima di
passare a una breve analisi di qualche parola entrata nella Top10 dell’anno 2019, verranno

fornite, nelle seguenti tabelle, le parole piu popolari in Cina tra gli anni 2013 e 2019.
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Tab. 5: Lilxingci in Top10 nell’anno 201328

Topl0 del 2013

¥ T Pinyin Italiano
o J B Zhonggud meéng Sogno cinese
& Guangpan CD, disco
5)1& Daobi Forzato, non

convenzionale

e 3 Nixi Contrattacco
P~ Wei ~ Micro-
XV DaVv Influencer

X F Niihanzi Donna mascolina
L Tuhao Nouveau riche
4t Qipa Strano
B Dianzan Mettere like a un post

Tab. 6: Lilxingci in Top10 nell’anno 2014%°

Topl0 del 2014
¥ L Pinyin Italiano
&%+ Dingcéng sheji Progetto di alto livello
RS Xin changtai Nuova normalita®
TR0 Dahtpaiying Combattere contro tigri e
mosche (lett.)

8 Baidu Baike, 2013 F & + KA AT &,
https://baike.baidu.com/item/2013%E5%B9%B4%E5%BAY%A6%E5%8D%81%ES5%A4%AT7%EG%B5
%81%E8%A1%8CHEB%AF%AD/127042497fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]

& Baidu Baike, 2014 <F &+ K& 475,
https://baike.baidu.com/item/2014%E5%B9%B4%E5%BA%A6%E5%8D%81%ES5%A4%AT7%EG%B5
%81%E8%A1%8CHE8%AF%AD/163909727fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]

% Termine utilizzato da Xi Jinping 3] & -F, si riferisce a una nuova fase dell’economia cinese, Baidu
Baike, #7 % 7,
https://baike.baidu.com/item/%E6%96%B0%E5%B8%B8%E6%80%81/15901376?fr=aladdin
[consultato il 08/09/2020]
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https://baike.baidu.com/item/%E6%96%B0%E5%B8%B8%E6%80%81/15901376?fr=aladdin

W E X, Duanya shi Retrocessione di carica
politica
RE 8 Ni dong de Sai com’¢
WA 5 Duanshéli Liberarsi di cio che non
serve
% 5% Shilian Cadere la linea
AR Shénqi Strumento high tech
R Gaodashang Elegante e alla moda
7 B "k Méngméngda Adorabile
Tab. 7: Lilxingci in Top10 nell’anno 2015°*
Topl0 del 2015
5 ¢ Pinyin Italiano
AT R Huodé gan Senso di soddisfazione
DIk M+ Hulianwéang + Internet “integrato”
AR Yéanzhi Indice di bellezza
£ER Baobao Baby, tesoro
&) & Chuangke Persona con idee
innovative
f B K TP Naodongdakai Avere un sacco di idee in
mente
AP Rénxing Ostinato e sconsiderato
R F % Duoshoudang Maniaco dello shopping
online
M 2r Wanghong Celebrita di Internet
IZ2EFEAM Zhuyao kan qizhi Non prestare troppa
attenzione all’apparenza

91 Baidu Baike, 2015 ¥ & + K& AT &,

https://baike.baidu.com/item/2015%E5%B9%B4%ES5%BA%AGYES%8D %81 %ES%A4%NATHECY%BS

%81%E8%A1%8CUEZ%UAF%NAD/191569847fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]
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Tab. 8: Lilxingci in Top10 nell’anno 2016°

Topl0 del 2016

¥ Pinyin Italiano
£ 2540 Gongji cé Lato dell’offerta (lett.)%
I FH5AP Gongjiang jingshén Spirito di ricerca della
perfezione
N B AR Xido mubiao Obiettivo difficile da
raggiungere
HERZA Hoénghuang zhi 1i Forza che va oltre
I’immaginazione
o7 INEE AR Chiguaqinzhong Chi non parla mai e si

limita a osservare

Youyi de xidochuan, shud

fan jiu fan

Titolo di un manga

pubblicato su Weibo

B KAk Geyoutang Postura che fa trasparire
pigrezza
£ 5% Taolu Trucco, trappola
— T RAF ~ Yiyéan buhé jiu ~ Frequentemente®
& A Lanshou xianggi Ho voglia di piangere

Tab. 9: Lilxingci in Top10 nell’anno 2017%

Topl0 del 2017

i

Pinyin

Italiano

Z:/E;f;ﬂ’u

Bu wang chiixin

Tenere a mente 1’obiettivo

92 Baidu Baike, 2016 -+ K & 471E,

https://baike.baidu.com/item/2016%E5%8D %81 %E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8CHES%AF%

AD/20284361?fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]
9 Parola molto utilizzata a seguito di una riforma economica strutturale proposta nel novembre 2015,
Sohu, 2016 4 & M % -+ K 74T &, https://www.sohu.com/a/122577348 139965 [consultato il

08/09/2020]

% Alternativa alla costruzione dongbudong (jit) %5 <3 (3#£), Sohu, 2016 5 & B %+ K iZAT &,

https://www.sohu.com/a/122577348 139965 [consultato il 08/09/2020]

% 360doc, 2017 4 & + KiRATE,

http://www.360doc.com/content/18/0203/02/2012175 727334346.shtml [consultato il 08/09/2020]
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https://baike.baidu.com/item/2016%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/20284361?fr=aladdin
https://baike.baidu.com/item/2016%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/20284361?fr=aladdin
https://www.sohu.com/a/122577348_139965
https://www.sohu.com/a/122577348_139965
http://www.360doc.com/content/18/0203/02/2012175_727334346.shtml

B A A 3E Dili fénjin Andare avanti, perseverare
E. = Gongxiang Condividere un post
Ao Yo6u wendu Trasmettere calore (livello
fisico e umano)
RE Litliang Traffico web (visite a un
sito o blog)
a8 ~ 1R ~ Kénéng ~ jia ~ Potrei aver ... fals* ...
(lett.)%
7 AR Yoéuni Persona trasandata
hicin Ga Imbarazzante
38 Dui Insultare sul web®’
7 call Dai call Acclamare, fare il tifo

Tab. 10: Litxingci in Top10 nell’anno 2018%

Topl0 del 2018

¥ L Pinyin Italiano
iz FAK Mingyun gongtongti Destino comune
4% 4w Jinli Carpa koi
J& = Dianxiao’er Cameriere
#AP X Jiaokesht shi Comportamento
impeccabile
BE Guanxuan Annuncio ufficiale
AN it AR A Quérén gudyan shén Ti si legge negli occhi
B2 Tuigan Abbandonare il gruppo

(chat)

% Utilizzato per indicare il verificarsi di una situazione diversa da quella prevista, Baidu Baike, # 7T #& xx
TR xX,
https://baike.baidu.com/item/%E6%88%91%E5%8F%AF%E8%83%BDXX%E4%BA%86%E5%81%87

XX/203874442fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]
%7 Atteggiamento tipico delle persone che i cinesi chiamano jianpanxia 4 4% (leoni da tastiera)

% Baidu Baike, 2018 + X % 475,
https://baike.baidu.com/item/2018%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8CYHEZ%NAFY%

AD/231885557fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]
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https://baike.baidu.com/item/%E6%88%91%E5%8F%AF%E8%83%BDXX%E4%BA%86%E5%81%87XX/20387444?fr=aladdin
https://baike.baidu.com/item/%E6%88%91%E5%8F%AF%E8%83%BDXX%E4%BA%86%E5%81%87XX/20387444?fr=aladdin
https://baike.baidu.com/item/2018%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/23188555?fr=aladdin
https://baike.baidu.com/item/2018%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/23188555?fr=aladdin

1 % Foxi Persona a cui non importa
nulla
B3 Juying Bamboccione
a1 Gangjing Piantagrane, chi litiga solo
per il piacere di litigare

Tab. 11: Liaxingci in Top10 nell’anno 2019%°

Topl0 del 2019

L d Pinyin Italiano
LR % Weénminghujian Arricchimento reciproco
X 34k Qukuailian Blockchain
A% Yinghé Hardcore (lett.)
Ak AE Ronggéng Plagio
AR Ningméngjing Essenza di limone (lett.)
996 Jit jiu lin Lavoro 9961
KKET W0 tai nan le Non ce la posso fare
FomEX Balingzhiiyi

Bullismo

BARZARERT, RER

W6 bu yao ni juéde, wo

Non mi interessa quello

T yao wo juéde che pensi, I’importante ¢
che lo pensi io
~FH%, ~F—% ~ gianwan tiao, ~ di yitiao | Tra..., ... viene prima di
tutto

9 Baidu Baike, 2019 5+ kK & 47 1E,

https://baike.baidu.com/item/2019%E5%B9%B4%E5%8D %81 %E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%

8C%EB%AF%NAD/24178002?fr=aladdin [consultato il 08/09/2020]

100 Tipica giornata lavorativa molto diffusa in Cina: si lavora dalle 9:00 alle 21:00, con solo due ore di
pausa (una a pranzo e una al pomeriggio), per sei giorni a settimana
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https://baike.baidu.com/item/2019%E5%B9%B4%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/24178002?fr=aladdin
https://baike.baidu.com/item/2019%E5%B9%B4%E5%8D%81%E5%A4%A7%E6%B5%81%E8%A1%8C%E8%AF%AD/24178002?fr=aladdin

331 HKKHET

Wo tai nan le & X3 7 (non ce la posso fare; non ce la faccio) & un’espressione
diventata molto comune negli ultimi mesi tra i giovani cinesi, si puo sentire in ogni dove
e nelle piu svariate situazioni e occasioni e rientra tra le liGxingci #4773 piu famose
dell’ultimo periodo andando, come gia precedentemente affermato, a soddisfare il
bisogno di espressione dei giovani e influendo silenziosamente ma in modo molto
efficace sulla lingua cinese. Puo essere considerato un mantra, a causa della sua rapida
diffusione, alla sua grandissima versatilita e vastissima applicazione: esprime che la vita
non & per nulla semplice, cercando anche sostegno pubblico e comprensione. Il suo
utilizzo, inoltre, &€ aumentato esponenzialmente con la diffusione della frase “Non ce la
faccio, ultimamente sono davvero sotto pressione” (Wo tai nan le, zuijin wo yali hén da
KKET, RALKEANEK) (Ye & Sun, 2020: 72-74).

Per comprendere meglio come si arriva al significato vero e proprio, bisogno partire
dalla basilare definizione di nan g (difficile); nello Xiandai Hanyi Cidian AKX 1519
. (settima edizione), possiamo trovare che questo morfema pud ricoprire tre distinte
funzioni (Ye & Sun, 2020: 72):

- Aggettivo: essere fastidioso da fare; non facile (es: difficile da fare, difficile da

scrivere, ecc.);

- Verbo: rendere difficile (es: nanzhu le E4x 7, rimanere perplesso);

- Avverbio: indica I’'insoddisfazione, qualcosa di non buono e/o sgradevole.

L espressione wo tdi nan le # K3 T nasce come risultato di un’omissione, la quale
puo avvenire in due modi differenti in base a quale elemento si vuole enfatizzare: si pud
omettere la situazione e il background per focalizzarsi sul soggetto e i suoi sentimenti —
spesso per associazione (es: shénghud tai nan le %% X3 7, lavita & troppo dura; la
parola “vita” viene sostituita dal soggetto “i0”, in quanto la vita ¢ parte di ciascuno di noi,
diventando wo tdi ndn le #% X 3 7 ) — oppure omettere tutti i verbi modificati da nan &,

portando I’enfasi dell’espressione non sul comportamento tenuto dal soggetto tanto

quanto sull’influenza che cid ha sul soggetto stesso (Ye & Sun, 2020: 73).
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3.3.2. ¥ 44

Il termine ningméngjing 47 ¥ 4% (lett. essenza di limone) nasce nel 2018 nel campo
dei circoli di gioco a videogiochi (dianjingquan .52 B) (Wang, 2019: 200) — anche
online e soprattutto riguardando lo sport — a seguito di un aspro litigio tra le fan di una
squadra che ha perso una partita con un’altra, rilasciando osservazioni lamentose € poco
carine (Shu, 2020: 13): sta a indicare la gelosia che si prova nei confronti di un’altra
persona in ogni ambito (bellezza e aspetto fisico, relazioni sociali e sentimentali, talento,
carriera, ecc.), la quale porta spesso a fare affermazioni piuttosto spiacevoli, influenzando
anche gli altri, portando anche alla competizione non sana fra due o piu individui (in
questo caso chiamati ningméngrén #7482 A) (Wang, 2019: 200). ningméngjing A7 ¥+
possiede un vasto contenuto semantico ridotto a minimi termini per attirare I’attenzione
del pubblico parlante; infatti, come afferma Wang (2019: 202), esprimere il suo
significato in altre parole porterebbe a una frase estremamente lunga anche se esaustiva,

proprio come la seguente:

«EREP AN, BEEERKRGR A ENIR, ERHFARINRE RS, KR A EE
HRAFTNS T E %>
Provare piacere nell’invidiare altre persone, spesso utilizzato per fare autoironia, esprimere invidia

per tutto cio che va dall’apparenza all’interiorita e dalla vita materiale a quella sentimentale.

Nata con senso molto dispregiativo — e dal 2019 utilizzata perlopitu in modo
autoironico per sdrammatizzare su sé stessi (Shu, 2020: 13) — I’espressione ¢ composta
dai morfemi ningméng 47 #% (limone) e jing #4 che, secondo lo Xiandai Hanyii Cidian 3L
KX &8 # ha diversi significati, quali raffinato, puro, essenza, precisione, rigoroso,
limpido, luminoso, acuto, intelligente, spirito, energia e tanti altri (Wang, 2019: 200). Nel
caso in questione, & un suffisso di categoria (leicizhui %78 4%) e indica un tipo di persona
con determinate caratteristiche, descrivendone I’essenza (Wang, 2019: 200). Per analogia,
& inoltro stato adottato il modello “~ #4” come struttura di base per la creazione di altri
neologismi, quali zhijing % #% (persona che continua a ingrassare), xijing %45 (persona
molto drammatica), gangjing A=#4 (piantagrane) e hézijing & -F#5 (persona scarsa ai
videogiochi) (Wang, 2019: 200-202).
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Un punto cruciale per lo sviluppo e la diffusione di ningméngjiing 47 %45 € stata la
promozione da parte dei social network (Wang, 2019: 202)che non solo hanno creato una

parola nuova e innovativa che, a sua volta, ha coniato espressioni innovative — quali zhén
suan F-B (Che invidia!), wo suan le &8 T (Sono invidioso), wo ningméng le HATH5
T (Sono invidioso), wo gia ningméng #5474 (Sono proprio invidioso), jintian yé
ningméng le 5 X ALA74 T (Sono invidioso pure 0ggi), cishi yi zhi ningméngjing liguo
B — R A7 AR 45 84 3L (M ¢ proprio salita I’invidia in questo preciso istante) e ningméng
shit shang ningméng guo, ningméng shit xia ni hé wo ¥7%A LITHE R, A7HM T Rk f=
#& (lo e te siamo proprio come dei limoni: acidi!) (Shu, 2020: 14) —, ma anche pacchetti
di emoticon come GIF, sticker, meme, ecc. e una nuova emoji: si tratta di un limone con

occhi e bocca che trasmettono sconsolatezza, altamente utilizzata sulla piattaforma di
microblogging Weibo (vedi Fig. 18) (Shu, 2020: 14).

Fig. 18: Emoji ningméngjing #7450

V. ~

R T

3.3.3. A%

Yinghé 724 & una parola apparsa sul web nel 2018, equivalente del termine inglese
hardcore, col significato di “nucleo, parte fondamentale; assoluto; senza precondizioni”
(Sheng, 2019: 47). Originariamente utilizzato per riferirsi alla musica rap (yinghé

shuochang #2#.#4."8) e ai giochi con un livello di difficolta particolarmente elevato

(yinghé ybéuxi A2 4% 75 #%) (Sheng, 2019: 47; Cai, 2020: 89), successivamente si estende a

101 Baidu B 4 , https://image.baidu.com/ [consultato il 23/08/2020]
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diversi ambiti e situazioni, passando anche da quello medico con, per esempio, il termine

yinghé baineizhang #% # & M I (cataratta piti grave di quella ordinaria) (Cai, 2020:89).

L’espressione pud essere trovata, sia nel linguaggio parlato e del web sia nel

linguaggio scritto e formale, in tre diverse tipologie (Cai, 2020: 91):

2 4% + nome: sostanzialmente il nome aggiunto € bisillabico (raramente e

monosillabico 0 composto da tre o piu sillabe) e questo é il composto piu utilizzato

fra i tre.

Esempi: yinghé wanjia (top player), yinghé ydogiin #2 ¥ 4% 7% (musica rock’n roll),
yinghé shouyou 2 4% 5 %% (giochi particolarmente complessi per smartphone),
yinghé rénshéng # % A £ (vita ardua, vita ricca di imprevisti), yinghé ndinai #
A% %395 (super nonna), yinghé sang A2 4% (voce possente), yinghé fuli A2 4 4& #1
(importante beneficio, beneficio inatteso), yinghé zhilipai # 4% 1535 1% (segnale
stradale di grande importanza);

¥ + verbo: I'utilizzo di questa struttura non & ancora molto diffuso, si utilizza
prevalentemente con verbi bisillabici e nel settore dell’intrattenimento.

Esempi: yinghé jiachang #24%A& "8 (fare un lipsync in modo molto professionale),
yinghé qivhiin A2 4% K 4% (proposta di matrimonio molto emotiva);

avverbio + #Z#%: costruzione davvero rara, le parole di questo tipo sono ancora

poche con un tasso di utilizzo basso. Gli avverbi sono principalmente avverbi di

grado.
Esempi: hén yinghé & # #% (lett. molto hardocore), zui yinghé s #2 4% (lett. il piu
hardcore), tai yinghé X #2# (lett. troppo hardcore) e chaoji yinghé 2B 2%

(super hardcore).

La traduzione dei composti con yinghé A% # & spesso difficoltosa, in quanto i

significati e le connotazioni che il neologismo puo assumere sono differenti e, molto

spesso, chi lo usa e libero di sceglier la connotazione che piu preferisce tra le seguenti
cinque (Cai, 2020: 89-90)%2:

102 Per questo motivo, le traduzioni date ai termini presenti all’interno di questo paragrafo non sono da
ritenersi esaustive e univoche, causa la difficolta di fornire una traduzione adatta senza un contesto di
riferimento. Percio, si & optato per la traduzione che potrebbe essere pit congeniale e ricorrente. Infatti,
secondo Cai (2020: 91), anche a causa della popolarita sempre piu evidente del termine e dall’aumento
della sua ricorrenza in diversi contesti, il significato &€ molto spesso generalizzato e ambiguo
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a)

b)

d)

Sottolineare importanza e attribuire un ruolo chiave al termine a cui ci si riferisce

(tradotto con “critico” o “importante”)

AE LT, BIE R WA AL, VHRAEEHLE (Cai, 2020: 89)

Tra i due Paesi esistono delle divergenze su tematiche importanti quali I’economia, il
commercio e questioni relative la Corea del Nord, bisognera ancora parlarne a riguardo

Esprimere forte ammirazione o indicare qualcosa o qualcuno di molto

professionale, potente, di alta fascia e livello

OPPO #f % 7l #ik, B % 3k % A 4% (Cai, 2020: 89)

Confermato il nuovo sistema operativo di OPPO!%, la sua configurazione & molto
professionale

Descrivere una situazione affrontata senza esitare e faccia e faccia; risposta forte,

potente

AR e R R R IES S —& 3356 4 B % 2 Mk (Cai, 2020: 90)

La commessa, molto coraggiosa, ha affrontato con fermezza un ladro armato di coltello:
dopo una conversazione, il ladro se n’¢ andato

Esprimere imprevisti, far trasparire e dare alle persone un senso di sorpresa. Viene
utilizzato anche per descrivere comportamenti anomali, che vanno oltre cio che ci

si aspetterebbe

b By 2 B )31 7], AR A AL A9 4> 2 (Cai, 2020: 90)

Un fan di Xu Lu gli ha regalato un rasoio, & un fan proprio assurdo

Esprimere entusiasmo per qualcosa o un’ossessione che si prolunga per un certo

periodo di tempo (spesso abbastanza lungo)

RAZRSE D EATEREBEF R, @2 7 L3RS B (Cai, 2020: 90)

103 Fondata nel 2004, & una tra i leader mondiali nell’innovazione e nei device smart
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| fan sono davvero sfegatati! Pit di ventimila tifosi inglesi hanno assistito alla
semifinale di Europa League tra Inghilterra e Olanda

Per concludere, oltre ai precedentemente citati significati e utilizzi, il termine yinghé
#Z % puo essere ulteriormente utilizzato come insertivo (cfr. paragrafo 1.3.2.) per
richiamare ’attenzione dell’interlocutore o del lettore (seguito da un punto esclamativo),
per spiegare ed effettuare chiarimenti riguardo a una cosa o un fatto precedentemente
citato e/o0 menzionato (seguito dai due punti) oppure per evidenziare il termine che lo
segue, il quale puo essere un nome o un verbo (Cai, 2020: 92). Secondo quanto scritto da
Cai (2020: 89), nonostante il suo vasto e frequente utilizzo il neologismo non € ancora

stato inserito nello Xiandai Hanyii Cididn IUAX R 575 L.,
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Conclusioni

Per riassumere quanto scritto e specificato nel corso della presente tesi di laurea, e
necessario passare in rassegna dei concetti principali illustrati all’interno dei tre capitoli
costituenti dell’elaborato.

In primo luogo, dopo una breve prefazione nella quale si é parlato della lingua cinese
sotto differenti aspetti — quali ceppo di origine e caratteristiche — e dei morfemi che la
costituiscono, é stata fornita una panoramica generale sulla morfologia e sul modo in cui
le parole vengono formate in una lingua cosi lontana dalla nostra. Nella lingua cinese,
oltre alle parole di origine puramente cinese, possiamo distinguere i prestiti fonetici e i
calchi strutturali: i prestiti fonetici, come dice il nome, sono caratterizzati da un prestito
di altre parole appartenenti a un’altra lingua, le quali arrivano nella lingua cinese a seguito
di un adattamento fonetico che le rende molto simili alla loro pronuncia nella lingua
nativa; i calchi strutturali, invece, seguono anche loro un metodo intuitivo, secondo il
quale si fa uso della traduzione letterale del termine straniero. Un caso peculiare €
rappresentato dal termine Aéike 2 & (hacker), il quale si posiziona nel mezzo fra prestito
fonetico e calco strutturale con annotazione semantica: infatti, la fonetica risulta molto
simile alla pronuncia inglese /'hakar/ e si ottiene il significato di “ospite nero” se vengono
tradotti 1 due morfemi (I’hacker viene paragonato a un ospite che si inserisce nel computer
causando diversi danni, identificati con la negativita attribuita al colore nero).
Successivamente si & parlato dei wailaici 415k 73 (forestierismi), ovvero tutti quei termini
di origine straniera. La Cina ha importato termini stranieri in diversi periodi, traendo
inizialmente parole dai popoli piu vicini come gli Unni, i Mancesi e le popolazioni
dell’India, per poi arrivare a parole occidentali grazie a Marco Polo e Matteo Ricci e a
quelle russe con I’era del socialismo. Invece, solo con la recente apertura verso
I’Occidente la Cina ha iniziato ad assorbire nella propria lingua un numero sempre piu
numeroso di parole di origine inglese, le quali contano il numero piu alto di forestierismi
in uso nella lingua cinese. Nell’ultima sezione della prima parte sono state illustrate una
serie di espressioni che in Italia chiamamo con i termini “espressioni” e “idiomi”, ovvero
i shiyi #i%. Divisi in yanyit % #% (proverbi), chéngyii si& (idiomi), xiehouyii 8k )G i%

(frasi allegoriche), guanyongyi 1% F1+& (lett. espressioni di uso comune), géyan #& &
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(massime), jingju % /& (aforismi), taoyii &% (stereotipi; cliché), duilian x4 B (distici),
kouhao 2 5 (slogan orali; motti) e bigoyi 471% (slogan scritti), i shuyii #3% non possono
del tutto essere paragonati ai nostri proverbi. Prendiamo come esempio il detto “L’erba
del vicino € sempre piu verde”: con questa frase si intende un sentimento di invidia nei
confronti di altre persone in quanto, ai nostri occhi, cio che gli altri possiedono viene
sempre ritenuto piu bello rispetto a quello che possediamo noi stessi; questa ¢ 1’unica
interpretazione. Con i shuyu #i% non € sempre cosi: sebbene molti abbiano una sola e
unica interpretazione e significato, molti altri possono essere applicati in diversi ambiti e
situazioni grazie al grande patrimonio storico, filosofico, culturale e sociale che portano
con sé. Infatti, & molto complicato per uno straniero capire un skuyi #i% se non € a
conoscenza del background dello stesso.

In secondo luogo si ¢ parlato di neologismi in quali, insieme ai litxingciya R A7 33) &
del terzo capitolo, vanno a costituire il nucleo centrale della presente tesi di laurea.
Partendo da una loro generica classificazione e dall’esplicazione delle loro principali
caratteristiche, il focus del capitolo in questione si ¢ spostato sull’Internet, campo in cui i
neologismi hanno molto successo negli ultimi tempi. Infatti, un grande ruolo é
rappresentato dal Chinese Internet Language (CIL, in cinese Zhonggud wangluo yiydn
¥ & F 215 %). Il CIL & un linguaggio alternativo utilizzato dai giovani sul web e nelle
app di messaggistica istantanea. E composto da diverse “stretegie linguistiche” per
rendere piu criptico il messaggio ma anche piu rapido e intuitivo il processo di scrittura:
numeri (shuzi %), simboli (fuhao #F5), emoji (bidoging fithao % 1% 7F5), parole
inglesi (Yingwén zimii 3 X F4), pinyin (pinyin #%), caratteri cinesi (hanzi X 5),
omofoni (xiéyin 7% &) e lettere latine (Lading zimii 427 F4F). Particolarmente diffuse
sono anche le sequenze numeriche, ovvero delle successioni di numeri — a volte piuttosto
lunghe — che stanno a simboleggiare un’intera frase grazie alla somiglianza fonetica tra il
numero e il carattere cui ci si riferisce. Cio é ritenuto dagli adulti e dagli anziani un sistema
di scrittura sciocco, incomprensibile e pericoloso, in quanto va spesso a intaccare la
struttura sintattica e I’armonia della lingua cinese. Questa opinione, tra gli adulti, e
condivisa anche per quanto riguarda il fenomeno del mix fra lingue. Molto ricorrente e

quello tra cinese e inglese: abbinando le due lingue, vengono formati neologismi quali da
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call 47 call (acclamare, fare il tifo) i quali, secondo le vecchie generazioni, vanno a
rompere la purezza e il fascino di una lingua come il cinese.

In ultimo, dopo un’introduzione su come Internet si € evoluto passando da Web 1.0 a
Web 2.0, ¢ stato trattato il tema lirixingciyi i#.4783%. Il gruppo denominato livixingciyii
#4785 (anche noto come lilxingci #AT 78 o liuxingyu #47+5) raggruppa tutti quei
termini ed espressioni — categorizzati come neologismi — i quali, pero, subiscono il
passaggio a uno stadio avanzato rispetto ai neologismi classici: grazie alla potenza di
Internet e in particolare delle piattaforme di social networking in costante crescita, parole
nuove nate grazie a particolari eventi o mode sociali diventano popolari in periodo molto
limitato di tempo, incrementando esponenzialmente il loro tasso di utilizzo in
conversazioni e post. Sebbene traggano origine molto spesso da fatti sociali e mode,
questi termini non sono da intendersi come rappresentativi della Cina odierna, in quanto
alcuni di essi hanno la caratteristica di essere effimeri: passata la moda, il termine in
questione pud scomparire con essa. Altri, invece, si radicano saldamente nella lingua e
possono avere la fortuna di entrare nei dizionari come lo Xiandai Hanyu Cidian JAK X
%13 #. Come abbiamo visto, pero, non solo possono formarsi grazie a particolari eventi,
ma altre parole assumono un significato diverso dall’originale: termini ormai vecchi,
quasi in disuso, vengono riesumati — specialmente dai giovani — e adattati alle
caratteristiche del periodo storico che stiamo vivendo, assumendo un nuovo significato.
E il caso di jiong & pud essere un sostantivo (finestra) o un aggettivo (luminoso), ma
oggi la sua funzione € cambiata, diventando un carattere-emoji per esprimere frustrazione.

La lingua, come volevasi dimostrare, & una parte integrante della nostra vita in costante
movimento ed evoluzione capace, piu di ogni altra cosa, di adattarsi ai rapidi cambiamenti
economico-giuridici, socio-politici e culturali e ai ritmi frenetici del XXI secolo. Forse &
per questo che la linguistica, anche se agli occhi di molti puo apparire noiosa, € cosi
affascinante. Quello dei neologismi — secondo una personale e discutibile deduzione — ¢
un argomento ancora non abbastanza trattato e approfondito insieme, per esempio, a un
tema molto ampio e ricco come i shuiyi #i%. Ho avuto la fortuna di aver scelto i chéngyt
A& (parte integrante dei shuyli #i&) come tema di tesi triennali e mi é stato davvero di
forte utilita per la stesura e la struttura della tesi magistrale. Lo vedo si come il

completamento di un percorso di consapevolezza su cio che mi piace, ma anche come un
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inizio per un possibile inizio di ricerca personale. Spero che questo lavoro di tesi, qui
giunto al termine, possa essere di ispirazione e di aiuto ad altri miei colleghi sinologi e a

quelli futuri che arriveranno domani, tra un anno e tra dieci anni.
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Glossario

Il presente glossario comprende tutti i neologismi (comprendenti anche lilxingci i#.47

18], réci #.33) e parole ibride) citati all’interno della tesi. Non ¢ da ritenersi come esaustivo

in quanto contiene solamente una parte dei neologismi piu utilizzati, anche appartenenti

a diversi linguaggi di settore (come economico, politico, tecnologico-scientifico e

medico).

Neologismi (xinci #714])
e Pinyin Italiano
A L A gu Azioni ordinarie RMB
& Kok Aiquanzd Amanti dei coupon
B A2 B chao Scan di ultrasuoni
B ik B gu Azioni speciali RMB
BP #L BP j1 Beeper
F ik F L Balingzhuyi Bullismo
B Bt Baigiijing Colletti bianchi
B AR 7% Bailingzu Colletti bianchi
1% pose Bii pose Mettersi in posa
£X Baobao Baby, tesoro
A % A Bianyuan xuéke Disciplina marginale
* Bido Non volere
] % 8 F Biguanzishou Chiudere i confini
e Boke Podcast
1 Boke Blog
TREFS Bu wang chuxin Tenere a mente 1’obiettivo
Call #t Call j1 Cercapersone
Cl &4 CI xitong Corporate Identity System

97



B Ak Caoméizl Giovani freschi di studi
A4k Chaonti Super girl
o7 INEE AR Chiguaqunzhong Chi non parla mai e si
limita a osservare
ol Chuangke Persona con idee
innovative
7 call Di call Acclamare, fare il tifo
TR Dahupaiying Combattere contro tigri e
mosche (lett.)
ITHEH Di jiangyou Non sono affari miei
T4 Da jiangyou nan Ragazzo che se ne frega
AT e Da jiangyou zU Gruppo di persone che se
ne frega
XV DaVv Influencer
w53 Danshénnan Ragazzo single
18] % Daoyé Speculatore
5)18 Daob1 Forzato, non
convenzionale
A G Ay 3E Dili fénjin Andare avanti, perseverare
14 g Diba Discoteca
B Dianzan Mettere like a un post
J& = Dianxido’er Cameriere
T sk Dingkézu Giovani coppie senza figli
T &%+t Dingcéng sh¢ji Progetto di alto livello
) W 7% Dongwangza Dipendenti dalla rete
mobile
- Dudami Riso contaminato
WA 5 Duanshéli Liberarsi di cio che non
serve
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W E X, Duanya shi Retrocessione di carica
politica
Xk Dui Insultare sul web
BRI Dudmaomao Nascondino
R F % Duoshoudang Maniaco dello shopping
online
E i+ 4X E shidai Era dell’elettronica
HE XA Y E Fangai shi yidong dianhua Cellulare apribile,
cellulare “a conchiglia”
B Fangchan Proprieta immobiliare
o Fangnu Schiavo della casa
BRI Fanpaopao Persona fuggita dopo il
terremoto di Wenchuan
) Feidian SARS
22 Fénsi Fan
By ¢4 Fénsttuan Fandom
KA B Fenghuangnan Ragazzo campagnolo che
trova il successo in citta
M 7 Foxi Persona a cui non importa
nulla
AR % show Fuzhuang show Sfilata
W5 BNE Fawochéng Push-up
itin Ga Imbarazzante
a1 Gangjing Piantagrane, chi litiga solo
per il piacere di litigare
N Gaodashang Elegante e alla moda
B AR5 Geyoutang Postura che fa trasparire
pigrezza
Ak 25 A Gongji ce Lato dell’offerta (lett.)
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I F AP Gongjiang jingshén Spirito di ricerca della
perfezione
HtF Gongxiang Condividere un post
BE Guanxuan Annuncio ufficiale
HHE Guangpan CD, disco
H Az H gu Azioni di proprieta statale
5 H 7% Hariza Fan degli anime
giapponesi
&M Héfan Fan di un cantante
& T Hézijing Persona scarsa ai
videogiochi
Hold 1% Hold zhu Avere tutto sotto controllo
HERZA Hoénghuang zhi 1i Forza che va oltre
I’immaginazione
1% B 7% Hounidoza Pendolari
IR M+ Hulianwéang + Internet “integrato”
R Huichang Molto
B kR Huitéuke Cliente affezionato
FRAF R Huodé gin Senso di soddisfazione
IC & IC ka Carta d’identita
IP 31t IP dizhi Indirizzo IP
IP % 1% IP dianhua Voice Over Internet
Protocol
IP F IP ka Protocollo TCP/IP
¥ A Jia A Campionato calcistico di
Serie C
TR Jialia Influenza A
bR Jianpanxia Leone da tastiera
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& B

Jiangyounén

Ragazzo intevistato dopo
lo scandalo di Edison

Chen
o Jiangzi In questo modo
HA X Jiaokeshii shi Comportamento
impeccabile
2 a% G Jinrongweiji Crisi finanziaria
iy Jinli Carpa koi
3 Jiong Emoticon frustrata
B Jitba Bar
996 Jiti jit lin Lavoro 996
B2 Juying Bamboccione
B Junnan Bell’uomo
iz OK Kala OK Karaoke
2 Kehei Detestare e calunniare
Kobe Bryant
TR ~ 1R ~ Kénéng ~ jid ~ Potrei aver ... fals* ...
(lett.)
L) o3 Kéchang bisai Partita in trasfera
L% Keélong Clonazione
"%k Kénlaoza Mammoni
42 Konglong Ragazza brutta
ik 2 Kuandai Banda larga
B 5 Kuainan “Quick Boy”, programma
televisivo
TFRNE Kuoda néixii Aumentare la domanda
interna
ESHIE 3 Lalisai Rally
B g Ak Lanshou xianggt Ho voglia di piangere
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& Léi Sensazione di disgusto,
nausea e sconvolgimento;
choc
TRy Liangfén Fan di un cantante
=) 4 Liulan Navigare (in Internet)
R Lidliang Traffico web (visite a un
sito o blog)
RE Luokao Sostenere un esame senza
essersi preparati
* 42 Maidanglao Mc Donald’s
B Méi Restare, rimanere
4 Méinti Bella donna
] 7 ik Méngméngda Adorabile
AR AE Miniqin Minigonna
o iz 4R Bl 4K Mingyun gongtongti Destino comune
XA Muyou Non avere
N % N gu Titoli esteri quotati nella
Borsa di NY; nuovi titoli
i 7%, Niocan Ritardato
f B K TP Naodongdakai Avere un sacco di idee in
mente
e 8y Ni dong de Sai com’e
i 5 Nixi Contrattacco
B 5 Niangzi In quel modo
AR Ningméngjing Essenza di limone (lett.)
X F Niithanzi Donna mascolina
iz 3 Nudnnan Uomo caloroso
AR 52 7% Péngkez Punk
B E Pinche Carsharing
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#Hee Pinchi Mangiare in compagnia
BFg Pinhé Bere (alcolici) in
compagnia
BHE Pinke Persona che si unisce ad
altre per risparmiare sui
costi; persona che utilizza
il servizio di sharing
B Pinwan Divertirsi insieme
POS #L POS ji POS per pagamenti
Q ik Q ban Manga
I ae Qipa Strano
&R R Qinlitigan Influenza aviaria
X 3k 5% Qukuailian Blockchain
AL AR AP Queren gudyan shén Ti si legge negli occhi
£ Renxing Ostinato e sconsiderato
BR AR Ronggéng Plagio
=30 Sanjuqing’an Melamina
i % Shaike Online file sharer
WL 3R Shanzhai Imitazione, contraffazione
A 4 Shénma Cosa?
5% Shénqi Strumento high tech
4 H party Shéngri party Festa di compleanno
F| % Shéngnii Zitella
x B Shilian Cadere la linea
I 4% Shifu Master
B F & Shinanzu Femmes fatales
RE Shike Utente shareware;
software demo
SIM -k SIM ka Scheda SIM
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SOS JL#Z 4+

SOS értongctin

Comunita per bambini

orfani
TA S T xingtai Passerella, runway
2% Taolu Trucco, trappola
T3 Tongxié Compagno di classe
d Tuhao Nouveau riche
Pi§ 3 Tuiqun Abbandonare il gruppo
(chat)
VR &K VR jishu Tecnologia VR
M vg, Wangba Internet point
M ) 7% Wanggouzu E-commerce dipendenti
M Zr Wanghong Celebrita di Internet
P~ Wei ~ Micro-
& X Weibidoqing Microespressione
LS Weiboke Microblog
B Weiji Microcomputer
Bt Weishishang Microfashion
Pk I AT Weizhifu Micropagamento
% C WEéi C Vitamina C
% %, Weéike Wiki
LR Weénminghujian Arricchimento reciproco
=] R 75y Wenti naifén Incidente del latte in

polvere

W6 bt yao ni juéde, wo

Non mi interessa quello

42 yao wo juéde che pensi, I’importante ¢
che lo pensi io
HARMET W6 tai nan le Non ce la posso fare
KKET WO tai nan le Non ce la posso fare
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TV 4 Wiizhi shaonti Intellettuali, donne,
minoranze e chi non
prende posizioni politiche
Hi IR Xifan Piacere
KA Xijing Persona molto drammatica
)~ case Xiao case Banalita
v e Xiaojié Signorina, prostituta
N B AR Xiao mubiao Obiettivo difficile da
raggiungere
ERCSS Xin changtai Nuova normalita
BAA Yéanzhi Indice di bellezza
R Yanzhaomén Scandalo sessuale con
Cecilia Cheung
k& Yaomi Fan della star NBA Yao
Ming
—F At~ Yiyan buhé jin ~ Frequentemente
E g% Yizhu zisha Suicidio assistito
#3) PC Yidong PC Computer portatile
i Yinke Inchiostro per stampante
A% Yinghé Hardcore (lett.)
8 AR Yoéuni Persona trasandata
WA Yoéuzl Gamers
AR Yo6u wendu Trasmettere calore (livello

fisico e umano)

K?ﬁéﬁ;]\ﬂg’ . #0720

Youyi de xidochuéan, shud

fan jit fan

Titolo di un manga

pubblicato su Weibo

Y Yumi Fan di un cantante
A A& Yuéguangzi Spendaccioni
o Zhainan Otaku
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e’y Zhéinii Otaku
£SR3 Zhaizl Nerd
Do A Zhéngwu gongkai Rendere pubbliche delle
questioni nazionali
IRy 22 Zhiy¢ fénsi Fan storico, fan accanito
e Zhonggud méng Sogno cinese
AT Zhongme le Come va?
Ve Zhouliohti Zhou Zhenglong
ViRl Zhtjing Persona che continua a
ingrassare
MR R Zhiiligan Influenza suina
IZ2HEAM Zhuyao kan qizhi Non prestare troppa
attenzione all’apparenza
At Zduguochang Agire con superficialita
~FH%, ~F—% ~ gianwan tiao, ~ di yitiao | Tra..., ... viene prima di
tutto
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di aiutarmi in un momento di blocco della scrittura (ma non di idee, quelle forse sono
state anche fin troppe!). Abbiamo avuto un bel dialogo in questi mesi e sono felice di
averla scelta. Grazie anche a tutti gli altri professori che mi hanno accompagnato in questi
due anni veneziani: le professoresse Marenzi, Abbiati e De Giorgi, i professori Lafirenza,
Cavalieri, Brombal, Zanini e Samarani e, ultime ma non ultime, le collaboratrici
linguistiche 4+ )i, 4L I)F e X £ I,

Riservo un grazie particolare per la professoressa Clara Bulfoni, mia insegnante di cinese
negli anni della triennale all’Universita degli Studi di Milano. In lei ho trovato un punto
di riferimento, siamo rimasti in contatto dopo il mio trasferimento a Ca’ Foscari per la
magistrale ed ¢ stata una fonte d’ispirazione per la stesura di questa tesi. La ritengo la mia
“mamma accademica”, se la mia passione per il cinese ¢ cosi forte ¢ anche grazie a lei
che ha saputa trasmettermi la sua con grande competenza, diligenza, costanza, dolcezza,
serenita e simpatia. Condividiamo lo stesso amore (il cinese) e gli stessi interessi (la
linguistica cinese e 1’evoluzione della lingua). Sono molto contento e grato per averla
incontrata e conosciuta, avra sempre un posto a lei riservato nel mio cuore.

Grazie alle amiche che ho perso e a quelle nuove che mi hanno accolto a braccia aperte:
Simona, Marzia, Claudia e Greta. Sono state una colonna di appoggio in questo percorso,
caratterizzato si da spensieratezza, ma anche da ansie e preoccupazioni, tanti testi in
lingua da leggere, studiare e ripetere un sacco di volte e molte, se non moltissime,
traduzioni dal cinese all’italiano e dall’italiano al cinese a volte cosi difficili da strapparsi
i capelli. Traduzioni sempre limabili o perfettibili, esultavamo quando ci usciva una frase
perfetta e senza shavature, ma nonostate questo ce 1’abbiamo fatta insieme. Rifarei tutto
un’altra volta, senza nemmeno pensarci.

Grazie agli amici che mi sono sempre stati vicino, anche a quelli lontani ma vicini col

pensiero e col cuore, che mi terrg stretti per la vita. Un grazie speciale, fra questi, va a

Monica e Beatrice, le mie &%ii® < A in loro vedo, da cinque anni a questa parte, un

porto sicuro per sfogarmi e per essere felice, per me sono delle sorelle. Grazie per ogni

follia fatta insieme, dalle abbuffate al sushi alle giornate passate a studiare e ripetere
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centinaia di kanji. Per voi riservo una parola molto speciale: 351 & L \». Grazie anche

alla mia compare Jessica, della quale so di potermi sempre fidare e con la quale ho
condiviso per tre anni quasi ogni avventura universitaria, in particolare la paura del
microfono con 7 I,

Grazie alla gang composta da Mattia (ancora), Erika, Lisa, Jessica e Andrea. “Cosa
facciamo sabato?”, “Dove andiamo a mangiare?”, “Domani sera Paradello?”, “Ho voglia
di Evergreen!”, “Oppure potremmo andare al bowling, sicuramente Mattia e Lisa non
dicono di no”. Grazie perché i momenti con voi non si scordano mai.

Grazie alla famiglia del palio mombellese che nel periodo invernale mi riserva sempre
grasse risate e momenti indelebili: Antonella, Gianni, Fabio e Simone (ancora), per poi
continuare con Antea, Letizia, Francesca R., Gregory, Beppe, Salvatore, Francesca M.,
Vasco, Federica la “presidentissima” e tutti gli altri. Mi auguro sempre che ci siano ancora
tanti bicchierini di limoncello e tante spaghettate aglio e olio in futuro.

Grazie alla lingua cinese che mi ha aperto gli orizzonti: a distanza di anni non rimpiango
la mia scelta spavalda, difficile e temeraria. Guardando indietro a volte mi chiedo molto
spontaneamente ‘“Ma chi me lo ha fatto fare?”. In effetti ci vuole coraggio, tanto coraggio
e sangue freddo per fare una scelta del genere.

L’ultimo grazie ¢ rivolto a me, che ho permesso che succedesse tutto questo. In questi
lunghi anni di studi (che sono ben 18, ’equivalente di una maggiore eta) sono cambiato
molto, attraversando infanzia, puberta, adolescenza e giovinezza; ho imparato ogni anno
ad amare sempre pit me stesso e non solo gli altri, capendo quali sono i miei obiettivi,
raggiungendoli e prefissarmene di nuovi: la mia intenzione é quella di alzare ogni volta
I’asticella perché si, la fatica ¢ tanta, ma quanto ¢ bella la soddisfazione di quando Si
raggiunge un obiettivo che sembrava cosi lontano? Quest’esperienza di vita e questa tesi

faranno sempre parte di me e saranno motivo d’orgoglio per me e i miei cari.
« If you can’t love yourself, how in the hell you gonna love somebody else? »

Rupaul Charles

Marco
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